
INQUÉRITO AOS SERVIÇOS DE PUBLICIDADE
2000

O INE apresenta os principais resultados do Inquérito aos Serviços de Publicidade– 2000, que
incidiu sobre um universo de 2 497 empresas localizadas no Continente e classificadas no grupo 744
- Publicidade da CAE-Rev.2. Este inquérito recolhe informação sobre os serviços produzidos,
transacções de espaço publicitário, clientes e caracterização do emprego neste sector de actividade
económica. Esta informação, e a análise mais aprofundada das características mais relevantes das
empresas de Publicidade, será brevemente apresentada em publicação própria.

Quadro 1
Vendas directas de Espaço Publicitário aos Anunciantes,
por Suporte Publicitário

2000 1999
(%)

1 2 3 4

Total  690 213  613 533 12,5

Televisão  322 222  309 700 4,0

Rádio  47 454  40 524 17,1

Imprensa  186 579  162 299 15,0

Painéis Exteriores  114 070  88 893 28,3

Cinema  5 907  5 677 4,1

Internet  3 442 x x

Outros(1)
 10 538  6 440 x

Espaço Publicitário Vendido a 
Anunciantes

(103 Euros)

Evolução
Suporte Publicitário

(1) A categoria "Outros" não é comparável entre 1999 e 2000, devido à inclusão de uma classe

adicional em 2000 ("Internet").

Em 2000, as vendas de espaço publicitário realizadas pelas empresas de publicidade directamente
aos anunciantes aumentaram 12,5%, significando 690 213 milhares de euros, face aos 613 533
milhares de euros, em 1999. O suporte publicitário mais importante continuou a ser a "Televisão",
(322 222 milhares de euros) seguida pela "Imprensa" (186 579 milhares de euros) e os "Painéis
Exteriores" (114 070 milhares de euros). Este último suporte publicitário foi o que apresentou a maior
taxa de crescimento de 1999 para 2000 (28,3%), tendo-se registado os acréscimos menos
significativos para o "Cinema" (4,1%) e a "Televisão" (4,0%).
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Por este motivo, enquanto, entre 1999 e 2000, o peso relativo dos "Painéis Exteriores" nas vendas
directas de espaço publicitário a anunciantes, aumentou de 14,5% para 16,5%, o peso relativo da
"Televisão" diminuiu de 50,5% para 46,7%, e o do "Cinema" manteve-se no 0,9%.

Gráfico 1
Repartição das vendas directas de espaço publicitário a anunciantes, por suporte publicitário
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Em 2000, o Volume de Negócios realizado pelas empresas de Publicidade com serviços publicitários,
ascendeu a cerca de 2 060 milhões de euros.

Gráfico 2
Volume de Negócios, por Serviço Publicitário Prestado
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Tal como no ano anterior, em 2000 o tipo de serviços mais importante foi "Serviços das Centrais de
Compra de Espaço", com cerca de 918 milhões de euros. Este serviço verificou um aumento
substancial, tal como "Serviços de Venda de Espaço Publicitário Próprio" e "Serviços de
Representação de Meios Publicitários", 30,6% e 3,4%, respectivamente. Em contrapartida, os
"Serviços das Agências de Publicidade de Serviço Completo" diminuíram 17,1%, de cerca de 586
para 486 milhões de euros.


