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m Abril de 1996 o Fundo Monetario Internacional (FMI) criou o

‘Special Data Dissemination Standard’ (SDDS) visando reforgar
a transparéncia, integridade, actualidade e qualidade da informagao
estatistica. No ambito do SDDS é disponibilizada informagao sobre:
dados macroeconoémicos, politica de divulgagao ao publico, politica
de revisdes e metodologias subjacentes a preparagéo da informacéo
estatistica.

Portugal aderiu ao SDDS em Outubro de 1998, podendo ser
consultada a informagéo referente ao nosso pais no ‘Dissemination
Standard Bulletin Board’ do FMI, acessivel na Internet — http:/

dsbb.imf.org

Em articulagdo com o calendario de divulgacédo estabelecido no
SDDS, igualmente disponivel no referido enderego da Internet, o
Instituto Nacional de Estatistica publica, em primeira mao, na
Internet - www.ine.pt as relevantes estatisticas sobre Contas
Nacionais Trimestrais, Indice de Produgéo Industrial, Inquérito ao
Emprego, Indice de Custo do Trabalho, Indice de Pregos no
Consumidor, Indice de Pregos na Produgao Industrial, Comércio
Internacional e Estimativas da Populagao Residente.

Ainformacao estatistica abrangida pelo SDDS relativa a Portugal é
compilada pelo Ministério das Finangas, pelo Instituto Nacional de
Estatistica, pela Bolsa de Valores de Lisboa e pelo Banco de
Portugal.
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iNDICE DE PREGOS NO CONSUMIDOR
Julho de 2006

TAXA DE INFLAGAO HOMOLOGA DIMINUI PARA 2,3%

Em Julho a taxa de variagdo homéloga do indice de Pregos no Consumidor (IPC) situou-se nos 2,3%, seis
décimas de ponto percentual abaixo do valor observado no més anterior.

O IPC apresentou uma variagao mensal de -0,2%, um valor inferior em seis décimas de ponto percentual
ao observado em Julho do ano anterior. A variagdo média dos tltimos doze meses do IPC aumentou uma

décima de ponto percentual, situando-se em 2,8%.

O indice total excepto produtos alimentares nao transformados e energéticos apresentou uma taxa de
variagado homologa de 1,3%, quatro décimas de ponto percentual inferior ao valor registado no més
anterior. A taxa de variagao homaéloga deste indicador nao supera a do IPC desde Maio de 2004.

O indice Harmonizado de Pregos no Consumidor (IHPC) portugués registou um aumento de 2,2% face a
Julho do ano anterior e um decréscimo de 0,1% face ao més anterior. A taxa de variagdo média dos
ultimos doze meses deste indicador manteve-se nos 2,7%.

Graf. 1 - indices de pregos no consumidor e de inflagado subjacente
(taxa de variagcdo homoéloga e média dos ultimos 12 meses)
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iNDICE DE PREGOS NO CONSUMIDOR
(2002 = 100)

Variagdao homoéloga: 2,3%

Em Julho, a taxa de variagdo homaéloga diminuiu para 2,3%,
seis décimas de ponto percentual (p.p.) inferior ao valor
observado no més anterior.

O indicador de inflagdo subjacente, medido pelo indice total
excepto produtos alimentares ndo transformados e
energeéticos, apresentou uma taxa de variagdo homoéloga um
p.p. inferior a do IPC total (1,3%). Excluindo os produtos
energeéticos, a taxa de variagédo do IPC total ter-se-ia situado
em 1,6%.

Tal como se pode observar pelo grafico 2, a classe dos
Transportes foi a que apresentou a contribuicdo de sinal
positivo mais significativa, justificando cerca de 30% da
variagéo registada para o IPC total.

A excepcdo do Vestuario e calcado e das Comunicagdes,
todas as outras classes contribuiram em sentido positivo
para a taxa de variagdo homéloga.

As séries da variagdo homodloga e da média anual para as
classes do IPC e para o total nacional podem ser
observadas em quadro anexo a este destaque.

Variagdao mensal: -0,2%

O IPC apresentou uma variagdo mensal de -0,2%, valor
inferior em seis décimas de ponto percentual ao observado
em Julho do ano anterior.

No més em anadlise, o Vestuario e calgado registou a
variagdo mensal negativa mais significativa (-7,2%),
reflectindo o efeito sazonal do inicio de promogbes. Este
valor situou-se num nivel consideravelmente inferior ao
observado no més de Julho de 2005 (-4,6%), em resultado
de alteragbes metodoldgicas introduzidas (ver notas
explicativas). Destaca-se também a variagdo negativa
observada na classe dos Produtos alimentares e bebidas
ndo alcodlicas (-0,5%). Em conjunto, estas duas classes
contribuiram com cerca de 65% para a variagdo mensal
registada para o IPC total.

De sentido contrario assinala-se a variagdo mensal de 0,7%
atingida tanto pela classe dos Transportes como pela dos
bens e servigos do Lazer, recreagao e cultura, contribuindo
com cerca de 24% da variabilidade mensal total do indice.

As restantes classes de despesa do IPC registaram
variagdes mensais que se situam entre os 0,0% e os 0,3%.

A nivel de subgrupos destacam-se as contribuicdes
negativas dos artigos de vestuario e do calgado, cujas taxas
de variagdo mensal foram de -7,4% e -7,1%,
respectivamente. Na classe dos Produtos alimentares, as
contribuicbes mais expressivas foram registadas para os

indice de Pregos no Consumidor — Julho de 2006

Graf. 2 - Contribuicdo das classes para a variagdo homoéloga
(em pontos percentuais)
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Para identificagdo das classes ver quadro 1 das notas explicativas.

Graf. 3 - Variagdo mensal do IPC total e por classe
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Para identificagdo das classes ver quadro 1 das notas explicativas.

Quadro 1 - Principais contribuigbes para a variagao mensal do IPC total

Cadigo Subgrupos Contribuicao
07.2.2 Combustiveis e lubrificantes para equipamento para transporte pessoal 0,120
09.6.1 Férias organizadas 0,033
11.1.1 Restaurantes, cafés e estabelecimentos similares 0,020
07.3.5 Transportes combinados de passageiros 0,013
07.3.3 Transportes aéreos de passageiros 0,011
03.1.2  Artigos de vestuario -0,289
03.2.1 Calgado -0,107
01.1.7  Produtos horticolas -0,050
01.1.6 Frutas -0,016

Restantes subgrupos com contribui¢bes positivas 0,151
Restantes subgrupos com contribuigbes negativas -0,085
Total nacional -0,2

Os dois primeiros digitos do codigo de subgrupo identificam a classe.
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produtos horticolas e frutas, registando taxas de variagéo

mensal de -2,8% e -1,1%, respectivamente. Quadro 2 - Principais variag6es face ao més anterior

Codigo Subgrupos Variagao

Para o resultado obtido na classe dos Transportes, 832; :re::: Z’::S”Z:iiss 4o oaceaairos :2
Contrlbu"am’ de forma mais Slgmflcatlva' 0s aumento; de 07:3:4 TransSortes de passagziros pgor mar e vias interiores navegaveis 3:1
precos verificados nos transportes aéreos de passageiros 1151 senicos de alojamento 28
(5,5%), nos transportes combinados de passageiros ~03.1.2 Artigos de vestuario 74
(2,3%) e nos combustiveis e outros lubrificantes (2,1%). O 0321 Calgado 7.1
aumento de precos registado nas férias organizadas ~ 031-3 Outros arligos e acessorios de vestudrio 6.8
(5,9%) foi 0 que mais contribuiu para a evolugdo dos 2117 Produtos horticolas 28
precos na classe do Lazer e cultura. Os dois primeiros digitos do codigo de subgrupo identificam a classe.

As variagbes mensais mais significativas ao nivel de
subgrupo sao apresentadas no Quadro 2.

INDICE HARMONIZADO DE PREGOS NO

Graf. 4 - Variagdo Homéloga em Junho de 2006 nos paises da Zona Euro
NSUMIDOR (2 =1
CONSU OR (2005 00) Finiandia 1
I . Paises Baixos o I
Variagao homéloga: 2,2% o .
Austra 1o
. . . Alemanha 2,0%_1
Em Julho, o Indice Harmonizado de Pregos no franga v -
Consumidor (IHPC) portugués registou uma variagéo - —
. . . Ital 24%
homdloga de 2,2%, valor inferior em 0,6 p.p. ao apurado o -
em Junho. Bélgica [
Portugal I 28%
J
De acordo com a ultima informagéo disponivel para os rlanda — 2%
doze paises membros da Zona Euro (Junho de 2006), o Grécla I —_, s %
IHPC portugués registou a quinta maior taxa de variagdo | Luemburgo ————————— ;.
homdloga, trés décimas de p.p. acima do valor médio do Espanha I 0%
grupo (2,5%). 1,4% 1,8% 22% 2,6% 30% 34% 3.8% 4,2%
\_. média da Zona Euro (2 ,5%)

Variagao mensal: -0,1% ]
Notas: Valor provisoério para a média da Zona Euro, Austria e Paises Baixos.

O IHPC apresentou, entre Junho e Julho, uma variagéo
mensal de -0,1%. O valor observado no periodo homélogo

foi de 0,4%.
Variagdao média: 2,7%
Graf. 5 - indice Harmonizado de Pregos no Consumidor
i - . . . (Portugal e a Zona Euro)
A variagdo média dos ultimos doze meses medida pelo
IHPC portugués manteve-se em 2,7%.
45% 45
De acordo com os ultimos dados disponiveis sobre a 35% 35 4
evolugdo dos pregos no consumo na Zona Euro', a 25% 25 £
diferenca entre a taxa de inflagdo média portuguesa e a &
. , Y 1,5% 15 o
observada para a totalidade dos paises pertencentes a * £
o
Zona Euro aumentou para 0,3 p.p. em Junho de 2006. 05% 05 =
-05% 05
Tendo por base uma estimativa do Eurostat’, este $:g¥eggegezizsesses s
diferencial ter-se-4 mantido em 0,3 p.p. em Julho de 2006. e T T T e T N
mmm Diferenca == Diferenca estimada
—— Zona Euro (tx variagao média) —— Portugal (tx de variagao média)

! Informagdo fornecida pelo Eurostat a 14 de Julho de 2006. Dados

provisorios.
* Estimativa para a taxa de variagdo homdloga da Zona Euro, divulgada a
31 de Julho de 2006.
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NOTAS EXPLICATIVAS

indice de Pregos no Consumidor

O indice de Pregos no Consumidor (IPC) & um indicador que tem por finalidade medir a evolugdo no tempo dos precgos de
um conjunto de bens e servicos considerados representativos da estrutura de consumo da populagdo residente em
Portugal. O IPC néo é, desta forma, um indicador do nivel de precos registado entre periodos diferentes mas antes um
indicador da sua variagdo. A estrutura de consumo da actual série do IPC (2002 = 100) bem como os bens e servigos que
constituem o cabaz do indicador foram inferidos com base no Inquérito aos Orgamentos Familiares realizado em 2000. O
IPC encontra-se classificado em doze classes de produtos e a sua compilagdo resulta da agregagado de sete indices de
pregos regionais. Em virtude do método de encadeamento, esta estrutura de ponderagao é actualizada anualmente tendo
em conta a informagao disponivel, sendo valorizada a pregos médios de Dezembro desse ano. A publicagdo de Janeiro de
2004 contém uma nota adicional sobre este método.

Mais informagGes sobre a presente série do IPC podem ser obtidas através da consulta da nota metodoldgica INE (2002),
Indice de Pregos no Consumidor Base 2002: Nota Metodoldgica, INE/DSEC, Lisboa. Disponivel em www.ine.pt.

Taxa de variagdao mensal

A variagdo mensal compara o nivel do indice entre dois meses consecutivos. Embora seja um indicador que permite um
acompanhamento corrente do andamento dos precgos, o calculo desta taxa de variagao é particularmente influenciado por
efeitos de natureza sazonal e outros mais especificos localizados hum (ou em ambos) dos meses comparados.

Taxa de variagdo homéloga

A variagdo homodloga compara o nivel do indice entre 0 més corrente e 0 mesmo més do ano anterior. Esta taxa de
variagdo, perante um padrdo estavel de sazonalidade, ndo é afectada por oscilagées desta natureza podendo, no entanto,
ser influenciada por efeitos localizados num més especifico.

Taxa de variagdo média dos ultimos doze meses

A variagdo média dos ultimos doze meses compara o nivel do indice médio dos ultimos doze meses com os doze meses
imediatamente anteriores. Por ser uma média mével, esta taxa de variagdo € menos sensivel a alteragdes esporadicas nos
precos. O valor obtido no més de Dezembro tem sido utilizado como referéncia no plano da concertagao social, sendo por
isso associado a taxa de inflagdo anual.

Contribuicoes

A contribuigdo representa o efeito individual de uma dada classe ou regido na formagédo de uma taxa de variagdo do indice
total. Este indicador é apresentado em termos de pontos percentuais em relagdo a variagao total. Assim, a contribuigdo de
uma classe ou regido para, por exemplo, a variagdo mensal, representa o efeito de uma determinada classe ou regido na
formagéao da taxa de variagdo entre um determinado indice e o indice observado no més anterior.

indice de inflagdo subjacente (total excepto produtos alimentares nio transformados e energéticos)

O indicador de inflagdo subjacente utilizado neste destaque é compilado excluindo os produtos alimentares nao
transformados e os produtos energéticos do indice total. O objectivo principal de tais exclusGes é o de eliminar algumas das
componentes mais expostas a “choques” temporarios e apresentar, desta forma, um indicador de tendéncia da inflagao.
Exemplos destes “choques” incluem alteragdes das condigbes climatéricas e variagdes momentaneas na oferta de matérias-
primas como, por exemplo, o petréleo. O Servigco de Analise de Conjuntura e Previsdo do Departamento de Estatisticas
Macroeconémicas do INE divulga um indicador de inflagdo subjacente com base numa abordagem metodolégica diferente
(analise factorial) podendo existir, por esta razéo, diferengas entre os valores apresentados pelos dois indicadores.
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indice Harmonizado de Precos no Consumidor e indice de Pregos no Consumidor

O Indice Harmonizado de Pregos no Consumidor (IHPC) é o indicador de inflagdo mais apropriado para comparagdes
entre os diferentes paises da Unido Europeia. O seu desenvolvimento decorre da necessidade, expressa no Tratado da
Unido Europeia em relagdo aos critérios de convergéncia, de medir a inflagdo numa base comparavel em todos os
Estados-membros'. Este indicador é, desde Fevereiro de 1999, utilizado pelo Banco Central Europeu como instrumento
para aferir a “estabilidade dos pregos” dentro da Zona euro 2

O actual IHPC (2005 = 100) é produzido em cada Estado-membro seguindo uma metodologia desenvolvida por

especialistas no dominio dos precos, no &mbito do Grupo de Trabalho do Eurostat sobre “Harmonizacgéo dos indices de
Pregos no Consumidor”.

Do ponto de vista metodoldgico, ndo existem grandes diferengas entre o IHPC e o IPC. No entanto, o diferente ambito de
cobertura populacional do IHPC origina uma estrutura de ponderacdo diferente da utilizada no IPC. A diferenca de
cobertura resulta do facto de o IHPC considerar, ao contrario do IPC, a totalidade da despesa realizada pelos nao
residentes (“turistas”), podendo os dois indicadores apresentar, por este motivo, resultados ndo coincidentes. O seguinte
quadro compara as estruturas de ponderacgao obtidas a pregos médios de 2002 e Dezembro de 2005.

Quadro 1: Estrutura de ponderagao do IPC e IHPC

Classes COICOP IPC* IHPC* IPC** IHPC**
01 Produtos alimentares e bebidas ndo alcodlicas 200,9 189,1 190,9 182,7
02 Bebidas alcodlicas e tabaco 30,2 29,6 31,1 31,1
03  Vestuario e calgado 69,6 66,7 67,4 65,3
04 Habitagao, agua, electricidade, gas e outros combustiveis 100,3 92,1 103,4 95,7
05 Acessorios, equipamento doméstico e manutencao corrente da habitagdo 80,5 77,4 77,9 75,1
06 Saude 56,4 52,0 53,5 49,6
07 Transportes 191,3 183,6 203,5 196,1
08 Comunicagbes 34,4 32,3 30,4 28,6
09 Lazer, recreacao e cultura 50,1 48,9 48,6 47,2
10 Educagio 15,0 13,8 17,5 16,3
11 Restaurantes e hotéis 107,9 154,3 112,2 151,6
12 Bens e servigos diversos 63,4 60,2 63,6 60,7
00 Total 1000,0 1000,0 1000,0 1000,0

* A precos médios de 2002.
** A precos médios de Dezembro de 2005.

A estrutura de ponderacdo do IPC e IHPC em vigor desde Janeiro de 2006 contempla a introdugéo e a eliminagéo de
alguns produtos do cabaz anterior, resultando num acréscimo liquido de 3,2% no ndmero de produtos, com maior
repercusséo a nivel da classe do Vestuario e Calgado. Este ajustamento no cabaz é um procedimento normal adoptado no
quadro do processo de calculo de um indice encadeado.

Para além das alteragdes na composi¢cdo do cabaz (actualmente com cerca de 900 produtos), efectuaram-se alguns
ajustamentos metodoldgicos que se traduziram, nomeadamente, na modificacdo da periodicidade de recolha de precos
para alguns produtos da classe do Vestuario e Calgado — adopgéo da recolha mensal alterando o anterior método de
observagao dos pregos, baseado na rotagéo trimestral da amostra — de modo a reflectir com maior precisao temporal os
efeitos das entradas de novas colecgbes e das promogdes e saldos. Esta alteragdo tem particular incidéncia ao nivel das
variagdes mensais e homologas, sendo neutral a nivel da variagdo média anual.

indices ao nivel de NUTS Il

A publicagdo de indices ao nivel de NUTS Il (Nomenclatura das Unidades Territoriais para Fins Estatisticos de nivel Il) foi
suspensa a partir do més de Maio de 2003, mantendo-se no entanto a sua disponibilizagdo caso sejam solicitados.

Esta suspenséo € justificada pelas alteragdes efectuadas na delimitagdo das NUTS Il, aprovadas pelo Decreto-lei n.°
244/2002 de 5 de Novembro.

Data do préximo destaque:

14 de Setembro de 2006
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Taxa de variagdo do IPC (por classe e total)

Total
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Taxa de variagdo do IHPC (comparagio entre paises da UE)'"
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(a) provisério * rectificado x nao

" estimado
(1) A partirde Janeiro de 2006: base 100

Simbolos:
Notas:

do.

lculadas com base nesse nivel de precis

oes ca

de indices a duas casas decimais e variago

do

2005, divulgag

(3) indice Europeu de Pregos no Consumidor: UE-15 até Abril e UE-25 a partir de Maio 2004.

(2) Estados Membros pertencentes a Zona Euro;

INE e Eurostat.

Siglas dos Estados Membros:

Fonte:

Eslovénia
SK Eslovaquia

sl

MT Malta

Chipre

cy
Lv

Grécia
ES Espanha
FR Francga

EL

Bélgica

BE

Paises Baixos

AT Austria

NL

Leténia

Republica Checa
Dinamarca
Alemanha
Esténia

cz

Finlandia
SE Suécia

Fl

Lituania

LT
LU
HU

Polénia
PT Portugal

PL

Luxemburgo
Hungria

Irlanda
Italia

IE
IT

DE

UK Reino Unido

EE
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Portugal acolhe, em Agosto de 2007, o maior congresso mundial na area da Estatistica: a Sessao Bienal do International Statistical Institute,

56th Session of the IS

do INE com o apoio de diversas entidades.

numa organizagao

e,

Toda a informagao em www.isi2007.com.pt

Lisbva =it

FAINTERHATICRAL STATISTICAL INSTITUTE



indice de Precos no Consumidor

Base 100=2002

NACIONAL

Quadro |

Variacdo média dos Gltimos 12 meses - %

Classes Anos Meses

Jan Fev Mar Abr Mai Jun  Jul Ago Set Out Nov Dez

Produtos alimentares e bebidas ndo alcodlicas 2005 0,9 0,8 0,6 0,3 00 -02 -06 -07 -07 -07 -07 -06
2006 -04 -02 00 02 05 1,0 14

Bebidas alcodlicas e tabaco 2005 2,9 3,1 3,2 3,3 34 3,5 3,7 3,9 41 4.4 4,6 4,8
2006 57 61 65 69 73 76 8,0

Vestuério e calgado 2005 -3 -15 -17 -18 -21 -23 -24 -21 -17 -14 -12 -11
2006 20 -25 -25 -30 -38 -47 59

Habitagao, 4gua, electricidade, gas e outros combustiveis 2005 3,1 3,2 34 3,6 3,7 3,9 4,0 4,2 43 4.4 4.4 4.4
2006 [ 44 44 44 43 43 43 42

Acessorios, equip. doméstico e manut. corrente da habitacéo 2005 15 1,5 15 1,5 14 14 1,3 1,3 1,3 1,3 1,3 1,3
2006 13 1,2 1,2 1,2 1,2 1,2 1,2

Saude 2005 1,7 1,7 1,6 1,6 15 15 15 14 1,3 1,2 1,0 0,9
2006 07 06 06 05 05 05 04

Transportes 2005 3.8 4,0 43 4,6 47 4,7 5,0 52 55 57 58 58
2006 61 64 67 69 73 15 75

Comunicagdes 2005 -10 -10 -0,7 -04 0,0 0,0 0,0 0,0 0,1 00 -01 -02
2006 -03 -03 -05 -07 -08 -08 -08

Lazer, recreacdo e cultura 2005 2,8 2,8 2,7 2,6 2,5 2,4 2,3 2,1 1,9 18 1,6 16
2006 15 15 13 1,3 13 14 14

Educacao 2005 9,0 8,7 8,3 8,0 7,6 7,3 7,0 6,7 6,4 6,7 6,9 7,0
2006 68 67 66 65 64 63 6,2

Restaurantes e hotéis 2005 4.4 4,3 4,2 4,0 3,9 3,5 3,3 3,1 2,9 2,7 2,5 2,4
2006 24 23 22 22 22 22 23

Bens e servicos diversos 2005 2,6 2,6 2,6 2,5 2,4 2,4 2,3 2,3 2,3 2,3 2,2 2,2
2006 21 21 21 22 24 25 2,6

Agregados diversos Anos Meses

Jan Fev Mar Abr Mai Jun Jul  Ago Set Out Nov Dez

Total 2005 23 24 24 23 23 22 21 22 22 23 23 23
2006 2,3 2,4 2,5 25 2,6 2,7 2,8

Total excepto Habitacao 2005 2,3 2,3 2,3 2,3 2,2 2,1 2,1 2,1 2,2 2,2 2,2 2,2
2006 23 23 24 25 26 27 2,7

Total exc. produtos alimentares ndo transformados e energéticos 2005 2,4 2,3 2,2 2,2 2,1 2,0 1,9 1,9 1,9 1,9 18 1,8
2006 18 18 19 19 19 19 19

Total excepto produtos alimentares ndo transformados 2005 2,7 2,7 2,7 2,7 2,6 2,6 2,5 2,6 2,6 2,7 2,6 2,6
2006 27 27 28 28 29 30 29

Total excepto produtos energéticos 2005 2,0 2,0 19 1,8 1,7 1,6 15 15 15 15 15 15
2006 15 1,6 1,6 1,7 1,7 1,8 1,9




indice de Precos no Consumidor
Base 100=2002

NACIONAL
Quadro Il

Variacdo més n do ano N / més n do ano (N-1) - %

Classes Anos Meses

Jan Fev Mar Abr Mai Jun  Jul Ago Set Out Nov Dez

Produtos alimentares e bebidas ndo alcodlicas 2005 08 07 05 -12 -10 -13 -19 -0,7 -04 -04 0,8 14
2006 17 18 13 1,7 26 39 31
Bebidas alcodlicas e tabaco 2005 2,6 51 45 45 4,7 4,8 4.9 4,8 52 53 53 53
2006 | 145 9.1 94 94 90 92 9,3
Vestuario e calcado 2005 -9 -14 -14 -13 -21 -19 -17 -05 04 01 -06 -13
2006 | -126 -7,7 -14 -71 -112 -128 -151
Habitagao, 4gua, electricidade, gas e outros combustiveis 2005 44 43 45 44 43 42 46 4,6 46 4,6 41 39
2006 40 44 44 41 41 41 38
Acessorios, equip. doméstico e manut. corrente da habitacéo 2005 14 1,7 14 1,3 1,0 1,0 1,1 1,1 1,2 1,3 15 1,5
2006 15 10 07 09 1,0 1,0 1,2

Saude 2005 15 13 11 10 11 10 1,2 10 0,9 0,6 01 -01
2006 0,0 0,2 0,1 0,5 0,7 08 0,7

Transportes 2005 4,6 44 45 51 42 4,6 6,6 71 8,3 75 6,3 6,2
2006 8,2 8,4 7.8 79 8,5 74 6,1

Comunicagdes 2005 -01 -04 15 15 6 -09 -06 -05 -05 -11 -11 -11
2006 -2 -11 -05 -07 -06 -06 -09
Lazer, recreacdo e cultura 2005 2,3 18 2,7 2,1 15 11 1,7 15 0,6 1,0 1,2 14
2006 1,2 13 1,2 1,7 19 22 1,6

Educacéo 2005 6,9 7,0 6,9 6,8 6,8 6,8 6,8 6,7 72 8,0 6,9 6,8
2006 53 53 57 57 57 57 57

Restaurantes e hotéis 2005 2,8 2,9 29 2,6 2,7 14 2,2 2,8 2,2 1,7 2,0 2,2
2006 26 20 21 26 23 23 2,2

Bens e servicos diversos 2005 2,8 2,7 2,3 1,9 18 2,0 2,2 2,1 2,2 2,2 2,1 2,0
2006 23 24 25 29 36 36 35

Agregados diversos Anos Meses
Jan Fev Mar Abr Mai Jun Jul  Ago Set Out Nov Dez

Total 2005 20 22 22 21 18 1,6 22 26 28 27 26 26
2006 26 28 31 29 30 29 2,3

Total excepto Habitacao 2005 1,9 2,1 2,2 2,1 1,7 1,6 2,1 2,6 2,8 2,6 2,5 2,5
2006 26 28 31 29 30 28 23

Total exc. produtos alimentares ndo transformados e energéticos 2005 1,9 1,9 1,9 1,7 1,6 1,3 1,7 1,9 2,0 2,0 2,1 21
2006 16 20 25 21 18 1,7 13
Total excepto produtos alimentares ndo transformados 2005 2,5 2,5 2,5 2,6 2,1 2,0 2,6 2,9 3,2 3,2 2,8 2,8
2006 28 31 34 31 30 27 2,2

Total excepto produtos energéticos 2005 14 1,6 1,6 1,3 1,3 1,0 1,1 1,6 1,7 1,7 1,9 1,9
2006 17 19 23 21 19 21 1,6




indice de Precos no Consumidor
Base 100=2002

NACIONAL
Quadro 111

Varia¢do més n/ més (n-1) - %

Classes Anos Meses

Jan Fev Mar Abr Mai Jun  Jul Ago Set Out Nov Dez

Produtos alimentares e bebidas ndo alcodlicas 2005 -02 -01 0,6 0,0 02 -09 0,3 06 -05 -04 0,8 1,0
2006 01 00 01 05 10 04 -05

Bebidas alcodlicas e tabaco 2005 0,0 54 -0,2 0,1 01 -01 00 -01 0,2 0,0 00 -01
2006 87 04 01 01 -02 01 01

Vestuario e calcado 2005 71 72 03 72 47 00 -46 59 02 56 74 02
2006 | -17,7 -1,9 6,4 11 01 -18 -7.2

Habitagao, 4gua, electricidade, gas e outros combustiveis 2005 1,2 0,2 0,4 0,4 0,2 0,1 0,4 0,1 0,2 0,5 0,2 0,1
2006 12 06 03 01 02 01 02

Acessorios, equip. doméstico e manut. corrente da habitacéo 2005 0,4 05 -01 0,0 0,0 0,0 0,1 0,1 0,2 0,1 0,2 0,1
2006 04 00 -05 03 01 00 03

Salde 2005 o1 02 01 o011 O01 OO0 02 -01 O1 -02 -04 -03
2006 02 04 00 05 03 01 01

Transportes 2005 -07 06 09 11 02 09 19 1,0 14 03 -10 -04
2006 11 08 03 12 08 -02 07

Comunicagdes 2005 o0 -01 -05 00 -01 -01 03 00 OO0 -06 00 00
2006 -1 00 01 -02 00 -01 00

Lazer, recreacdo e cultura 2005 0,5 0,1 09 05 -06 -06 1,2 12 o4 -03 -08 -02
2006 03 02 08 00 -04 -03 07

Educacao 2005 15 01 00 00 O00 00 OO0 00 04 47 01 00
2006 01 01 04 00 00 00 00

Restaurantes e hotéis 2005 0,1 0,6 02 -01 0,4 0,1 0,4 0,7 -0,7 0,3 0,1 0,2
2006 o4 01 03 03 02 01 03

Bens e servicos diversos 2005 0,2 0,2 0,2 0,0 0,1 0,2 0,2 0,1 0,3 0,2 0,4 0,1
2006 05 03 03 04 07 02 01

Agregados diversos Anos Meses

Jan Fev Mar Abr Mai Jun Jul  Ago Set Out Nov Dez

Total 2005 -5 00 03 07 04 00 04 01 02 05 05 01
2006 05 02 05 05 05 -01 -02

Total excepto Habitacao 2005 -0,6 0,0 0,3 0,7 0,4 0,1 0,3 0,1 0,2 0,5 0,5 0,1
2006 -5 02 05 05 05 -01 -02

Total exc. produtos alimentares ndo transformados e energéticos 2005 -04 -0,2 0,1 0,7 0,5 0,0 0,0 -0,2 0,1 0,7 0,7 0,1
2006 -08 02 06 03 01 -01 -04

Total excepto produtos alimentares ndo transformados 2005 -05 -01 0,3 0,8 0,4 0,2 0,3 0,0 0,4 0,6 0,4 0,0
2006 -5 02 06 05 03 -02 -02

Total excepto produtos energéticos 2005 -05 -01 0,2 0,5 06 -0,2 0,0 0,0 0,0 0,5 0,7 0,2
2006 -06 01 06 03 04 00 -05




indice de Precos no Consumidor
Base 100=2002

NACIONAL

Ano: 2005 Classes, Grupos e Subgrupos Ano: 2006
Jul Ago Set Out Nov Dez Jul Ago Set Qut Nov Dez
102,9 1035 1030 102,66 103,4 104,4|Produtos alimentares e bebidas ndo alcodlicas 106,1
103,0 103,6 103,1 102,7 103,6 104,5| Produtos alimentares 106,4
1104 1104 1106 1105 110,6 110,9| Pdo e cereais 112,8
1044 1056 103,7 101,4 102,7 104,7| Carne 107,9
98,0 985 96,0 982 983  988| Peixe 99,3
100,0 99,3 99,7 99,7 100,1 100,1| Leite, queijo e ovos 99,2
99,7 999 1040 1062 1125 114,4| Oleos e gorduras 118,6
110,6 106,4 107,7 108,8 108,9 108,4| Frutas 111,6
94,4 102,0 1029 99,2 100,4 103,1| Produtos horticolas 106,5
1030 1024 1023 102,1 102,3 102,1| Agucar, confeitaria, mel e outros produtos a base de agucar 104,9
104,7 1045 1048 1049 1045 104,4| Produtos alimentares n.e. 100,2
100,3 100,5 100,5 100,4 100,6 100,7| Bebidas ndo alcodlicas 99,3
96,6 972 973 97,4 97,7 97,6] Café, chae cacau 95,9
101,8 1019 101,8 101,7 1019 102,1| Agua mineral, refrigerantes e sumos de frutas e de produtos horticolas| 100,8
113,3 113,2 1134 1134 1134 113,3|Bebidas alcodlicas e tabaco 123,8
992 990 994 99,4 995 99,1 Bebidas alcodlicas 100,0
1024 1024 1024 102,8 102,7 101,4| Bebidas espirituosas 104,8
96,6 96,3 96,9 97,1 97,1  96,7| Vinho 96,4
1099 1096 109,7 1086 109,6 109,4| Cerveja 113,9
121,7 121,7 121,7 121,7 121,7 121,8| Tabaco 138,1
1217 1217 1217 121,7 1217 121,8| Tabaco 138,1
99,1 933 935 98,7 106,0 106,2|Vestuério e calgado 84,1
97,5 91,8 91,7 97,4 104,6 104,7| Vestuario 81,3
102,1 101,3 101,2 1016 102,33 1025| Materiais para vestuario 97,3
97,2 914 912 97,2 104,5 104,7| Artigos de vestuario 80,6
1052 1009 101,1 1042 109,0 108,6] Outros artigos e acessérios de vestuario 95,7
108,0 1084 1086 1086 108,7 108,7| Limpeza, reparacdo e aluguer de vestuario 110,5
1039 981 99,1 1025 1104 110,8| Calgado, incluindo reparacéo e aluguer 92,9
1038 97,8 989 1024 1103 110,8| Calcado 92,5
1148 1150 1158 1159 116,3 116,6] Reparacédo e aluguer de calcado 118,5
112,0 1121 1123 1129 1131 113,2|Habitacdo, 4gua, electricidade, gas e outros combustiveis 116,3
107,8 107,8 107,9 107,9 108,0 108,1| Rendas efectivas pagas pela habitacdo 110,5
107,8 107,8 107,9 107,9 108,0 108,1| Rendas efectivas pagas por inquilinos 110,5
112,0 1124 1128 1129 113,22 113,3| Manutencdo e reparagdo de habitagdes 116,1
1102 1108 111,1 1112 1114 111,6] Materiais paraa manutencéo e reparacdo de habitacbes 115,9
1131 1134 1139 1141 1144 114,4| Servicos para a manutengdo e reparagdo de habitagdes 116,3
1149 1151 1151 1151 1152 115,2| Abastecimento de 4gua e servicos diversos relacion. com a habitagdo 120,9
114,7 1150 1150 1150 1152 1152| Abastecimento de dgua 121,0
132,7 132,7 132,7 132,7 133,4 133,4]| Recolha de lixo e saneamento basico 146,5
109,3 109,3 109,3 109,3 109,3 109,3| Outros servigos relacionados com a habitagdo 1124
1134 1134 1135 1150 1152 115,2| Electricidade, gas e outros combustiveis 118,2
107,3 107,3 107,3 107,3 107,3 107,3| Electricidade 108,8
1279 128,0 1284 132,6 1332 133,8| Gas 140,6
106,2 106,2 106,2 109,8 1104 108,2| Combustiveis sélidos 107,4
Nota: Todos os valores sao arredondados, para publicacéo, a um decimal.



indice de Precos no Consumidor
Base 100=2002

NACIONAL
(Continuacéo)

Ano: 2005 Classes, Grupos e Subgrupos Ano: 2006
Jul Ago Set Out Nov Dez Jul Ago Set Out Nov Dez
1054 1055 1057 1058 106,0 106,1|Acessorios, equip. doméstico e manut. cor. da habitagédo 106,7
1059 106,3 106,55 106,6 107,0 106,9| Mobiliario e acessérios, carpetes e outros revest. para pavimentos 108,2
106,3 106,6 1069 1069 107,1 107,1| Mobilidrio e acessorios 108,3
101,2 101,1 101,1 1022 103,6 103,3| Carpetes e outros revestimentos para pavimentos 106,0
1134 1162 1140 1143 114,7 114,7| Reparagdo de mobilirio e aces., carp. e out. revest. para pavimentos 113,6
107,7 107,2 107,1 107,8 108,8 108,9| Téxteis de uso doméstico 108,0
107,7 107,2 1071 1078 1088 108,9| Téxteis de uso doméstico 108,0
99,5 99,4 99,6 99,5 99,2 99,3| Equipamento doméstico 99,4
97,7 97,5 97,7 97,6 97,3 97,3| Grandes aparelhos domésticos 97,2
1045 1042 1043 104,3 104,4 104,0] Pequenos electrodomésticos 104,1
1146 1152 1155 115,7 1157 116,3| Reparagdo de equipamento doméstico 119,0
108,1 1084 1080 107,9 108,1 108,4| Vidros, loicas e outros utensilios de uso doméstico 109,1
108,1 1084 108,0 107,9 108,1 108,4| Vidros, loigas e outros utensilios de uso doméstico 109,1
1044 104,7 1050 1050 1052 105,2| Ferramentas e equipamento para casa e jardim 106,3
89,7 89,5 90,0 89,6 90,1 89,5| Grandes ferramentas e equipamento para casa e jardim 88,7
108,8 109,3 1095 109,8 109,8 110,0| Pequenas ferramentas e acessorios diversos 111,8
1059 106,1 106,3 106,4 106,5 106,7| Bens e servi¢os para a manutencdo corrente da habitagdo 107,1
100,6 100,9 101,4 101,5 101,6 102,1] Bens de uso doméstico ndo duradouros 98,4
109,7 109,7 109,7 109,8 109,9 109,9| Servigos domésticos e servigos relativos a habitacédo 113,2
1049 1048 1049 104,7 104,3 104,0/Saude 105,6
98,3 98,2 98,1 97,6 96,7 96,1| Produtos, aparelhos e equipamentos médicos 97,0
95,6 95,5 95,3 94,6 93,3 92,6( Produtos farmacéuticos 93,3
106,0 106,3 106,7 106,2 106,2 106,1| Outros produtos e material farmacéutico 104,8
108,0 1080 108,1 108,33 1084 108,6| Aparelhos e material terapéutico 110,4
1126 1126 1128 113,0 1131 113,1] Servicos para doentes ambulatorios 115,0
1146 1146 1148 1151 1153 115,3| Servigos médicos 117,3
111,17 1111 1113 1114 1115 111,5] Servigos de medicina dentaria 113,5
109,7 1100 110,0 110,14 110,2 110,2| Servigos de paramédicos 1115
106,5 1065 1065 107,4 107,5 107,5] Servicos hospitalares 115,0
106,5 1065 106,55 107,4 107,5 107,5| Servigos hospitalares 115,0
1155 116,66 1182 1185 117,3 116,8|Transportes 1225
107,6 108,2 108,6 1089 1094 109,5| Aquisicdo de veiculos 110,7
107,7 1084 1088 109,1 109,6 109,7| Veiculos automéveis 110,8
101,6 101,9 1022 102,0 102,1 102,0| Motorizadas e motociclos 106,3
1004 100,2 1003 1006 101,4 101,4| Bicicletas 102,1
127,1 1290 1326 133,0 128,7 127,1| Utilizacdo de equipamento para transporte pessoal 139,2
101,3 102,0 102,2 1025 102,1 101,4| Pegas e acessorios para equipamento de transporte pessoal 100,4
1345 1366 1424 1426 1354 132,7] Combustiveis e lubrificantes para equipamento de transporte pessoal 151,6
121,1 1231 1238 1244 1245 124,5] Manutengdo e reparagdo de equipamento para transporte pessoal 127,8
1119 112,7 1131 1135 1136 113,5] Servigos relacionados com o equipamento para transporte pessoal 116,3
1136 1135 1136 1135 116,2 116,6] Servicos de transportes 123,3
129,1 1291 129,1 129,1 1339 134,3| Transportes ferroviarios de passageiros 142,9
1148 1148 1148 1147 1165 116,5| Transportes rodoviarios de passageiros 1234
100,4 99,5 99,8 99,5 99,7 102,0| Transportes aéreos de passageiros 110,2
109,3 109,3 109,3 109,0 114,2 114,2| Transportes de passageiros por mar e vias interiores navegaveis 121,0
1150 1150 1150 1150 119,1 119,1| Transportes combinados de passageiros 124,8
1138 1138 1141 1142 114,2 114,2| Outros servigos de transporte adquiridos 119,3
97,6 97,6 97,6 97,0 97,0 97,0|Comunicacdes 96,7
1059 1059 1059 1059 1059 105,9]| Servicos postais 105,9
1059 1059 1059 1059 1059 105,9| Servicos postais 105,9
55,0 54,6 54,3 53,5 53,5 52,6 Equipamento telefénico e de telecdpia 46,4
55,0 54,6 54,3 53,5 53,5 52,6] Equipamento telefénico e de telecopia 46,4
98,9 98,9 98,9 98,4 98,4 98,3 Servicos telefonicos e de telecopia 98,2
98,9 98,9 98,9 98,4 98,4 98,3| Servigos telefénicos e de telecépia 98,2




indice de Precos no Consumidor
Base 100=2002

NACIONAL
(Continuacéo)

Ano: 2005 Classes, Grupos e Subgrupos Ano: 2006
Jul Ago Set Out Nov Dez Jul Ago Set Out Nov Dez
106,0 107,3 107,7 1074 106,5 106,3|Lazer, recreagdo e cultura 107,7
85,7 85,7 85,0 84,6 84,3 84,0 Equipamento audiovisual, fotografico e de processamento de dados 81,3
82,8 82,6 82,0 81,8 81,6 81,1| Equipamento para recepcéo, registo e reproducédo de som e imagem 773
83,1 82,8 82,7 83,0 81,9 81,0]1 Equipamento fotogréfico e cinematogréafico e instrumentos de dptica 77,2
75,0 75,2 74,3 73,8 732 72,9 Equipamento de processamento de dados 68,8
97,8 97,8 97,1 96,2 96,1 96,3| Meios ou suportes de gravacdo 96,0
107,3 109,2 109,8 110,1 110,0 110,1| Reparagdo de equip. audiovisual, fotogréfico e de proces. de dados 111,7
1184 1191 119,2 1195 119,6 119,7| Outros bens duradouros para lazer e cultura 125,0
1184 119,1 1192 1195 1196 119,7| Outros bens duradouros para lazer e cultura 125,0
1014 1024 1025 1056 104,8 106,1|Outros artigos e equipamentos recreativos 102,1
99,8 99,9 100,2 100,0 99,6 99,4| Jogos, brinquedos e artigos para actividades de recreacéo e lazer 97,8
99,5 99,1 98,9 99,2 98,9 99,1| Outros artigos para actividades de recreacéo e lazer 99,1
91,7 95,6 95,7 108,8 105,3 110,9| Jardinagem 96,0
1102 1105 110,3 110,7 111,1 111,3| Animais de estimagéo e produtos relacionados 111,3
1171 1182 1184 1184 118,2 118,2| Servicos recreativos e culturais 122,0
1157 1199 120,8 120,7 120,3 120,0| Servigos recreativos e desportivos 120,5
113,7 1135 1135 1136 1135 113,6] Servigos culturais 115,9
136,1 1361 1361 1361 136,1 136,1| Jogos e apostas 154,0
1151 1152 1169 1169 117,0 117,0] Jornais, livros e artigos de papelaria 118,9
1215 121,7 1257 1258 1259 1259] Livros 125,9
1124 1124 1124 1124 1124 112,4] Jornais e periddicos 117,0
1055 1055 1055 1053 1053 105,6| Material impresso diverso e artigos de papelaria 105,9
106,7 1140 1151 107,7 102,3 99,7| Férias organizadas 109,4
106,7 114,0 1151 107,7 1023 99,7| Férias organizadas 109,4
122,0 1220 1225 1282 1283 128,3|Educagdo 129,0
1153 1153 117,2 120,3 120,3 120,3| Ensino pré-primario e primario 120,3
1153 1153 117,2 120,3 120,3 120,3| Ensino pré-primario e primério 120,3
1050 1050 1050 106,2 106,2 106,2| Ensino basico e complementar 106,2
1050 1050 1050 106,2 106,2 106,2| Ensino basico e complementar 106,2
1354 1354 1354 1451 1453  1453| Ensino superior 146,6
1354 1354 1354 1451 1453  1453| Ensino superior 146,6
109,3 1099 110,1 112,6 112,6 112,6] Outros tipos de ensino 1134
109,3 1099 1101 112,6 112,6 112,6] Outros tipos de ensino 113,4
1135 1143 1135 113,8 113,9 114,1|Restaurantes e hotéis 116,0
1135 1143 1135 1140 114,3 114,4] Servicos de refeicdes 116,1
113,0 1139 113,0 1133 113,6 113,8| Restaurantes, cafés e estabelecimentos similares 115,7
17,9 1179 1179 1201 1201 120,1| Cantinas 120,1
1132 1148 1142 109,8 102,9 102,5| Servicos de alojamento 110,6
1132 1148 1142 109,8 102,9 102,5| Servigos de alojamento 110,6
109,0 109,1 109,4 109,6 110,0 110,1|Bens e servicos diversos 112,8
108,6 1089 109,0 109,0 109,4 109,5| Cuidados pessoais 112,0
1138 1142 1145 1145 1154 115,6] Saldes de cabeleireiro e estabelecimentos de cuidados pessoais 118,5
1106 1111 1114 1112 110,8 111,1| Artigos para cuidados pessoais 113,5
106,0 106,3 106,3 106,3 106,5 106,5| Produtos para cuidados pessoais 108,8
1024 101,7 1019 103,3 1053 106,0| Artigos pessoais n.e. 113,8
106,7 107,2 1079 108,6 110,4 111,3| Artigos de joalharia e relégios 129,5
97,3 95,3 94,9 97,1 99,5 99,8 Outros artigos pessoais 95,4
1124 1124 1154 1157 1157 115,7| Protecgdo social 1175
1124 1124 1154 1157 1157 115,7| Proteccdo social 117,5
1108 1108 1108 1108 110,7 110,7| Seguros 111,8
1129 1129 1128 1128 112,8 112,8] Seguros relacionados com a habitagdo 112,5
1106 1106 1106 110,6 110,6 110,6] Seguros relacionados com os transportes 111,7
1075 1075 106,8 107,0 107,0 107,6] Servicos financeiros n.e. 110,1
1075 1075 106,8 107,0 107,0 107,6] Servigos financeiros n.e. 110,1
1139 1143 1146 1148 1150 114,6] Outros servicos n.e. 116,5
1139 1143 1146 1148 1150 114,6] Outros servigos n.e. 116,5




indice de Precos no Consumidor
Base 100=2002

NACIONAL
(Continuacéo)

Ano: 2005 Agregados Diversos Ano: 2006
Jul Ago Set Out Nov Dez Jul Ago Set Out Nov Dez
108,4 1085 108,7 109,2 109,7 1098|Total 110,9
108,3 1084 1086 109,1 109,6 109,7|Total excepto Habitacdo 110,8
107,7 1075 107,6 108,3 109,1 109,2|Total excepto produtos alimentares ndo transformados e energéticos 109,1
109,2 109,2 109,6 110,3 110,7 110,7|Total excepto produtos alimentares ndo transformados 111,6
106,9 1069 1069 107,4 108,2 108,4|Total excepto produtos energéticos 108,6




indice de Precos no Consumidor

Base 100=2002

CONTINENTE

Quadro |

Variagdo média dos Gltimos 12 meses - %

Classes Anos Meses

Jan Fev Mar Abr Mai Jun  Jul Ago Set Out Nov Dez

Produtos alimentares e bebidas ndo alcodlicas 2005 0,9 0,7 0,5 0,2 o0 -02 -06 -08 -08 -08 -07 -06
2006 -04 -02 -01 02 05 09 13

Bebidas alcodlicas e tabaco 2005 2,8 2,9 3,0 3,1 3,3 3,5 3,7 3,9 41 4.4 4,6 4.9
2006 59 63 67 7175 78 82

Vestuario e calgado 2005 -4 -16 -4,7 -19 -21 -23 -24 -21 -7 -13 -11 ~-11
2006 -9 -24 24 29 -37 -47 58

Habitag&o, agua, electricidade, gas e outros combustiveis 2005 3,2 3,3 3,5 3,6 3,7 3,9 41 4,2 4,3 4.4 4.4 43
2006 43 43 43 43 43 42 42

Acessorios, equip. doméstico e manut. corrente da habitacao 2005 1,5 1,6 1,5 15 1,5 14 14 1,3 1,3 1,3 1,3 1,3
2006 13 13 1,2 1,2 1,2 1,2 1,2

Saude 2005 15 15 14 14 14 14 13 13 1,2 11 10 08
2006 07 06 06 05 05 05 04

Transportes 2005 38 40 43 46 47 48 50 52 55 57 57 58
2006 6,1 64 67 69 73 75 15

Comunicagdes 2005 -0 -10 -8 -05 -01 -01 -01 -01 00 -01 -01 -02
2006 -03 -04 -05 -07 -09 -08 -09

Lazer, recreaco e cultura 2005 2,9 2,9 2,8 2,8 2,7 2,5 2,4 2,2 19 1,8 1,7 1,6
2006 15 14 13 13 13 14 14

Educagdo 2005 9,0 87 84 80 77 74 70 6,7 65 68 69 71
2006 6,9 68 66 65 64 63 63

Restaurantes e hotéis 2005 45 43 4,2 4,0 3,9 3,5 3,3 3,1 2,9 2,7 2,5 2,4
2006 2,3 23 22 22 22 23 23

Bens e servicos diversos 2005 2,6 2,6 2,6 2,5 2,4 2,4 2,3 2,3 2,3 2,3 2,2 2,2
2006 2,2 21 22 22 24 25 26

Agregados diversos Anos Meses

Jan Fev Mar Abr Mai Jun Jul  Ago Set Out Nov Dez

Total 2005 2,3 23 23 23 23 22 21 21 22 23 23 23
2006 2,3 24 25 25 26 27 28

Total excepto Habitacdo 2005 2,3 2,3 2,3 2,3 2,2 2,1 2,1 2,1 2,2 2,2 2,2 2,2
2006 2,3 23 24 25 26 27 27

Total exc. produtos alimentares ndo transformados e energéticos 2005 2,3 2,3 2,2 2,1 2,1 2,0 1,9 1,9 1,8 1,9 1,8 18
2006 1,8 18 19 19 19 19 19

Total excepto produtos alimentares ndo transformados 2005 2,7 2,7 2,7 2,7 2,7 2,6 2,5 2,6 2,6 2,7 2,6 2,6
2006 2,7 27 28 28 29 30 29

Total excepto produtos energéticos 2005 2,0 1,9 1,9 18 1,7 1,6 1,5 15 15 15 15 15
2006 15 1,6 1,6 17 1,7 18 18




indice de Precos no Consumidor
Base 100=2002

CONTINENTE
Quadro Il

Varia¢do més n do ano N/ més n do ano (N-1) - %

Classes Anos Meses
Jan Fev Mar Abr Mai Jun  Jul Ago Set Out Nov Dez

Produtos alimentares e bebidas ndo alcodlicas 2005 -9 -7 -06 -13 -11 -13 -21 -08 -05 -04 0,7 1,3
2006 1,7 17 1,2 18 25 38 31
Bebidas alcodlicas e tabaco 2005 2,5 4.9 45 4,7 4,9 4.9 51 51 53 54 5,6 55
2006 | 149 93 96 94 91 94 93
Vestuario e calgado 2005 149 -14 -13 -12 -21 -19 -16 -03 06 02 -05 ~-12
2006 | -126 -76 -1,3 -72 -11,3 -13,0 -152
Habitag&o, agua, electricidade, gas e outros combustiveis 2005 4.4 4.4 45 4.4 41 4,2 45 4,6 45 4,6 41 3,8
2006 40 43 43 40 41 40 38
Acessorios, equip. doméstico e manut. corrente da habitacao 2005 1,5 18 1,5 1,3 11 1,0 11 1,1 1,3 1,3 1,5 15
2006 15 10 06 09 1,0 1,0 11

Saude 2005 13 11 10 1,0 11 1,0 11 11 0,9 0,6 01 -01
2006 0,0 0,1 01 0,5 0,7 08 0,7

Transportes 2005 45 43 45 52 4,1 45 6,6 7,0 8,3 75 6,2 6,1
2006 8,2 8,5 7.8 7.8 8,5 74 6,1

Comunicagdes 2005 -01 -05 14 14 5 -09 -06 -06 -05 -11 -11 -11
2006 -2 -11 -05 -07 -06 -07 -10
Lazer, recreaco e cultura 2005 25 2,0 2,8 2,2 16 1,1 15 1,4 0,6 1,0 11 15
2006 11 1,2 1,2 17 19 2,2 1,7

Educagao 2005 7,0 71 7,0 6,9 6,9 6,9 6,8 6,8 72 8,1 7,0 6,8
2006 53 53 57 57 57 57 57

Restaurantes e hotéis 2005 2,9 2,9 2,9 2,6 2,7 14 2,2 2,8 2,1 18 2,0 2,1
2006 2,5 20 22 27 24 23 22

Bens e servicos diversos 2005 2,8 2,7 2,3 1,9 1,8 2,0 2,2 2,2 2,2 2,3 2,1 2,0
2006 2,3 24 25 29 36 36 35

Agregados diversos Anos Meses
Jan Fev Mar Abr Mai Jun Jul  Ago Set Out Nov Dez

Total 2005 2,0 2,1 2,2 2,0 18 1,6 2,1 2,6 2,9 2,7 2,5 2,6
2006 2,6 2,9 31 3,0 3,0 2,9 2,3

Total excepto Habitacdo 2005 1,9 2,1 2,2 2,1 1,8 15 2,1 2,6 2,8 2,6 2,5 2,5
2006 2,6 28 31 28 30 29 22

Total exc. produtos alimentares ndo transformados e energéticos 2005 1,9 1,9 1,9 1,7 1,6 1,3 1,6 1,9 2,0 2,1 21 2,1
2006 1,6 19 25 21 18 17 13
Total excepto produtos alimentares ndo transformados 2005 2,5 2,5 2,6 2,6 2,1 2,0 2,6 2,9 3,2 3,2 2,8 2,8
2006 2,7 31 34 30 30 27 22

Total excepto produtos energéticos 2005 14 15 1,7 1,3 14 1,0 1,1 1,7 1,7 1,6 1,9 19
2006 1,6 19 22 21 18 2,0 1,6




indice de Precos no Consumidor

Base 100=2002

CONTINENTE
Quadro I
Varia¢do més n/ més (n-1) - %
Classes Anos Meses

Jan Fev Mar Abr Mai Jun  Jul Ago Set Out Nov Dez

Produtos alimentares e bebidas ndo alcodlicas 2005 -0,3 0,0 05 -01 03 -08 0,2 07 -06 -03 0,7 1,0
2006 01 00 00 06 10 05 -05

Bebidas alcodlicas e tabaco 2005 0,1 55 -0,2 0,2 01 -02 01 -01 0,1 0,0 01 -02
2006 90 04 01 00 -02 01 01

Vestuario e calcado 2005 71 73 -0,3 75 4,7 00 -47 -59 0,2 57 75 0,2
2006 | -179 -19 64 11 01 -20 -7.2

Habitag&o, agua, electricidade, gas e outros combustiveis 2005 11 0,3 0,3 0,4 0,1 0,2 0,4 0,2 0,1 0,6 0,2 0,0
2006 13 06 03 01 02 01 02

Acessorios, equip. doméstico e manut. corrente da habitacao 2005 0,4 0,5 00 -01 0,0 0,0 0,1 0,1 0,2 0,1 0,2 0,1
2006 04 00 -05 03 01 00 02

Salde 2005 0,1 0,2 0,1 0,1 0,1 0,0 0,2 0,0 00 -02 -04 -03
2006 02 03 01 05 03 01 01

Transportes 2005 -0,8 0,6 0,9 1,2 0,1 0,9 19 1,0 15 02 -09 -05
2006 12 08 03 12 07 -02 07

Comunicagdes 2005 00 -01 -05 00 -01 0,0 0,2 0,0 00 -06 0,0 0,0
2006 01 00 01 -02 00 -01 -01

Lazer, recreaco e cultura 2005 0,6 0,1 09 05 -06 -06 11 1,3 o5 -04 -08 -01
2006 02 02 08 00 -04 -03 07

Educagdo 2005 15 0,1 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,1 0,3 47 0,1 0,0
2006 01 01 04 00 00 00 00

Restaurantes e hotéis 2005 0,1 0,5 02 -01 0,4 0,1 0,4 08 -08 0,4 0,1 0,1
2006 04 01 03 03 02 00 03

Bens e servicos diversos 2005 0,2 0,2 0,2 0,0 0,1 0,2 0,2 0,1 0,3 0,2 0,4 0,1
2006 05 03 03 04 07 02 01

Agregados diversos Anos Meses

Jan Fev Mar Abr Mai Jun Jul  Ago Set Out Nov Dez

Total 2005 05 -01 04 07 05 00 03 02 02 05 04 02
2006 -0,5 0,2 0,5 0,5 05 -01 -03

Total excepto Habitacdo 2005 -0,6 0,0 0,3 0,7 0,4 0,0 0,4 0,1 0,2 05 0,5 0,1
2006 05 02 05 05 05 -01 -03

Total exc. produtos alimentares ndo transformados e energéticos 2005 -04 -0,2 0,1 0,7 0,5 00 -01 -01 0,1 0,7 0,7 0,1
2006 08 01 07 02 02 -01 -05

Total excepto produtos alimentares ndo transformados 2005 -05 -01 0,3 0,8 0,4 0,2 0,3 0,0 0,4 0,6 0,4 0,0
2006 05 03 06 05 04 -02 -02

Total excepto produtos energéticos 2005 -05 -0,2 0,3 0,5 06 -0,2 0,0 00 -01 0,5 0,8 0,2
2006 -7 01 06 04 03 00 -04




indice de Precos no Consumidor
Base 100=2002

CONTINENTE

Ano: 2005 Classes, Grupos e Subgrupos Ano: 2006
Jul Ago Set Out Nov Dez Jul Ago Set Qut Nov Dez
102,7 103,44 1028 1025 103,2 104,2|Produtos alimentares e bebidas ndo alcodlicas 105,9
102,9 103,5 102,9 1025 103,3 104,4| Produtos alimentares 106,2
110,1 1101 110,2 110,2 110,3 110,6] Pdo e cereais 112,3
1044 1056 103,7 101,3 102,6 104,7| Carne 107,8
979 984 957 97,8 97,9  98,5| Peixe 99,0
99,8 992 995 995 99,9 99,9] Leite, queijo e ovos 98,9
99,5 99,7 1041 1061 1125 114,5| Oleos e gorduras 118,6
110,8 106,6 108,0 109,1 109,2 108,7| Frutas 111,8
942 102,1 102,8 98,9 100,0 102,9| Produtos horticolas 106,7
102,8 102,1 102,1 1019 102,1 102,0| Agucar, confeitaria, mel e outros produtos a base de agucar 104,6
1045 104,3 104,7 1048 1043 104,2| Produtos alimentares n.e. 99,7
100,0 100,3 100,3 100,2 100,5 100,6| Bebidas ndo alcodlicas 99,2
963 969 97,0 97,1 974  97,3| Café, chae cacau 95,5
101,6 101,8 101,7 101,6 1019 102,1| Agua mineral, refrigerantes e sumos de frutas e de produtos horticolas| 100,8
113,4 113,3 1134 1134 1135 113,3|Bebidas alcodlicas e tabaco 124,0
99,2 989 993 99,3 994  99,0| Bebidas alcodlicas 99,9
102,6 1025 102,6 1029 102,7 101,5| Bebidas espirituosas 104,8
96,6 96,3 96,7 97,0 97,0 96,5| Vinho 96,4
110,1 109,7 109,8 108,7 109,7 1099 Cerveja 114,2
122,0 122,0 1220 122,0 122,0 122,0| Tabaco 138,7
122,0 122,0 122,0 122,0 122,0 122,0f Tabaco 138,7
99,1 933 935 98,8 106,2 106,4|Vestuério e calgado 84,0
975 918 916 97,5 104,8 104,9| Vestuario 81,2
102,1 101,3 101,2 1015 102,2 102,4| Materiais para vestuario 97,2
97,2 91,3 91,2 97,2 104,7 104,8| Artigos de vestuario 80,5
1054 101,0 101,2 1043 109,2 108,8| Outros artigos e acessérios de vestuario 95,9
108,1 1084 108,7 108,7 108,7 108,8| Limpeza, reparagdo e aluguer de vestuario 110,6
1042 982 99,3 1028 1108 111,3| Calgado, incluindo reparacéo e aluguer 93,0
1040 980 991 1026 1108 111,2| Calcado 92,6
1148 1151 1158 1160 116,3 116,7| Reparacéo e aluguer de calcado 118,6
1119 1121 1122 1129 1131 113,1|Habitacdo, 4gua, electricidade, gas e outros combustiveis 116,2
107,9 107,9 108,0 108,0 108,1 108,2| Rendas efectivas pagas pela habitacdo 110,5
107,9 107,9 1080 1080 108,1 108,2| Rendas efectivas pagas por inquilinos 110,5
1119 1124 112,7 1129 113,22 113,3| Manutencdo e reparagdo de habitagdes 116,1
110,2 110,7 111,0 1112 1114 111,6| Materiais paraa manutencdo e reparacdo de habitacbes 116,0
1131 1135 1138 1140 1144 114,4| Servicos para a manutengdo e reparagdo de habitagdes 116,3
1146 1148 1148 1148 1149 114,9| Abastecimento de 4gua e servicos diversos relacion. com a habitagdo 120,4
1143 1146 1146 1146 1148 114,8| Abastecimento de dgua 120,3
133,2 133,2 133,2 133,2 133,9 133,9] Recolha de lixo e saneamento basico 146,8
109,3 109,3 109,3 109,3 109,3 109,3| Outros servigos relacionados com a habitacdo 1124
1134 1134 1135 1150 1152 1153| Electricidade, gas e outros combustiveis 118,2
107,3 107,3 107,3 107,3 107,3 107,3| Electricidade 108,9
128,1 128,1 1284 132,8 1334 133,9| Gés 140,7
106,2 106,2 106,3 109,9 1105 108,2| Combustiveis sélidos 107,4
Nota: Todos os valores sao arredondados, para publicagéo, a um decimal.
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Ano: 2005 Classes, Grupos e Subgrupos Ano: 2006
Jul Ago Set Out Nov Dez Jul Ago Set Out Nov Dez
1054 1055 1057 1058 106,0 106,1|Acessorios, equip. doméstico e manut. cor. da habitagédo 106,6
106,0 106,4 106,6 106,7 107,0 107,0| Mobiliario e acessérios, carpetes e outros revest. para pavimentos 108,4
106,4 106,7 107,0 107,0 107,2 107,2| Mobilidrio e acessorios 108,5
101,3 101,1 101,2 1022 103,7 103,4| Carpetes e outros revestimentos para pavimentos 106,2
1130 1159 1136 1139 114,3 114,3| Reparagdo de mobilirio e aces., carp. e out. revest. para pavimentos 1131
107,9 107,4 107,3 107,9 109,0 109,1| Téxteis de uso doméstico 108,1
1079 1074 1073 1079 109,0 109,1| Téxteis de uso doméstico 108,1
99,5 99,3 99,5 99,4 99,2 99,2| Equipamento doméstico 99,3
97,7 97,4 97,6 97,5 97,2 97,2| Grandes aparelhos domésticos 97,1
1046 1043 1044 104,3 1045 104,0] Pequenos electrodomésticos 104,2
1144 1149 1153 1154 1155 116,0| Reparagdo de equipamento doméstico 118,9
1084 108,7 108,2 108,1 1084 108,6] Vidros, loicas e outros utensilios de uso doméstico 109,4
1084 108,7 108,2 108,1 1084 108,6| Vidros, loigas e outros utensilios de uso doméstico 109,4
1040 1044 1047 104,7 104,9 104,8| Ferramentas e equipamento para casa e jardim 106,1
89,0 88,8 89,3 88,9 89,4 88,7| Grandes ferramentas e equipamento para casa e jardim 87,9
108,8 109,3 109,5 109,7 109,8 110,0| Pequenas ferramentas e acessorios diversos 111,8
1058 106,0 106,2 106,2 106,4 106,6| Bens e servigos para a manutencdo corrente da habitagdo 106,9
100,2 1006 101,1 101,12 101,2 101,7| Bens de uso doméstico ndo duradouros 97,8
109,7 109,7 109,7 109,8 109,9 109,9| Servigos domésticos e servigos relativos a habitacdo 1131
104,7 104,7 1047 1045 104,1 103,8|Saude 105,4
98,3 98,2 98,1 97,6 96,6 96,1| Produtos, aparelhos e equipamentos médicos 97,0
95,6 95,5 95,3 94,6 93,3 92,5| Produtos farmacéuticos 93,3
106,3 106,6 107,0 106,5 106,5 106,4| Outros produtos e material farmacéutico 105,0
108,0 1080 108,1 108,33 1085 108,6] Aparelhos e material terapéutico 110,4
112,3 1124 1126 112,7 112,8 112,8] Servicos para doentes ambulatorios 114,7
1142 1142 1145 1147 1148 114,8| Servicos médicos 116,9
1108 1109 1111 1111 1112 111,2| Servigos de medicina dentaria 113,3
109,8 1101 110,1 110,2 110,2 110,3| Servigos de paramédicos 1115
106,2 106,2 106,2 107,1 107,1 107,1] Servicos hospitalares 114,8
106,2 106,2 106,2 107,1 107,1 107,1| Servigos hospitalares 114,8
1155 116,66 1183 1185 117,4 116,8|Transportes 122,6
107,6 108,2 108,7 1089 109,5 109,6| Aquisicdo de veiculos 110,7
107,7 1084 1088 109,1 109,6 109,8| Veiculos automéveis 110,8
101,7 102,0 102,3 1022 102,2 102,2| Motorizadas e motociclos 106,5
1004 100,2 1002 1006 101,4 101,4| Bicicletas 102,1
127,1 1290 132,7 133,0 128,7 127,0| Utilizacdo de equipamento para transporte pessoal 139,3
101,2 1019 102,1 1024 102,0 101,3| Pegas e acessorios para equipamento de transporte pessoal 100,3
134,7 136,8 1426 1428 1356 132,8] Combustiveis e lubrificantes para equipamento de transporte pessoal 151,8
1205 1226 1233 1239 124,1 124,1] Manutengdo e reparagdo de equipamento para transporte pessoal 127,4
1124 1132 1136 1139 1141 114,0] Servigos relacionados com o equipamento para transporte pessoal 116,9
1138 113,7 113,7 113,7 116,5 117,0] Servicos de transportes 123,8
129,1 1291 129,1 129,1 1339 134,3| Transportes ferroviarios de passageiros 142,9
116,1 1161 116,1 116,0 118,0 118,0| Transportes rodoviérios de passageiros 124,8
97,9 97,0 97,4 97,3 97,6  100,3| Transportes aéreos de passageiros 109,2
1000 1114 1114 1114 1114 111,4| Transportes de passageiros por mar e vias interiores navegaveis 1315
1151 1151 1151 1151 119,2 119,2| Transportes combinados de passageiros 124,9
1138 1138 113,8 114,0 114,0 114,0| Outros servigos de transporte adquiridos 119,2
97,5 97,5 97,5 96,9 96,9 96,9|Comunicacdes 96,5
1059 1059 1059 1059 1059 105,9]| Servicos postais 105,9
1059 1059 1059 1059 1059 105,9| Servicos postais 105,9
55,0 54,6 54,2 53,4 53,4 52,5| Equipamento telefénico e de telecdpia 46,3
55,0 54,6 54,2 53,4 53,4 52,5| Equipamento telefénico e de telecopia 46,3
98,8 98,8 98,8 98,3 98,3 98,3 Servicos telefonicos e de telecopia 98,1
98,8 98,8 98,8 98,3 98,3 98,3| Servigos telefénicos e de telecépia 98,1




indice de Precos no Consumidor
Base 100=2002

CONTINENTE
(Continuacéo)

Ano: 2005 Classes, Grupos e Subgrupos Ano: 2006
Jul Ago Set Out Nov Dez Jul Ago Set Out Nov Dez
106,0 1074 107,9 1075 106,6 106,5|Lazer, recreagdo e cultura 107,8
85,8 85,8 85,2 84,7 84,5 84,2| Equipamento audiovisual, fotografico e de processamento de dados 81,5
82,6 82,4 81,7 81,6 81,5 80,9| Equipamento para recepcéo, registo e reproducédo de som e imagem 77,1
83,0 82,6 82,5 82,8 81,7 80,9] Equipamento fotogréfico e cinematogréafico e instrumentos de dptica 77,0
75,4 75,6 74,8 74,2 738 73,4 Equipamento de processamento de dados 69,0
97,8 97,7 97,0 96,1 96,0 96,2| Meios ou suportes de gravagdo 96,0
107,3 109,2 109,7 110,0 109,9 110,0| Reparagdo de equip. audiovisual, fotogréfico e de proces. de dados 111,6
119,1 119,7 1199 120,2 120,3 120,4| Outros bens duradouros para lazer e cultura 125,9
119,1 119,7 1199 120,2 120,3 120,4| Outros bens duradouros para lazer e cultura 125,9
1014 1024 1024 1056 104,8 106,1|Outros artigos e equipamentos recreativos 102,1
99,5 99,6 99,9 99,7 99,3 99,1| Jogos, brinquedos e artigos para actividades de recreacéo e lazer 97,5
99,5 99,0 98,9 99,1 98,9 99,0 Outros artigos para actividades de recreacéo e lazer 99,1
91,8 95,8 959 109,1 105,7 111,3| Jardinagem 96,3
1102 1105 1104 110,7 111,1 111,4| Animais de estimacéo e produtos relacionados 111,3
117,3 1184 1187 118,7 1185 118,5] Servicos recreativos e culturais 122,4
1158 1200 1209 120,8 1204 120,1| Servigos recreativos e desportivos 120,6
1139 1137 1137 1138 113,7 113,8] Servigos culturais 116,1
136,1 1361 1361 1361 136,1 136,1| Jogos e apostas 154,1
1150 1151 1168 1169 116,9 117,0| Jornais, livros e artigos de papelaria 118,8
1214 1215 1256 1258 1258 1259] Livros 125,9
1124 1124 1124 1124 1124 112,4] Jornais e periddicos 116,9
1053 1053 1053 1051 105,1 105,5| Material impresso diverso e artigos de papelaria 105,6
107,0 1144 1155 108,2 102,7 100,0| Férias organizadas 109,5
107,0 1144 1155 1082 102,7 100,0| Férias organizadas 109,5
122,0 1221 1225 1282 1283 128,3|Educagdo 129,0
1156 1156 117,4 120,6 120,6 120,6| Ensino pré-primario e primario 120,6
1156 1156 1174 120,6 120,6 120,6| Ensino pré-primario e primério 120,6
1050 1050 1050 106,3 106,3 106,3| Ensino basico e complementar 106,3
1050 1050 1050 106,3 106,3 106,3| Ensino basico e complementar 106,3
1353 1353 1353 1449 1452 1452| Ensino superior 146,4
1353 1353 1353 1449 1452 1452| Ensino superior 146,4
109,3 1099 110,2 112,6 112,7 112,6] Outros tipos de ensino 1135
109,3 1099 110,2 112,6 112,7 112,6] Outros tipos de ensino 113,5
1135 1144 11355 1139 114,0 114,1|Restaurantes e hotéis 116,0
1136 1144 1135 1140 1143 114,5] Servicos de refeicdes 116,2
113,0 1139 113,0 1133 113,6 113,8| Restaurantes, cafés e estabelecimentos similares 115,7
118,2 1182 1182 1203 120,3 120,3| Cantinas 120,3
1131 1146 1141 109,7 102,7 102,4] Servicos de alojamento 110,4
1131 1146 1141 109,7 102,7 102,4| Servigos de alojamento 1104
109,0 109,1 109,4 109,6 110,0 110,1|Bens e servicos diversos 112,8
1086 1089 1089 1089 1094 109,5| Cuidados pessoais 111,9
1139 1143 1144 1145 1153 115,6] Saldes de cabeleireiro e estabelecimentos de cuidados pessoais 118,5
1106 1110 1114 1112 110,8 111,0| Artigos para cuidados pessoais 113,5
1059 106,2 106,2 106,2 106,5 106,5| Produtos para cuidados pessoais 108,7
102,2 1015 101,7 1032 1052 105,8| Artigos pessoais n.e. 113,7
106,7 107,10 107,8 108,6 110,4 111,2| Artigos de joalharia e relégios 129,7
97,1 95,0 94,7 97,0 99,3 99,6 Outros artigos pessoais 95,1
1126 1126 1156 1159 1159 1159 Protecgdo social 117,7
1126 1126 1156 1159 1159 115,9] Proteccdo social 117,7
110,7 110,7 110,7 110,7 1106 110,6] Seguros 111,7
1128 1128 1128 112,8 112,7 112,7| Seguros relacionados com a habitagao 112,4
1105 1105 1105 1105 1104 110,4| Seguros relacionados com os transportes 111,6
1074 107,4 106,6 106,9 106,9 107,5] Servicos financeiros n.e. 110,1
1074 107,4 106,6 106,9 106,9 107,5| Servigos financeiros n.e. 110,1
1140 1144 1147 1149 1151 114,7| Outros servigos n.e. 116,7
1140 1144 1147 1149 1151 114,7]| Outros servigos n.e. 116,7




indice de Precos no Consumidor
Base 100=2002

CONTINENTE
(Continuacéo)

Ano: 2005 Agregados Diversos Ano: 2006
Jul Ago Set Out Nov Dez Jul Ago Set Out Nov Dez
108,3 1085 108,7 109,2 109,6 109,8|Total 110,8
108,3 1084 1086 109,1 109,6 109,7|Total excepto Habitacdo 110,7
1076 1075 107,6 108,3 109,1 109,2|Total excepto produtos alimentares ndo transformados e energéticos 109,0
109,2 109,2 109,6 110,3 110,7 110,7|Total excepto produtos alimentares ndo transformados 111,6
106,9 1069 106,8 107,3 108,2 108,4|Total excepto produtos energéticos 108,6




Consumer Price Index
July 2006

Consumer prices up 2.3% in June on a year earlier

In July, the goods and services included in the Portuguese
Consumer Price Index (CPI) cost on average 2.3% more
than in July 2005, 0.6 percentage points (p.p.) lower than in
the previous month (see figure 1).

The core inflation index, which excludes energy
components and fresh unprocessed food products and
intends to reflect price growth trends, rose at a lower rate
than the CPIl. Compared with July 2005, this index
increased 1.3% in July 2006, 1.0 p.p. lower than the CPI.

The CPI 12-month average rate was 2.8%, 0.1 p.p. higher
than in the previous month. On a monthly basis, the CPI
decreased 0.2%, 0.6 p.p. lower than a year earlier.

The main contribution to the CPIl monthly rate came from
changes in the prices of clothing and footwear products.
These products cost, on average, 7.2% less than in June
2006, reflecting the effect of price reductions that normally
occur previously to the beginning of the legal sales period.
Food and non alcoholic beverages also had a relevant
downward contribution on the CPI, costing, on average,
0.5% less than in the previous month.

On the other hand, in July, the main upward contributions
were found in recreation and culture, transport and fuel
price changes. Package holidays, passenger transports by
air, combined passenger transports and fuel cost, on
average, 5.9%, 5.5%, 2.3% and 2.1% more than in June
2006, respectively.

In July 2006, the Harmonised Index of Consumer Prices
(HICP) for Portugal rose 2.2% when compared with July
2005, decreasing 0.1% when compared with June 2006. The
HICP 12-month average rate remained at 2.7%.

The gap between the Portuguese and the Euro-zone 12-
month average rate of change is estimated to equal 0.3 p.p.
for the July 2006 indexes (see figure 2).
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For further information, please contact the ‘Unidade de Comunicagdo e Imagem’ mentioned below

The August 2006 CPI will be released on September 14"
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Explanatory Notes

Consumer Price Index

The Consumer Price Index (CPI) is an indicator showing how the prices of a certain basket of goods and services bought
by a “typical” consumer change over time. The CPI has been designed to capture price changes and not to measure
price levels. Both the consumption pattern and the goods and services included in the CPI basket were derived from the
year 2000 Household Budget Survey and are updated annually with the most recent information on prices and
quantities. The CPI is compiled through the aggregation of seven regional price indexes and the goods and services
included in the index are grouped according to the COICOP classification.

Table 1: CPI/COICOP Index Divisions

01 Food and non-alcoholic beverages 07 Transports

02 Alcoholic beverages and tobacco 08 Communications

03 Clothing and footwear 09 Recreation and culture

04 Housing, water, electricity, gas and other fuels 10 Education

05 Furnishings, household equipment and routine maintenance of the house 11 Restaurants and hotels

06 Health 12 Miscellaneous goods and services
Monthly rate

The monthly rate is the change in the index of a certain month compared with the index of the previous month expressed
as a percentage. Although up-to-date, this measure can be affected by seasonal and other effects.

Annual rate

The annual rate is the change in the index of a certain month compared with the index of the same month in the previous
year expressed as a percentage. In the presence of a stable seasonal pattern, seasonal effects do not influence this
measure.

12-month average rate

The 12-month average rate is the change in the average index of one year compared with the average index of the
previous year expressed as a percentage. This moving average is less sensitive to transient changes in prices.

Core inflation index (all items CPI excluding unprocessed food and energy products)

The core inflation index is compiled by excluding unprocessed food and energy products from the all-items CPI. The
primary objective of the exclusions is to eliminate some of the CPI components, which are most likely to be affected by
temporary “external shocks” and to capture, in this way, the underlying inflation pressures in the economy. Examples of
these “external shocks” include, among others, sharp changes in climatic conditions and the supply of raw materials
such as oil. The Servigo de Anélise de Conjuntura e Previsdo of Departamento de Estatisticas Macroeconémicas of INE-
Portugal releases a core inflation indicator based on a different methodological approach (factorial analysis) and, for this
reason, it is possible that differences between the values shown by the two measures exist.

Harmonised Index of Consumer Prices

The Harmonised Index of Consumer Prices (HICP) is compiled in each member state of the European Union for the
purposes of inflation comparisons across EU countries, as required by the Treaty on European Union ' This index
plays an important role as a guideline for the achievement of the European System of Central Banks primary objective:
price stability. In 1998, the European Central Bank adopted the HICP as “the most appropriate price measure” for its
definition of price stability in the Euro area 2

T Article 109j and protocol on the convergence criteria referred to in that article.
2 A stabilitv oriented monetarv policv strateav for the ESCB’. ECB press notice released on 13 October 1998.
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CPI rate of change (index division and all items CPI)

Annexes: }
Index divisions (*) A"gtlflms
01 02 03 04 05 06 07 08 09 10 11 12
Annual average rate

2003 2.6 4.6 1.3 4.0 2.6 1.9 4.3 -1.3 1.7 5.6 5.7 4.0 3.3

2004 1.1 3.0 -1.1 3.0 1.6 1.7 3.5 -1.0 2.8 9.3 4.6 2.6 2.4

2005 -0.6 4.8 -1.1 4.4 1 0.9 5.8 -0.2 1.6 7.0 2.4 2.2 2.3

Annual rate

2004 July 2.7 2.7 -1.1 2.6 1.5 1.6 4.0 -0.8 3.1 11.0 4.9 2.7 2.8
August 0.9 2.9 -4.0 2.7 1.7 1.8 4.4 -0.9 3.2 10.9 4.8 2.6 2.3
September 0.1 2.4 -4.6 3.1 1.6 2.0 4.2 -0.9 3.8 10.5 4.3 2.5 2.1
October -0.4 2.5 -3.6 3.6 1.4 2.1 5.4 -0.2 2.2 4.3 4.5 2.4 2.1
November -0.3 2.8 -2.5 41 1.4 2.0 6.0 -0.2 2.6 5.4 4.4 2.5 2.5
December 0.2 3.0 -2.2 4.3 1.5 1.9 5.7 -0.2 2.0 5.4 3.9 2.7 2.5

2005 January -0.8 2.6 -1.9 4.4 1.4 1.5 4.6 -0.1 2.3 6.9 2.8 2.8 2.0
February -0.7 5.1 -1.4 4.3 1.7 1.3 4.4 -0.4 1.8 7.0 2.9 2.7 2.2
March -0.5 4.5 -1.4 4.5 1.4 1.1 4.5 1.5 2.7 6.9 2.9 2.3 2.2
April -1.2 4.5 -1.3 4.4 1.3 1.0 5.1 1.5 21 6.8 2.6 1.9 21
May -1.0 4.7 -2.1 4.3 1.0 1.1 4.2 1.6 1.5 6.8 2.7 1.8 1.8
June -1.3 4.8 -1.9 4.2 1.0 1.0 4.6 -0.9 1.1 6.8 1.4 2.0 1.6
July -1.9 4.9 -1.7 4.6 11 1.2 6.6 -0.6 1.7 6.8 2.2 2.2 2.2
August -0.7 4.8 -0.5 4.6 1.1 1.0 71 -0.5 1.5 6.7 2.8 2.1 2.6
September -0.4 5.2 0.4 4.6 1.2 0.9 8.3 -0.5 0.6 7.2 2.2 2.2 2.8
October -0.4 5.3 0.1 4.6 1.3 0.6 7.5 -1.1 1.0 8.0 1.7 2.2 2.7
November 0.8 5.3 -0.6 4.1 1.5 0.1 6.3 -1.1 1.2 6.9 2.0 2.1 2.6
December 1.4 5.3 -1.3 3.9 1.5 -0.1 6.2 -1.1 1.4 6.8 2.2 2.0 2.6

2006 January 1.7 14.5 -12.6 4.0 1.5 0.0 8.2 -1.2 1.2 5.3 2.6 2.3 2.6
February 1.8 9.1 -7.7 4.4 1.0 0.2 8.4 -1.1 1.3 5.3 2.0 2.4 2.8
March 1.3 9.3 -1.4 4.4 0.7 0.1 7.8 -0.5 1.2 5.7 21 2.5 3.1
April 1.7 9.4 -71 4.1 0.9 0.5 7.9 -0.7 1.7 5.7 2.6 2.9 2.9
May 2.6 9.0 -11.2 41 1.0 0.7 8.5 -0.6 1.9 5.7 2.3 3.6 3.0
June 3.9 9.2 -12.8 4.1 1.0 0.8 7.4 -0.6 2.2 5.7 2.3 3.6 2.9
July 3.1 9.3 -15.1 3.8 1.2 0.7 6.1 -0.9 1.6 5.7 2.2 3.5 2.3
Symbols: " estimated (a) provisional X not available
Notes: (*) The names of the divisions are given in the explanatory notes.
Source: INE - Portugal
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HICP rate of change (international comparison)!"’
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(a) provisional *revised x notavailable
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(1) From January 2006 onwards: base 100
(2) Member States belonging to the Euro-Zone; (3) European Index of Consumer Prices: EU-15 until April 2004 and EU-25 onwards.

Symbols:
Notes:

2005; index rates of change calculated based on indexes rounded up to two decimal places.

INE-Portugal and Eurostat.

Code abbreviations of the Member States:

Source:
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Consumer Price Index
Reference year 2002 = 100

PORTUGAL

Table |

Annual average rate (%)

COICORP Index Divisions Years Months

Jan Feb Mar Apr May Jun Jul Aug Sep Oct Nov Dec

Food and non-alcoholic beverages 2005 09 08 06 03 o0 -02 -06 -07 -07 -07 -07 -06
2006 | -04 -02 00 02 05 10 14

Alcoholic beverages, tobacco and narcotics 2005 29 31 32 33 34 35 37 3,9 41 44 46 48
2006 57 61 65 69 73 76 80

Clothing and footwear 2005 | -13 -15 -7 -18 -21 -23 -24 -21 -17 -14 -12 -11
2006 | -20 -25 -25 -30 -38 -47 -59

Housing, water, electricity, gas and other fuels 2005 31 3,2 34 3,6 37 3,9 40 42 43 44 44 44
2006 44 44 44 43 43 43 42

Furnishing, household equipment and routine maintenance of the house 2005 15 15 15 15 14 1,4 13 1,3 13 1,3 13 1,3
2006 13 12 12 12 12 12 12

Health 2005 7 17 16 16 15 15 15 14 13 12 10 09
2006 o7 06 06 05 05 05 04

Transport 2005 38 40 43 46 47 47 50 52 55 57 58 58
2006 61 64 67 69 73 75 75

Communication 2005| -10 -10 -07 -04 00 00 OO0 00 01 00 -01 -02
2006 | -03 -03 -05 -07 -08 -08 -08

Recreation and Culture 2005 2,8 2,8 2,7 2,6 25 24 23 21 19 18 16 1,6
2006 15 15 13 13 13 14 14

Education 2005 90 87 83 80 76 73 70 67 64 67 69 70
2006 68 67 66 65 64 63 62

Restaurants and hotels 2005 44 43 42 40 39 35 33 31 2,9 2,7 25 2,4
2006 24 23 22 22 22 22 23

Miscellaneous goods and services 2005 2,6 2,6 2,6 25 2,4 24 23 23 2,3 2,3 2,2 2,2
2006 21 21 21 22 24 25 26
Special Aggregates Years Months

Jan Feb Mar Apr May Jun Jul Aug Sep Oct Nov Dec

All items CPI 2005 23 24 24 23 23 22 21 22 22 23 23 23
2006 23 24 25 25 26 27 28

All items excluding housing 2005 2,3 23 2,3 2,3 2,2 2,1 2,1 2,1 2,2 2,2 2,2 2,2
2006 23 23 24 25 26 27 27

All items excluding unprocessed food and energy 2005 2,4 23 2,2 2,2 2,1 2,0 1,9 1,9 1,9 1,9 18 1,8
2006 18 18 19 19 19 19 19

All items excluding unprocessed food 2005 2,7 2,7 2,7 2,7 2,6 2,6 2,5 2,6 2,6 2,7 2,6 2,6
2006 27 27 28 28 29 30 29

All items excluding energy 2005 2,0 2,0 1,9 1,8 17 1,6 15 15 15 15 15 15
2006 15 16 16 17 17 18 19




Consumer Price Index
Reference year 2002 = 100

PORTUGAL

Table 11

Annual rate (%)

COICORP Index Divisions Years Months

Jan Feb Mar Apr May Jun Jul Aug Sep Oct Nov Dec

Food and non-alcoholic beverages 2005 -08 -07 -05 -12 -10 -13 -19 -07 -04 -04 08 1,4
2006 1,7 18 13 17 26 39 31

Alcoholic beverages, tobacco and narcotics 2005 2,6 51 45 45 47 48 49 48 52 53 53 53
2006 | 145 91 94 94 90 92 93

Clothing and footwear 2005| -19 -14 -14 -13 -21 -19 -17 -05 04 01 -06 -13
2006 | -126 -7,7 -14 -71 -112 -128 -151

Housing, water, electricity, gas and other fuels 2005 44 43 45 44 43 42 46 46 46 46 41 3,9
2006 40 44 44 41 41 41 38

Furnishing, household equipment and routine maintenance of the house 2005 14 1,7 14 1,3 1,0 1,0 11 11 1,2 1,3 15 15
2006 15 10 07 09 10 10 12

Health 2005 5 13 11 10 11 10 12 10 09 06 01 -01
2006 00 02 01 05 07 08 07

Transport 2005 46 44 45 51 42 46 66 71 83 75 63 62
2006 82 84 78 79 85 74 61

Communication 20| -01 -04 15 15 16 -09 -06 -05 -05 -11 -11 -11
2006 | -1,2 -11 -05 -07 -06 -06 -09

Recreation and Culture 2005 2,3 18 2,7 21 15 11 17 15 0,6 1,0 12 14
2006 12 13 12 17 19 22 16

Education 2005 69 70 69 68 68 68 68 67 72 80 69 68
2006 53 53 57 57 57 57 57

Restaurants and hotels 2005 2,8 2,9 2,9 2,6 2,7 14 22 2,8 2,2 17 2,0 2,2
2006 26 20 21 26 23 23 22

Miscellaneous goods and services 2005 2,8 2,7 2,3 1,9 18 2,0 2,2 2,1 2,2 2,2 2,1 2,0
2006 23 24 25 29 36 36 35
Special Aggregates Years Months

Jan Feb Mar Apr May Jun Jul Aug Sep Oct Nov Dec

All items CPI 2005 20 22 22 21 18 16 22 26 28 27 26 26
2006 26 28 31 29 30 29 23

All items excluding housing 2005 1,9 2,1 2,2 2,1 17 1,6 2,1 2,6 2,8 2,6 2,5 25
2006 26 28 31 29 30 28 23

All items excluding unprocessed food and energy 2005 1,9 1,9 1,9 1,7 1,6 1,3 17 1,9 2,0 2,0 2,1 2,1
2006 16 20 25 21 18 17 13

All items excluding unprocessed food 2005 2,5 25 2,5 2,6 2,1 2,0 2,6 2,9 32 3,2 2,8 2,8
2006 28 31 34 31 30 27 22

All items excluding energy 2005 14 1,6 1,6 1,3 13 1,0 11 1,6 17 1,7 1,9 1,9
2006 17 19 23 21 19 21 16




Consumer Price Index
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PORTUGAL
Table 111

Monthly rate (%)

COICORP Index Divisions Years Months

Jan Feb Mar Apr May Jun Jul Aug Sep Oct Nov Dec

Food and non-alcoholic beverages 2005 -02 -01 06 00 02 -09 03 06 -05 -04 08 1,0
2006 01 00 01 05 10 04 -05

Alcoholic beverages, tobacco and narcotics 2005 0,0 54 -02 01 01 -01 00 -01 02 00 00 -01
2006 87 04 01 01 -02 01 01

Clothing and footwear 20| -71 -72 03 72 47 00 -46 -59 02 56 74 02
2006 | -17,7 -19 64 11 01 -18 -7.2

Housing, water, electricity, gas and other fuels 2005 12 0.2 04 04 02 01 04 01 02 05 02 01
2006 12 06 03 01 02 01 02

Furnishing, household equipment and routine maintenance of the house 2005 04 05 -01 00 00 0,0 01 01 02 01 02 01
2006 04 00 -05 03 01 00 03

Health 2005 o1 02 01 01 oO01 00 02 -01 01 -02 -04 -03
2006 02 04 00 05 03 01 01

Transport 2005| -07 o06 09 11 02 09 19 10 14 03 -10 -04
2006 11 08 03 12 08 -02 07

Communication 2005 o0 -01 -05 00 -01 -01 03 00 00 -06 00 00
2006| -0 00 oO1 -02 00 -01 00

Recreation and Culture 2005 05 01 09 -05 -06 -06 12 1,2 04 -03 -08 -02
2006 03 02 08 00 -04 -03 07

Education 2005 15 01 00 00 OO0 00 00 00 04 47 01 00
2006 o1 o1 04 00 00 00 00

Restaurants and hotels 2005 01 06 02 -01 04 01 04 07 -07 03 01 02
2006 04 01 03 03 02 01 03

Miscellaneous goods and services 2005 02 02 02 00 01 02 02 01 03 02 04 01
2006 05 03 03 04 07 02 01
Special Aggregates Years Months

Jan Feb Mar Apr May Jun Jul Aug Sep Oct Nov Dec

All items CPI 2005| -05 o00 03 o077 04 00 04 01 02 05 05 01
2006| -05 02 05 05 05 -01 -02

All items excluding housing 2005 -06 00 03 07 04 01 03 01 02 05 05 01
2006| -05 02 05 05 05 -01 -02

All items excluding unprocessed food and energy 2005 -04 -02 01 07 05 00 00 -0,2 01 07 07 01
2006| -08 02 06 03 01 -01 -04

All items excluding unprocessed food 2005 -05 -01 03 08 04 02 03 00 04 06 04 00
2006| -05 02 06 05 03 -02 -02

All items excluding energy 2005 -05 -01 02 05 06 -02 00 0,0 00 05 07 02
2006| -06 01 06 03 04 00 -05




Consumer Price Index
Reference year 2002 = 100

PORTUGAL

Year: 2005 Divisions, Groups and Classes Year: 2006
Jan Feb Mar Apr May Jun Jan Feb Mar Apr May Jun
102,9 103,5 103,0 102,6 103,4 104,4|Food and non alcoholic beverages 106,1
103,0 103,6 103,1 102,7 103,6 104,5|Food 106,4
1104 1104 1106 1105 1106 110,9| Bread and cereals 112,8
1044 1056 103,7 101,4 102,7 104,7| Meat 107,9
98,0 985 96,0 982 983 988| Fish 99,3
100,0 99,3 99,7 99,7 100,1 100,1| Milk, cheese and eggs 99,2
99,7 99,9 1040 106,2 1125 114,4| Oilsand fats 118,6
110,6 106,4 107,7 108,8 108,99 108,4| Fruit 111,6
944 1020 1029 99,2 1004 103,1| Vegetables 106,5
1030 1024 1023 102,1 102,33 102,1| Sugar, jam, honey, chocolate and confectionery 104,9
104,7 1045 104,83 104,99 104,5 104,4| Food products n.e.c. 100,2
100,3 100,5 1005 1004 100,6 100,7| Non-alcoholic beverages 99,3
9,6 972 973 97,4 97,7 97,6 Coffee, tea and cocoa 95,9
101,8 101,9 101,8 101,7 1019 102,1| Mineral waters, soft drinks, fruit and vegetable juices 100,8
1133 1132 1134 1134 1134 1133|Alcoholic beverages, tobacco 123,8
99,2 99,0 99,4 99,4 99,5 99,1] Alcoholic beverages 100,0
1024 1024 1024 102,8 102,7 101,4| Spirits 104,8
96,6 96,3 96,9 97,1 97,1 96,7 Wine 96,4
109,9 109,6 109,7 108,6 109,6 109,4| Beer 113,9
121,7 121,7 121,7 121,7 121,7 121,8| Tobacco 138,1
1217 1217 1217 121,7 121,7 121,8| Tobacco 138,1
99,1 933 935 98,7 106,0 106,2|Clothing and footwear 84,1
97,5 91,8 91,7 97,4 104,6 104,7|Clothing 81,3
102,1 101,3 101,2 1016 1023 1025| Clothing materials 97,3
972 914 9172 97,2 1045 104,7| Garments 80,6
1052 100,9 101,1 1042 109,0 108,6] Other articles of clothing and clothing accessories 95,7
108,0 1084 1086 1086 108,7 108,7| Cleaning, repair and hire of clothing 110,5
1039 981 99,1 1025 1104 110,8|Shoesand other footwear including repair and hire of footwear 92,9
1038 97,8 989 1024 110,3 110,8| Footwear 92,5
1148 1150 1158 1159 116,33 116,6] Repairand hire of footwear 118,5
112,0 112,1 1123 1129 1131 113,2|Housing, water, electricity, gas and other fuels 116,3
107,8 107,8 1079 107,9 108,0 108,1| Actual rentals for housing 110,5
107,8 107,8 107,9 107,9 108,0 108,1| Actual rentals paid by tenants including other actual rentals 110,5
112,0 1124 1128 1129 1132 113,3| Maintenance and repair of the dwelling 116,1
110,2 1108 111,1 1112 1114 111,6| Materials for the maintenance and repair of the dwelling 115,9
1131 1134 1139 1141 1144 114,4| Services for the maintenance and repair of the dwelling 116,3
1149 1151 1151 1151 1152 115,2| Water supply and miscellaneous services relating to the dwelling 120,9
1147 1150 1150 1150 1152 115,2| Water supply 121,0
132,7 132,7 132,7 132,7 1334 133,4| Refuse collection 146,5
109,3 109,3 109,3 109,3 109,3 109,3| Other services relating to the dwelling n.e.c. 1124
1134 1134 1135 1150 1152 115,2| Electricity, gas and other fuels 118,2
107,3 107,3 107,3 107,3 107,3 107,3| Electricity 108,8
127,9 1280 1284 1326 133,2 133,8| Gas 140,6
106,2 106,2 106,2 109,8 1104 108,2| Solid fuels 107,4
Note: for publication, all results are rounded to one decimal place.



Consumer Price Index
Reference year 2002 = 100

PORTUGAL

Year: 2005 Divisions, Groups and Classes Year: 2006
Jan Feb Mar Apr May Jun Jan Feb Mar Apr May Jun
1054 1055 105,7 1058 106,0 106,1|Furnishings, household equipment and routine maintenance of the | 106,7
1059 106,3 106,55 106,6 107,0 106,9| Furniture and furnishings, carpets and other floor covering 108,2
106,3 106,6 106,9 106,9 107,1 107,1| Furniture and furnishings 108,3
101,2 101,1 101,1 102,2 103,6 103,3| Carpetsand other floor coverings 106,0
1134 1162 114,0 1143 1147 114,7| Repair of furniture, furnishings and floor coverings 113,6
107,7 1072 107,1 107,8 108,8 108,9| Household textiles 108,0
107,7 107,2 107,1 107,8 108,8 108,9| Household textiles 108,0
99,5 99,4 99,6 99,5 99,2 99,3| Household appliances 99,4
97,7 97,5 97,7 97,6 97,3 97,3| Major electric household appliances 97,2
1045 1042 1043 104,3 104,4 104,0] Small electric household appliances 104,1
1146 1152 1155 1157 1157 116,3| Repair of household appliances 119,0
108,1 1084 108,0 107,9 108,1 108,4| Glassware, tableware and household utensils 109,1
108,1 1084 1080 1079 1081 108,4| Glassware, tableware and household utensils 109,1
1044 104,7 1050 1050 1052 105,2| Tools and equipment for house and garden 106,3
89,7 89,5 90,0 89,6 90,1 89,5| Major tools and equipment for house and garden 88,7
108,8 109,3 1095 109,8 109,8 110,0] Small tools and miscellaneous 111,8
1059 106,1 106,3 1064 106,55 106,7| Goods and services for routine household maintenance 107,1
100,6 1009 101,4 1015 101,6 102,1| Non-durable household goods 98,4
109,7 109,7 109,7 1098 109,9 109,9] Domestic services and household services 113,2
1049 1048 1049 104,7 104,3 104,0|Health 105,6
98,3 98,2 98,1 97,6 96,7 96,1| Medical products, appliances and equipment 97,0
95,6 95,5 95,3 94,6 93,3 92,6] Pharmaceutical products 93,3
106,0 106,3 106,7 106,2 106,2 106,1| Other products and medical appliances 104,8
108,0 1080 108,1 108,33 1084 108,6| Therapeutic appliances and equipment 110,4
1126 1126 1128 113,0 1131 113,1| Out-patient services 115,0
1146 1146 1148 1151 1153 115,3| Medical services 117,3
1111 1111 111,3 1114 1115 111,5| Dental services 113,5
109,7 110,0 1100 110,1 110,2 110,2| Paramedical services 1115
106,5 1065 106,55 107,4 107,5 107,5| Hospital services 115,0
106,5 106,5 1065 1074 1075 107,5| Hospital services 115,0
1155 116,66 1182 1185 117,3 116,8|Transport 1225
107,6 108,2 108,6 108,9 1094 109,5| Purchase of vehicles 110,7
107,7 1084 1088 109,1 109,6 109,7| Motor cars 110,8
101,6 1019 1022 102,0 102,1 102,0] Motor cycles 106,3
1004 100,2 100,3 1006 1014 101,4| Bicycles 102,1
127,1 1290 132,6 133,0 128,7 127,1| Operation of personal transport equipment 139,2
101,3 102,0 102,2 1025 102,1 101,4| Spare parts and accessories 100,4
1345 136,6 1424 1426 1354 132,7| Fuelsand lubricants 151,6
121,10 1231 1238 1244 1245 124,5] Maintenance and repair of personal transport equipment 127,8
1119 112,7 1131 1135 1136 113,5| Services in respect of personal transport equipment 116,3
1136 1135 1136 1135 116,2 116,6] Transport services 123,3
129,1 1291 129,1 129,1 1339 134,3| Passenger transport by railway 142,9
1148 1148 1148 114,7 1165 116,5| Passenger transport by road 123,4
100,4 99,5 99,8 99,5 99,7 102,0] Passenger transport by air 110,2
109,3 109,3 109,3 109,0 114,2 114,2| Passenger transport by sea and inland waterway 121,0
1150 1150 1150 1150 119,1 119,1] Combined passenger transport 124,8
1138 1138 1141 1142 114,2 114,2| Other purchased transport services 119,3
97,6 97,6 97,6 97,0 97,0 97,0{Communication 96,7
1059 1059 1059 1059 1059 105,9| Postal services 105,9
1059 1059 1059 1059 1059 105,9| Postal services 105,9
55,0 54,6 54,3 53,5 53,5 52,6| Telephone and telefax equipment 46,4
55,0 54,6 54,3 53,5 53,5 52,6] Telephone and telefax equipment 46,4
98,9 98,9 98,9 98,4 98,4 98,3| Telephone , telegraph and telefax services 98,2
98,9 98,9 98,9 98,4 98,4 98,3| Telephone , telegraph and telefax services 98,2




Consumer Price Index
Reference year 2002 = 100

PORTUGAL

Year: 2005 Divisions, Groups and Classes Year: 2006
Jan Feb Mar Apr May Jun Jan Feb Mar Apr May Jun
106,0 107,3 107,7 1074 1065 106,3|Recreation and culture 107,7
85,7 85,7 85,0 84,6 84,3 84,0| Audio-visual, photographic and data processing equipment 81,3
82,8 82,6 82,0 81,8 81,6 81,1| Equipment for the reception, recording and reproduction of sound and 773
83,1 82,8 82,7 83,0 81,9 81,0| Photographic and cinematographic equipment and optical instruments 77,2
75,0 75,2 74,3 73,8 732 72,9| Data processing equipment 68,8
97,8 97,8 97,1 96,2 96,1 96,3| Recording media for pictures and sound 96,0
107,3 109,2 109,8 110,1 110,0 110,1| Repair of audio-visual, photographic and data processing and accessor| 111,7
1184 1191 119,2 1195 119,6 119,7| Other major durables for recreation and culture 125,0
1184 119,1 1192 1195 1196 119,7| Other major durables for recreation and culture 125,0
1014 1024 1025 1056 104,8 106,1|Other recreational items and equipment, garden and pets 102,1
99,8 99,9 100,2 100,0 99,6 99,4] Games, toys and hobbies, equipment for sport camping and open-air r 97,8
99,5 99,1 98,9 99,2 98,9 99,1| Other recreational items for hobbies and recreation 99,1
91,7 95,6 957 1088 1053 110,9| Gardening 96,0
1102 1105 1103 110,7 1111 111,3| Pets and related products 111,3
117,10 1182 1184 1184 118,2 118,2| Recreational and cultural services 122,0
1157 1199 120,8 120,7 120,3 120,0| Recreation and sporting services 120,5
113,7 1135 1135 113,66 1135 113,6] Cultural services 115,9
136,1 136,1 1361 136,1 136,1 136,1| Games of chance 154,0
1151 1152 1169 1169 117,0 117,0| Newspapers, books and stationery 118,9
1215 121,7 1257 1258 1259 125,9| Books 1259
1124 1124 1124 1124 1124 112,4| Newspapers and periodicals 117,0
1055 1055 1055 1053 1053 105,6] Miscellaneous printed materials 105,9
106,7 114,00 1151 107,7 1023 99,7| Package holidays 109,4
106,7 114,00 1151 107,7 1023 99,7| Package holidays 109,4
122,0 122,0 1225 1282 1283 128,3|Education 129,0
1153 1153 1172 120,3 120,3 120,3| Pre-primary and primary education 120,3
1153 1153 117,2 120,3 120,3 120,3| Pre-primary and primary education 120,3
1050 1050 1050 106,2 106,2 106,2| Secondary education 106,2
105,0 1050 1050 106,2 106,2 106,2| Secondary education 106,2
1354 1354 1354 1451 1453  145,3] Tertiary education 146,6
1354 1354 1354 1451 1453 1453| Tertiary education 146,6
109,3 1099 1101 112,66 112,6 112,6] Education not definable by level 1134
109,3 1099 110,1 112,6 112,6 112,6] Education not definable by level 113,4
1135 1143 11355 1138 113,9 114,1|Hotels and restaurants 116,0
1135 1143 1135 114,0 114,3 114,4] Catering services 116,1
113,0 1139 113,0 1133 113,6 113,8| Restaurants, cafes, bars and like 115,7
1179 1179 1179 1201 120,1 120,1| Canteens 120,1
113,2 1148 1142 1098 1029 102,5| Accommodation services 110,6
1132 1148 1142 1098 1029 102,5| Accommodation services 110,6
109,0 109,1 109,4 109,6 110,0 110,1|Miscellaneous goods and services 112,8
108,6 1089 109,0 1090 109,4 109,5| Personal care 112,0
1138 1142 1145 1145 1154 115,6] Hairdressing salons and personal grooming establishment 118,5
1106 1111 1114 1112 110,8 111,1| Articles for personal care 113,5
106,0 106,3 106,3 106,3 106,5 106,5| Products for personal care 108,8
102,4 101,7 101,9 1033 1053 106,0| Personal effects n.e.c. 113,8
106,7 107,2 1079 108,6 110,4 111,3| Jewellery, clocks and watches 129,5
97,3 95,3 94,9 97,1 99,5 99,8| Other personal effects 95,4
1124 1124 1154 1157 1157 115,7| Social protection 1175
1124 1124 1154 1157 1157 115,7| Social protection services 117,5
1108 110,8 1108 1108 110,7 110,7| Insurance 111,8
1129 1129 1128 112,8 112,8 112,8] Insurance connected with the dwelling 112,5
1106 1106 1106 110,6 110,6 110,6] Insurance connected with transport 111,7
107,5 107,5 106,8 107,0 107,0 107,6] Financial services n.e.c. 110,1
1075 1075 1068 1070 107,0 107,6| Financial services n.e.c. 110,1
113,9 1143 1146 1148 1150 114,6] Other services n.e.c. 116,5
1139 1143 1146 1148 1150 114,6] Other services n.e.c. 116,5
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Reference year 2002 = 100

PORTUGAL

Year: 2005 Special Aggregates Year: 2006
Jan Feb Mar  Apr May Jun Jan Feb Mar  Apr May Jun
108,4 1085 108,7 109,2 109,7 109,8|All items CPI 110,9
108,3 1084 1086 109,1 109,6 109,7|All items excluding housing 110,8
107,7 1075 107,6 108,3 109,1 109,2|All items excluding unprocessed food and energy 109,1
109,2 109,2 1096 110,3 110,7 110,7|All items excluding unprocessed food 111,6
106,9 1069 1069 107,4 108,2 108,4|All items excluding energy

108,6




Consumer Price Index

Reference year 2002 = 100

Mainland

Table |

Annual average rate (%)

COICOP Index Divisions Years Months

Jan Feb Mar Apr May Jun  Jul Aug Sep Oct Nov Dec

Food and non-alcoholic beverages 2005 0,9 0,7 0,5 0,2 o0 -02 -06 -08 -08 -08 -07 -06
2006 -04 -02 -01 02 05 09 13

Alcoholic beverages, tobacco and narcotics 2005 2,8 29 3,0 3,1 3,3 3,5 3,7 3,9 41 4.4 4,6 4.9
2006 59 63 67 7175 78 82

Clothing and footwear 2005 -4 -16 -4,7 -19 -21 -23 -24 -21 -17 -13 -11 -11
2006 -9 -24 24 29 -37 -47 58

Housing, water, electricity, gas and other fuels 2005 3,2 33 35 3,6 3,7 39 41 42 43 44 44 43
2006 43 43 43 43 43 42 42

Furnishing, household equipment and routine maintenance of the house 2005 1,5 1,6 15 15 1,5 14 14 1,3 1,3 1,3 1,3 1,3
2006 13 13 1,2 1,2 1,2 1,2 1,2

Health 2005 15 15 14 14 14 14 13 13 1,2 11 10 08
2006 07 06 06 05 05 05 04

Transport 2005 38 40 43 46 47 48 50 52 55 57 57 58
2006 6,1 64 67 69 73 75 715

Communication 2005 -0 -10 -08 -05 -01 -01 -01 -01 00 -01 -01 -02
2006 -03 -04 -05 -07 -09 -08 -09

Recreation and Culture 2005 2,9 29 2,8 2,8 2,7 2,5 2,4 2,2 1,9 18 1,7 1,6
2006 15 14 13 13 13 14 14

Education 2005 9,0 87 84 80 77 74 70 6,7 65 68 69 71
2006 6,9 68 66 65 64 63 63

Restaurants and hotels 2005 45 43 4,2 4,0 3,9 3,5 3,3 3,1 2,9 2,7 2,5 2,4
2006 2,3 23 22 22 22 23 23

Miscellaneous goods and services 2005 2,6 2,6 2,6 2,5 2,4 2,4 2,3 2,3 2,3 2,3 2,2 2,2
2006 2,2 21 22 22 24 25 26

Special Aggregates Years Months

Jan Feb Mar Apr May Jun Jul Aug Sep Oct Nov Dec

All items CPI 2005 2,3 23 23 23 23 22 21 21 22 23 23 23
2006 2,3 24 25 25 26 27 28

All items excluding housing 2005 2,3 2,3 2,3 2,3 2,2 2,1 2,1 2,1 2,2 2,2 2,2 2,2
2006 2,3 23 24 25 26 27 27

All items excluding unprocessed food and energy 2005 2,3 2,3 2,2 2,1 2,1 2,0 1,9 19 1,8 19 1,8 18
2006 18 18 1,9 19 19 19 19

All items excluding unprocessed food 2005 2,7 2,7 2,7 2,7 2,7 2,6 25 2,6 2,6 2,7 2,6 2,6
2006 2,7 27 28 28 29 30 29

All items excluding energy 2005 2,0 19 1,9 18 1,7 1,6 1,5 15 15 15 15 15
2006 15 1,6 1,6 17 1,7 18 18




Consumer Price Index

Reference year 2002 = 100

Mainland

Table 11

Annual rate (%)

COICOP Index Divisions Years Months

Jan Feb Mar Apr May Jun  Jul Aug Sep Oct Nov Dec

Food and non-alcoholic beverages 2005 -9 -7 -06 -13 -11 -13 -21 -08 -05 -04 0,7 1,3
2006 1,7 17 1,2 18 25 38 31

Alcoholic beverages, tobacco and narcotics 2005 2,5 4.9 45 47 4,9 4.9 51 51 53 54 5,6 55
2006 | 149 93 96 94 91 94 93

Clothing and footwear 2005 149 -14 -13 -12 -21 -19 -16 -03 06 02 -05 ~-12
2006 | -126 -76 -1,3 -72 -11,3 -13,0 -152

Housing, water, electricity, gas and other fuels 2005 4.4 4.4 45 4.4 41 4,2 45 4,6 45 4,6 41 3.8
2006 40 43 43 40 41 40 38

Furnishing, household equipment and routine maintenance of the house 2005 1,5 18 15 1,3 1,1 1,0 1,1 1,1 1,3 1,3 1,5 15
2006 15 10 06 09 1,0 1,0 11

Health 2005 13 11 1,0 1,0 11 1,0 11 11 09 06 01 -01
2006 00 01 o011 05 07 08 07

Transport 2005 45 43 45 52 41 45 66 70 83 75 62 6,1
2006 8,2 85 78 78 85 74 61

Communication 2005 -01 -05 14 14 5 -09 -06 -06 -05 -11 -11 -11
2006 -2 -11 -05 -07 -06 -07 -10

Recreation and Culture 2005 2,5 2,0 2,8 2,2 1,6 1,1 1,5 14 0,6 1,0 11 15
2006 11 1,2 1,2 17 19 2,2 1,7

Education 2005 7,0 71 70 69 69 69 68 68 72 81 7,0 6,8
2006 53 53 57 57 57 57 57

Restaurants and hotels 2005 2,9 2,9 2,9 2,6 2,7 14 2,2 2,8 21 18 2,0 2,1
2006 25 20 22 27 24 23 22

Miscellaneous goods and services 2005 2,8 2,7 2,3 19 1,8 2,0 2,2 2,2 2,2 2,3 2,1 2,0
2006 2,3 24 25 29 36 36 35

Special Aggregates Years Months

Jan Feb Mar Apr May Jun Jul Aug Sep Oct Nov Dec

All items CPI 2005 2,0 21 22 2,0 1,8 16 21 26 29 27 25 2,6
2006 2,6 29 31 30 30 29 23

All items excluding housing 2005 1,9 2,1 2,2 2,1 1,8 15 2,1 2,6 2,8 2,6 2,5 2,5
2006 2,6 28 31 28 30 29 22

All items excluding unprocessed food and energy 2005 19 19 1,9 1,7 1,6 1,3 1,6 19 2,0 2,1 21 2,1
2006 1,6 19 25 21 18 17 13

All items excluding unprocessed food 2005 2,5 2,5 2,6 2,6 2,1 2,0 2,6 29 3,2 3,2 2,8 2,8
2006 2,7 31 34 30 30 27 22

All items excluding energy 2005 14 15 1,7 1,3 14 1,0 11 1,7 1,7 1,6 1,9 1,9
2006 1,6 19 22 21 18 2,0 1,6




Consumer Price Index

Reference year 2002 = 100

Mainland

Table 111

Monthly rate (%)

COICOP Index Divisions Years Months

Jan Feb Mar Apr May Jun  Jul Aug Sep Oct Nov Dec

Food and non-alcoholic beverages 2005 -0,3 0,0 05 -01 03 -08 0,2 07 -06 -03 0,7 1,0
2006 01 00 00 06 10 05 -05

Alcoholic beverages, tobacco and narcotics 2005 0,1 55 -0,2 0,2 01 -02 01 -01 0,1 0,0 01 -02
2006 90 04 01 00 -02 01 01

Clothing and footwear 2005 71 <713 03 75 47 00 -47 59 02 57 75 02
2006 | -179 -19 64 11 01 -20 -72

Housing, water, electricity, gas and other fuels 2005 1,1 0,3 0,3 0,4 0,1 0,2 0,4 0,2 0,1 0,6 0,2 0,0
2006 13 06 03 01 02 01 02

Furnishing, household equipment and routine maintenance of the house 2005 0,4 0,5 00 -01 0,0 0,0 0,1 0,1 0,2 0,1 0,2 0,1
2006 04 00 -05 03 01 00 02

Health 2005 01 02 01 o011 01 00 02 00 00 -02 -04 -03
2006 02 03 01 05 03 01 01

Transport 2005 -08 06 09 12 01 09 19 1,0 15 02 -09 -05
2006 12 08 03 12 07 -02 07

Communication 2005 00 -01 -05 00 -01 00 02 00 00 -06 00 00
2006 01 00 01 -02 00 -01 -01

Recreation and Culture 2005 0,6 0,1 09 -05 -06 -06 11 1,3 05 -04 -08 -01
2006 02 02 08 00 -04 -03 07

Education 2005 15 o1 00 00 00 O00 00 O1 03 47 01 00
2006 01 01 04 00 00 00 00

Restaurants and hotels 2005 0,1 0,5 02 -01 0,4 0,1 0,4 08 -08 0,4 0,1 0,1
2006 04 01 03 03 02 00 03

Miscellaneous goods and services 2005 0,2 0,2 0,2 0,0 0,1 0,2 0,2 0,1 0,3 0,2 0,4 0,1
2006 05 03 03 04 07 02 01
Special Aggregates Years Months

Jan Feb Mar Apr May Jun Jul Aug Sep Oct Nov Dec

All items CPI 2005 -5 -01 04 07 05 00 03 02 02 05 04 02
2006 05 02 05 05 05 -01 -03

All items excluding housing 2005 -0,6 0,0 0,3 0,7 0,4 0,0 0,4 0,1 0,2 0,5 0,5 0,1
2006 05 02 05 05 05 -01 -03

All items excluding unprocessed food and energy 2005 -04 -0,2 0,1 0,7 0,5 00 -01 -01 0,1 0,7 0,7 0,1
2006 08 01 07 02 02 -01 -05

All items excluding unprocessed food 2005 -05 -01 0,3 0,8 0,4 0,2 0,3 0,0 0,4 0,6 0,4 0,0
2006 05 03 06 05 04 -02 -02

All items excluding energy 2005 -05 -0,2 0,3 0,5 06 -02 0,0 00 -01 0,5 0,8 0,2
2006 -7 01 06 04 03 00 -04




Consumer Price Index
Reference year 2002 = 100

Mainland

Year: 2005 Divisions, Groups and Classes Year: 2006
Jan Feb Mar Apr May Jun Jan Feb Mar Apr May Jun
102,7 103,4 102,83 102,5 103,2 104,2|Food and non alcoholic beverages 105,9
1029 103,55 102,99 1025 103,3 104,4|Food 106,2
110,1 1101 1102 110,2 110,3 110,6] Bread and cereals 112,3
1044 1056 103,7 101,3 102,6 104,7| Meat 107,8
979 984 957 97,8 97,9  98,5| Fish 99,0
99,8 992 995 99,5 99,9 99,9] Milk, cheese and eggs 98,9
99,5 99,7 104,1 106,1 112,55 114,5| Oilsand fats 118,6
110,8 106,6 108,0 109,1 109,2 108,7| Fruit 111,8
94,2 102,1 1028 98,9 100,0 102,9| Vegetables 106,7
102,8 102,1 102,1 1019 102,1 102,0| Sugar, jam, honey, chocolate and confectionery 104,6
1045 104,3 104,7 104,8 104,3 104,2| Food products n.e.c. 99,7
100,0 100,3 100,3 100,2 1005 100,6| Non-alcoholic beverages 99,2
9,3 969 97,0 97,1 97,4  97,3| Coffee, tea and cocoa 95,5
101,6 101,8 101,7 1016 1019 102,1| Mineral waters, soft drinks, fruit and vegetable juices 100,8
1134 1133 1134 1134 1135 113,3|Alcoholic beverages, tobacco 124,0
99,2 989 99,3 99,3 994  99,0] Alcoholic beverages 99,9
102,6 1025 1026 1029 102,7 101,5| Spirits 104,8
96,6 96,3 96,7 97,0 97,0 96,5 Wine 96,4
110,1 109,7 109,8 108,7 109,7 109,9| Beer 114,2
122,0 1220 1220 122,0 122,0 122,00 Tobacco 138,7
122,0 122,0 122,0 122,0 122,0 122,0| Tobacco 138,7
99,1 933 935 98,8 106,2 106,4|Clothing and footwear 84,0
975 918 916 97,5 104,8 104,9|Clothing 81,2
102,1 101,3 101,2 1015 102,22 1024 Clothing materials 97,2
972 913 9172 97,2 104,7 104,8| Garments 80,5
1054 101,0 101,2 1043 109,2 108,8| Other articles of clothing and clothing accessories 95,9
108,1 1084 108,7 108,7 108,7 108,8| Cleaning, repair and hire of clothing 110,6
1042 982 99,3 1028 1108 111,3|Shoes and other footwear including repair and hire of footwear 93,0
1040 980 991 1026 110,8 111,2| Footwear 92,6
1148 1151 1158 1160 116,33 116,7| Repair and hire of footwear 118,6
1119 1121 1122 1129 1131 113,1|Housing, water, electricity, gas and other fuels 116,2
107,9 107,9 108,0 108,0 108,1 108,2| Actual rentals for housing 110,5
107,9 107,9 1080 108,0 108,1 108,2| Actual rentals paid by tenants including other actual rentals 110,5
1119 1124 112,7 1129 1132 113,3| Maintenance and repair of the dwelling 116,1
110,2 110,7 1110 1112 1114 111,6] Materials for the maintenance and repair of the dwelling 116,0
113,1 1135 1138 1140 1144 114,4| Services for the maintenance and repair of the dwelling 116,3
1146 1148 1148 1148 1149 114,9| Water supply and miscellaneous services relating to the dwelling 120,4
1143 1146 1146 1146 1148 114,8| Water supply 120,3
1332 1332 1332 1332 1339 133,9| Refuse collection 146,8
109,3 109,3 109,3 109,3 109,3 109,3| Other services relating to the dwelling n.e.c. 1124
1134 1134 1135 1150 1152 1153| Electricity, gas and other fuels 118,2
107,3 107,3 107,3 107,3 107,3 107,3| Electricity 108,9
128,1 1281 1284 132,8 1334 133,9| Gas 140,7
106,2 106,2 106,3 109,9 1105 108,2| Solid fuels 107,4
Note: for publication, all results are rounded to one decimal place.



Consumer Price Index
Reference year 2002 = 100

Mainland

Year: 2005 Divisions, Groups and Classes Year: 2006
Jan Feb Mar Apr May Jun Jan Feb Mar Apr May Jun
1054 1055 105,7 1058 106,0 106,1|Furnishings, household equipment and routine maintenance of the | 106,6
106,0 106,4 106,6 106,7 107,0 107,0| Furniture and furnishings, carpets and other floor covering 108,4
106,4 106,7 107,0 107,0 107,2 107,2| Furniture and furnishings 108,5
101,3 101,1 101,2 102,2 103,7 103,4| Carpets and other floor coverings 106,2
113,0 1159 113,66 1139 1143 114,3| Repair of furniture, furnishings and floor coverings 1131
1079 1074 107,3 107,9 109,0 109,1| Household textiles 108,1
107,9 107,4 107,3 1079 109,0 109,1] Household textiles 108,1
99,5 99,3 99,5 99,4 99,2 99,2| Household appliances 99,3
97,7 97,4 97,6 97,5 97,2 97,2| Major electric household appliances 97,1
1046 1043 1044 1043 1045 104,0] Small electric household appliances 104,2
1144 1149 1153 1154 1155 116,0| Repair of household appliances 118,9
108,4 108,7 108,2 108,1 108,4 108,6| Glassware, tableware and household utensils 109,4
1084 108,7 1082 108,1 1084 108,6| Glassware, tableware and household utensils 109,4
1040 1044 1047 104,7 104,9 104,8] Tools and equipment for house and garden 106,1
89,0 88,8 89,3 88,9 89,4 88,7| Major tools and equipment for house and garden 87,9
108,8 109,3 1095 109,7 109,8 110,0] Small tools and miscellaneous 111,8
1058 106,0 106,2 106,2 106,4 106,6| Goods and services for routine household maintenance 106,9
100,2 1006 101,1 101,1 101,2 101,7| Non-durable household goods 97,8
109,7 109,7 109,7 1098 109,9 109,9] Domestic services and household services 1131
104,7 104,7 104,7 1045 104,1 103,8|Health 105,4
98,3 98,2 98,1 97,6 96,6 96,1| Medical products, appliances and equipment 97,0
95,6 95,5 95,3 94,6 93,3 92,5| Pharmaceutical products 93,3
106,3 106,6 107,0 106,5 106,5 106,4| Other products and medical appliances 105,0
108,0 1080 108,1 108,33 108,5 108,6| Therapeutic appliances and equipment 110,4
112,3 1124 1126 112,7 112,8 112,8] Out-patient services 114,7
1142 1142 1145 1147 1148 114,8| Medical services 116,9
110,8 1109 1111 1111 111,2 111,2| Dental services 113,3
109,8 110,1 1101 110,2 110,2 110,3| Paramedical services 1115
106,2 106,2 106,2 107,1 107,1 107,1| Hospital services 114,8
106,2 106,2 1062 107,10 107,1 107,1| Hospital services 114,8
1155 116,66 1183 1185 1174 116,8|Transport 122,6
107,6 108,2 108,7 108,9 109,5 109,6| Purchase of vehicles 110,7
107,7 1084 1088 109,1 109,6 109,8| Motor cars 110,8
101,7 102,0 1023 1022 1022 102,2| Motor cycles 106,5
1004 100,2 1002 1006 1014 101,4| Bicycles 102,1
127,1 1290 132,7 133,0 128,7 127,0| Operation of personal transport equipment 139,3
101,2 1019 1021 1024 102,0 101,3| Spare parts and accessories 100,3
134,7 136,8 142,66 1428 1356 132,8| Fuelsand lubricants 151,8
1205 1226 1233 1239 124,1 124,1] Maintenance and repair of personal transport equipment 1274
1124 1132 1136 1139 1141 114,0| Services in respect of personal transport equipment 116,9
1138 113,7 113,7 113,7 116,5 117,0] Transport services 123,8
129,1 1291 129,1 129,1 1339 134,3| Passenger transport by railway 142,9
116,1 1161 1161 116,0 118,0 118,0] Passenger transport by road 1248
97,9 97,0 97,4 97,3 97,6  100,3| Passenger transport by air 109,2
1000 1114 1114 1114 1114 111,4]| Passenger transport by sea and inland waterway 1315
1151 1151 1151 1151 119,2 119,2| Combined passenger transport 124,9
1138 1138 1138 114,0 114,0 114,0| Other purchased transport services 119,2
97,5 97,5 97,5 96,9 96,9 96,9(Communication 96,5
1059 1059 1059 1059 1059 105,9| Postal services 105,9
1059 1059 1059 1059 1059 105,9| Postal services 105,9
55,0 54,6 54,2 53,4 53,4 52,5| Telephone and telefax equipment 46,3
55,0 54,6 54,2 53,4 53,4 52,5| Telephone and telefax equipment 46,3
98,8 98,8 98,8 98,3 98,3 98,3| Telephone , telegraph and telefax services 98,1
98,8 98,8 98,8 98,3 98,3 98,3| Telephone , telegraph and telefax services 98,1




Consumer Price Index
Reference year 2002 = 100

Mainland

Year: 2005 Divisions, Groups and Classes Year: 2006
Jan Feb Mar Apr May Jun Jan Feb Mar Apr May Jun
106,0 107,4 1079 1075 106,6 106,5|Recreation and culture 107,8
85,8 85,8 85,2 84,7 84,5 84,2| Audio-visual, photographic and data processing equipment 81,5
82,6 82,4 81,7 81,6 81,5 80,9 Equipment for the reception, recording and reproduction of sound and 77,1
83,0 82,6 82,5 82,8 81,7 80,9| Photographic and cinematographic equipment and optical instruments 77,0
75,4 75,6 74,8 74,2 738 73,4| Data processing equipment 69,0
97,8 97,7 97,0 96,1 96,0 96,2| Recording media for pictures and sound 96,0
107,3 109,2 109,7 110,0 109,9 110,0| Repair of audio-visual, photographic and data processing and accessor| 111,6
119,1 119,7 1199 120,2 120,3 120,4| Other major durables for recreation and culture 125,9
119,1 119,7 1199 1202 120,3 120,4| Other major durables for recreation and culture 125,9
1014 1024 1024 1056 104,8 106,1|Other recreational items and equipment, garden and pets 102,1
99,5 99,6 99,9 99,7 99,3 99,1] Games, toys and hobbies, equipment for sport camping and open-air rg 97,5
99,5 99,0 98,9 99,1 98,9 99,0| Other recreational items for hobbies and recreation 99,1
91,8 95,8 959 109,1 1057 111,3| Gardening 96,3
1102 1105 1104 110,7 1111 111,4| Petsand related products 111,3
117,3 1184 118,7 118,7 11855 118,5| Recreational and cultural services 122,4
1158 1200 1209 120,8 1204 120,1| Recreation and sporting services 120,6
1139 113,7 113,7 1138 113,7 113,8| Cultural services 116,1
136,1 136,1 1361 136,1 136,1 136,1| Games of chance 154,1
1150 1151 116,8 1169 116,9 117,0| Newspapers, books and stationery 118,8
1214 1215 1256 1258 1258 125,9| Books 1259
1124 1124 1124 1124 1124 112,4| Newspapers and periodicals 116,9
1053 1053 1053 1051 105,1 105,5| Miscellaneous printed materials 105,6
107,0 1144 1155 108,2 102,7 100,0| Package holidays 109,5
107,0 1144 1155 108,2 102,7 100,0| Package holidays 109,5
122,0 122,1 1225 1282 1283 128,3|Education 129,0
1156 1156 1174 1206 120,6 120,6| Pre-primary and primary education 120,6
1156 1156 117,4 120,6 120,6 120,6] Pre-primary and primary education 120,6
1050 1050 1050 106,3 106,3 106,3| Secondary education 106,3
105,00 1050 1050 106,3 106,3 106,3| Secondary education 106,3
1353 1353 1353 1449 1452  145,2] Tertiary education 146,4
1353 1353 1353 1449 1452 1452| Tertiary education 146,4
109,3 1099 110,2 112,66 112,7 112,6] Education not definable by level 1135
109,3 1099 110,2 112,6 112,7 112,6] Education not definable by level 113,5
1135 1144 1135 1139 114,0 114,1|Hotels and restaurants 116,0
1136 1144 1135 114,00 114,3 114,5| Catering services 116,2
113,0 1139 113,0 1133 113,6 113,8| Restaurants, cafes, bars and like 115,7
118,2 1182 1182 1203 120,3 120,3| Canteens 120,3
113,1 1146 1141 109,7 102,7 102,4| Accommodation services 110,4
1131 1146 1141 109,7 102,7 102,4| Accommodation services 110,4
109,0 109,1 109,4 109,6 110,0 110,1|Miscellaneous goods and services 112,8
108,6 1089 1089 1089 109,4 109,5| Personal care 111,9
1139 1143 1144 1145 1153 115,6] Hairdressing salons and personal grooming establishment 118,5
1106 1110 1114 1112 110,8 111,0] Articles for personal care 113,5
1059 106,2 106,2 106,2 106,5 106,5| Products for personal care 108,7
102,2 101,5 101,7 103,2 1052 105,8] Personal effects n.e.c. 113,7
106,7 107,10 107,8 108,6 110,4 111,2] Jewellery, clocks and watches 129,7
97,1 95,0 94,7 97,0 99,3 99,6 Other personal effects 95,1
1126 1126 1156 1159 1159 115,9] Social protection 117,7
1126 1126 1156 1159 1159 115,9] Social protection services 117,7
110,7 110,7 110,7 110,7 1106 110,6| Insurance 111,7
1128 1128 1128 112,8 112,7 112,7| Insurance connected with the dwelling 112,4
1105 1105 1105 1105 1104 110,4| Insurance connected with transport 111,6
107,4 1074 106,6 106,9 106,9 107,5| Financial services n.e.c. 110,1
107,4 1074 1066 1069 106,9 107,5| Financial services n.e.c. 110,1
114,0 1144 1147 1149 1151 114,7| Other services n.e.c. 116,7
1140 1144 1147 1149 1151 114,7] Other services n.e.c. 116,7




Consumer Price Index
Reference year 2002 = 100

Mainland

Year: 2005 Special Aggregates Year: 2006
Jan Feb Mar  Apr May Jun Jan Feb Mar  Apr May Jun
108,3 1085 1087 109,2 109,6 109,8|All items CPI 110,8
108,3 1084 1086 109,1 109,6 109,7|All items excluding housing 110,7
1076 1075 107,6 108,3 109,1 109,2]|All items excluding unprocessed food and energy 109,0
109,2 109,2 1096 110,3 110,7 110,7|All items excluding unprocessed food 111,6
106,9 106,99 106,8 107,3 108,2

108,4]All items excluding energy

108,6
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