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INFLACAO HOMOLOGA AUMENTOU PARA 2,3% EM MARCO DE 2004

Em Margo de 2004, o Indice de Precos no Consumidor (IPC) registou uma taxa de variagdo homologa de
2,3%, valor superior em duas décimas de ponto percentual ao observado no més precedente.

A variacdo mensal do IPC situou-se em 0,3%, duas décimas de ponto percentual acima do valor observa-
do em Marc¢o de 2003. A variacdo média dos ultimos doze meses manteve a tendéncia decrescente inicia-
da em Agosto de 2003, situando-se no més em andlise em 2,8%, uma décima de ponto percentual inferior

ao resultado de Fevereiro.

A taxa de variacdo homéloga do IPC Total excepto Habitacdo situou-se uma décima de ponto percentual
abaixo da registada pelo IPC Total.

O indice de inflagdo subjacente (indice total excepto produtos alimentares ndo transformados e energéti-
cos) apresentou, pelo terceiro més consecutivo, uma taxa de variagdo homéloga (2,6%) superior a do IPC
total, embora o diferencial face a este Ultimo indicador se tenha reduzido.

O indice Harmonizado de Precos no Consumidor portugués registou um aumento de 2,2% em relacdo a
Marco do ano anterior, resultado superior em uma décima de ponto percentual ao verificado em Fevereiro
de 2004. A taxa de variagdo média dos ultimos doze meses diminuiu para 2,8%.

indices de precos no consumidor e de inflagdo subjacente
(taxa de variagdo homologae médiados Ultimos 12 meses)
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Variagdo homoéloga: 2,3%

Em Marco de 2004, a taxa de variagdo homologa situ-
ou-se em 2,3%.

A semelhanca do més de Fevereiro, a classe que apre-
sentou a contribuicAo mais elevada para a variagdo
homoéloga do IPC total (0,5 pontos percentuais) foi a
dos Restaurantes e hotéis, justificando mais de 20% da
varia¢gdo homdloga total.

As classes dos Produtos alimentares e bebidas n&o
alcodlicas, da Habitagdo, agua, electricidade, gas e
outros combustiveis e dos Transportes contribuiram, no
seu conjunto, com cerca de 39% para a variagdo
homéloga do indice total.

Os subgrupos que registaram as contribuigfes de sen-
tido positivo mais significativas foram, a semelhan¢a do
més anterior, 0s restaurantes, cafés e estabelecimen-
tos similares, 0 pdo e cereais e 0 ensino superior (qua-
dro das principais contribuigbes para a variagdo
homoéloga do IPC total).

As séries das variagdes homologa e média anual para
as classes do IPC e para o total nacional estdo dispo-
niveis no quadro anexo a este destaque.

Variacdo mensal: 0,3%

No més em andlise, a classe das Comunicag¢es foi a
gue mais se destacou quanto ao valor apresentado
para a variagdo mensal (-2,3%). Para o efeito contribui-
ram, significativamente, as promog8es verificadas nos
servigos telefonicos de rede fixa, bem como a descida
dos pregos do equipamento telefénico.

As classes que apresentaram variagdes mensais posi-
tivas mais elevadas foram as dos Transportes (0,8%) e
dos Bens e servigcos diversos (0,6%), justificadas em
grande parte pelo aumento do preco dos combustiveis
e dos transportes ferroviarios de passageiros e pelo
aumento dos precos dos seguros relacionados com 0s
transportes, respectivamente.

Os diferenciais mais acentuados entre as variacdes
mensais observadas no més em andlise e as verifica-
das em igual periodo do ano anterior, situaram-se ao
nivel das classes Comunicacfes e Produtos
alimentares e bebidas néo alcodlicas.
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pontos percentuais
o
N

Contribuicdo das classes para a variagdo homéloga
(em pontos percentuais)

Classes

Para identificagé@o das classes ver quadro 1 das notas explicativas.

Principais contribuicoes para a variagdo homdloga do IPCtotal

Cadigo Subgrupos Contribuicéo
1111 Restaurartes, cafés e estabdecimentos sinilares 0466
0L11 PioeCaeas 020
1041 EBnsinosupeior 0143
0L16 Fuss 0121
0113 Pexe 0183
0831 Senigos telefdnicos e detdlecdpia 004
0611 Produtos fammecéuticos 0,030
0913 Eguipamentode processarento de dedos 0023

Restantes subgrupos comcortribuigBes positivas 1,71
Restantes subgrupos comcontribuigBes negeativas 0,020
Tota naciond 23

Os dois primeiros digitos do cédigo de subgrupo identificam a classe.

1.5%
1,0%
0,5%
0,0%
-0,5%
-1,0%
-1,5%
-2,0%

-2,5%

Variagcdo mensal do IPC total e por classe

12 Total

O Mar-03 @ Mar-04

Para identificagé@o das classes ver quadro 1 das notas explicativas.
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Os subgrupos que registaram as varia¢gdes mais signifi-
cativas estdo destacados no quadro das principais
variagOes face ao més anterior.

Refira-se que a taxa de variacdo mensal do subgrupo
combustiveis e lubrificantes tem evoluido de forma
crescente desde o inicio do ano.

INDICE HARMONIZADO DE PRECOS NO
CONSUMIDOR (1996 = 100)

Variagdo homologa: 2,2%

Em Marco de 2004, o indice Harmonizado de Precos
no Consumidor (IHPC) registou uma variacdo homolo-
ga de 2,2%, resultado superior em uma décima de
ponto percentual ao verificado no més precedente.

De acordo com a ultima informagdo disponivel para os
Estados membros da Unido Econémica e Monetaria
(Zona Euro), em Fevereiro de 2004, o IHPC portugués
registou uma variacdo homéloga de 2,1%, cinco déci-
mas de ponto percentual acima do valor médio da Zona
Euro (este diferencial situou-se em Janeiro de 2004 em
trés décimas de ponto percentual).

Variacdo mensal: 0,2%

O IHPC apresentou, entre Fevereiro e Margo, um cres-
cimento de 0,2%. Este valor é superior em uma décima
de ponto percentual ao observado em igual periodo do
ano anterior.

Variacdo média: 2,8%

A variagdo média dos ultimos doze meses registou um
decréscimo de uma décima de ponto percentual face
ao valor observado em Fevereiro de 2004.

De acordo com os ultimos dados disponiveis para a
Zona Euro, o diferencial entre a inflagdo média portu-
guesa e a da Zona Euro foi, em Fevereiro, igual a 0,9
pontos percentuais. Tendo como base uma estimativa
do Eurostat para o més de Margo!, este mesmo dife-
rencial manteve-se nos 0,9 pontos percentuais.

As variagbes homologa e média anual dos paises da
UE podem ser observadas em quadro anexo a este
destaque.

! Estimativa para a taxa de variagdo homéloga da Zona
Euro, divulgada a 31 de Mar¢o de 2004.
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Principais variagdes face ao més anterior

Codigo Subgrupos Variagéo
07.22 Combustiveis e lubrificantes para equipamento para transporte pessoal 25
125.4  Segurcs relacionados com os transportes 20
0117 Produtos horticolas 20
1051 Qutros tipos de ensino 18
09.3.3 Jardinagem 17
0831 Senvicos telefonicos e de telecdpia 24
0821 Equipamento telefénico e de telecdpia 21
094.1 Servigos recrestivos e desportivos -14
0454 Combustivels sdlidos -10
07.3.3 Transportes aérecs de passageiros 09
Os dois primeiros digitos do cédigo de subgrupo identificam a classe.
Variagado Hom 6loga em Fevereiro de 2004 nos paises da Zona Euro
Finlandia 0,4%—
Alemanha 05 I
|
Bélgica 12%
Paises Baixos 1,3%_1
Austria Ls%i
Franga 7_1,9%
J
Portugal 21%
rlanda 1_ 22%
Espanha —
ttalia %
b
Luxemburgo Y 24%
Grécia W_zvﬁ%
0,2% 0,9% 1,6% 2,3% 3,0%
g Rl
Notas: Valores provisérios para a Austria, Italia e Paises Baixos.
Valor provisério para a média da Zona Euro.
indice Harmonizado de Pregos no Consumidor
(Portugal e a Zona Euro)
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' Diferenca [ Diferenca estimada
Zona Euro (tx variacdo média) — Portugal (tx de variacdo média)
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NOTAS EXPLICATIVAS

indice de Precos no Consumidor

O indice de Pregos no Consumidor (IPC) € um indicador que tem por finalidade medir a evolugdo no tempo dos precgos de
um conjunto de bens e servigos considerados representativos da estrutura de consumo da populacdo residente em Portu-
gal. O IPC néo é, desta forma, um indicador do nivel de precos registado entre periodos diferentes mas antes um indicador
da sua variacdo. A estrutura de consumo da actual série do IPC (2002 = 100) bem como os bens e servicos que constituem
0 cabaz do indicador foram inferidos com base no Inquérito aos Orgamentos Familiares realizado em 2000. O IPC encontra-
se classificado em doze classes de produtos e a sua compilacdo resulta da agregacao de sete indices de precos regionais.
Em virtude do método de encadeamento, esta estrutura de ponderacao é actualizada anualmente, tendo em conta a infor-
macao disponivel e é valorizada a precos médios de Dezembro desse ano.

Mais informacdes sobre a presente série do IPC podem ser obtidas através da consulta ao sitio do Instituto Nacional de
Estatistica (www.ine.pt).

Taxa de variacdo mensal

A variagdo mensal compara o nivel do indice entre dois meses consecutivos. Embora seja um indicador que permite um
acompanhamento corrente do andamento dos pregos, o calculo desta taxa de variagdo € particularmente influenciado por
efeitos de natureza sazonal e outros mais especificos localizados num (ou em ambos) dos meses comparados.

Taxa de variagdo homdloga

A variacdo homdloga compara o nivel do indice entre 0 més corrente e 0 mesmo més do ano anterior. Esta taxa de varia-
¢do, perante um padréo estavel de sazonalidade, ndo é afectada por oscilagdes desta natureza podendo, no entanto, ser
influenciada por efeitos localizados num més especifico.

Taxa de variagdo média dos Gltimos doze meses

A variacdo média dos ultimos doze meses compara o nivel do indice médio dos Ultimos doze meses com os doze meses
imediatamente anteriores. Por ser uma média mével, esta taxa de variacdo € menos sensivel a alteragdes esporadicas nos
precos. O valor obtido no més de Dezembro tem sido utilizado como indicador de referéncia no plano da concertagéo social,
sendo por isso associado a taxa de inflagdo anual.

Contribui¢fes

A contribuigcdo representa o efeito individual de uma dada classe ou regido na formagédo de uma taxa de variagdo do indice
total. Este indicador é apresentado em termos de pontos percentuais em relacdo a variagao total. A contribuicdo de uma
classe ou regido para a variagdo homéloga representa o efeito de uma determinada classe ou regido na formacéo da taxa
de variacdo entre um determinado indice e o indice observado no més homélogo.

indice de inflag&o subjacente (total excepto produtos alimentares néo transformados e energéticos)

O indicador de inflagdo subjacente utilizado neste destaque € compilado excluindo os produtos alimentares nao transforma-
dos e os produtos energéticos do indice total. O objectivo principal de tais exclusbes é o de eliminar algumas das compo-
nentes mais expostas a “choques” temporarios e apresentar, desta forma, um indicador de tendéncia da inflacdo. Exemplos
destes “choques” incluem alteracdes das condi¢gBes climatéricas e variagbes momentaneas na oferta de matérias-primas
como, por exemplo, o petréleo. O Departamento de Sintese Econémica de Conjuntura do INE divulga um indicador de infla-
¢do subjacente com base numa abordagem metodolégica diferente (analise factorial) podendo existir, por esta razao, dife-
rencas entre os valores apresentados pelos dois indicadores.
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indice Harmonizado de Precos no Consumidor

O indice Harmonizado de Precos no Consumidor (IHPC) é o indicador de inflagdo mais apropriado para comparacdes
entre os diferentes paises da Unido Europeia. O seu desenvolvimento decorre da necessidade, expressa no Tratado da
Unido Europeia em relacédo aos critérios de convergéncia, de medir a inflagdo numa base comparavel em todos os Esta-
dos-membros *. Este indicador é, desde Fevereiro de 1999, utilizado pelo Banco Central Europeu como instrumento para
aferir a “estabilidade dos precos” dentro da Zona euro 2,

O actual IHPC (1996 = 100) e produzido em cada Estado-membro seguindo uma metodologia desenvolvida por especialis-
tas no dominio dos precos, no ambito do Grupo de Trabalho do Eurostat sobre “Harmonizag&o dos Indices de Precos no
Consumidor”.

Do ponto de vista metodolégico, ndo existem grandes diferencas entre o IHPC e o IPC. No entanto, o diferente ambito de
cobertura populacional do IHPC origina uma estrutura de ponderacéo diferente da utilizada no IPC. A diferenca de cobertu-
ra resulta do facto de o IHPC considerar, ao contrario do IPC, a totalidade da despesa realizada pelos nao residentes (“tu-
ristas”), podendo os dois indicadores apresentar, por este motivo, resultados ndo coincidentes. O seguinte quadro compara
as estruturas de ponderacéo obtidas a precos médios de 2002 e Janeiro de 2004.

Quadro 1: Estrutura de ponderacéo do IPC e IHPC

Classes COICOP IPC* IHPC* IPC** IHPC**
01 Produtos alimentares e bebidas néo alcodlicas 200,9 189,1 197,8 186,5
02 Bebidas alcodlicas e tabaco 30,2 29,6 30,2 29,7
03 Vestuario e calgcado 69,6 66,7 73,4 70,4
04 Habitacéo, agua, electricidade, gas e outros combustiveis 100,3 92,1 100,3 92,2
05 Acessorios, equipamento doméstico e manutencéo corrente da habitacao 80,5 77,4 79,5 76,6
06 Saude 56,4 52,0 55,2 51,0
07 Transportes 191,3 183,6 190,7 183,4
08 Comunicacdes 344 32,3 32,4 30,5
09 Lazer, recreacéo e cultura 50,1 48,9 49,3 47,6
10 Educagao 15,0 13,8 16,4 15,1
11 Restaurantes e hotéis 107,9 154,3 111,0 156,3
12 Bens e servicos diversos 63,4 60,2 63,8 60,7
00 Total 1000 1000 1000 1000

* A precos médios de 2002.
** A precos médios de Dezembro de 2003.

indices ao nivel de Nuts I

A publicacao de indices ao nivel de NUTS Il (Nomenclatura das Unidades Territoriais para Fins Estatisticos de nivel Il) foi
suspensa a partir do més de Abril de 2003, mantendo-se no entanto a sua disponibilizacéo caso sejam solicitados.

Esta suspensao é justificada pelas alteragOes efectuadas na delimitagdo das NUTS II, aprovadas pelo Decreto Lei n.°
244/2002 de 5 de Novembro.

Data do préximo destaque:

14 de Maio de 2004

TN/ i ArA o a1 . . . . . . . iz e ~
Ver artigo 109 j do Tratado que institui a Comunidade Europeia (Tratado de Maastricht) e o protocolo relativo aos critérios de convergén-

cia a que se refere esse artigo.
2 Ver press release de 13 de Outubro de 1998 do Banco Central Europeu intitulada ‘A stability oriented monetary policy strategy for the
European System of Central Banks'.
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ANEXOS

Taxa de variacdo do IPC (por classe e total)

Total

Classes p
Nacional

01 02 03 04 05 06 07 08 09 10 11 12
Taxa de variagcao m édia anual (*)
2001 6.5 3,2 1,5 3,9 3,2 3,6 4.8 -2,2 2,2 5,2 4,2 5,5 4,4
2002 1,5 4,8 2,5 2,9 3 4,8 5,0 0,8 2,2 5,8 5,7 5,8 3,6
2003 2,6 4.6 1,3 4,0 2,6 1,9 4,3 -1,3 1,7 5,6 5,7 4,0 3,3
Taxa de variagcao hom éloga (**)
2002 Margo 2,0 4,3 3,0 2,3 2,9 4.7 3,6 -0,2 2,2 6,1 5,1 5,5 3,2
Abril 2,3 6,5 3,3 2,3 3,0 4.7 3,9 -0,1 2,1 6,1 5,3 5,8 3,6
M aio 0,8 3,8 3.4 2,5 2,7 5,0 5,1 -0,1 1.6 6,1 5.4 5,4 3,3
Junho 0,3 3.9 3,2 2,7 3,0 5,0 5,4 1,4 1,9 6,1 5,6 5,6 3,4
Julho 0,1 4,3 2,5 3,1 3,1 5,0 5,8 1,7 2,1 6,1 5,8 5,9 3,4
A gosto 0,5 5,3 2,0 3.4 3,3 5,0 6,0 1,7 2.5 6,0 6,3 6,1 3.7
Setembro 0,6 5,2 1,8 3,6 3,3 5,0 5,9 1,7 2,5 6,1 6,0 5,9 3,7
Outubro 1,6 5,2 1,8 3,2 3,4 5,0 5,9 1,7 2,9 5,3 6,4 6,1 4,0
Novembro 1,7 5,4 1,7 3,5 3,3 4.7 6,3 1,7 2,7 5,0 6,3 6,1 4,0
Dezembro 1,0 5,5 2,1 3,6 3,0 4,6 6,3 1,6 2,1 4.8 7.3 6,1 4,0
2003 Janeiro 2,1 4,3 2,2 3,6 2,9 3,3 6,6 -0,3 2,6 3,4 7.7 5,1 4,0
Fevereiro 2,9 7.2 1,0 3,9 2,8 2,6 7,0 -0,9 1,8 3,5 7.7 4,7 4,2
M argo 1,6 7.4 0,5 4,1 3,0 2,2 7.2 -1,4 1,4 3,6 6,7 4,4 3,9
Abril 1,6 4.5 1,7 4,4 3,0 1,9 6,7 -0,7 1,5 3,6 6,4 4,5 3,7
M aio 2,9 4,8 1.8 4.7 3,1 2,1 5,1 0,3 1,4 3.7 6,1 4,2 3.7
Junho 2,8 4.7 1,7 4,6 2,9 1,8 4,2 -1,2 0,9 3,7 5,6 4,2 3,3
Julho 2,4 4.6 0,7 4,2 2,6 1,8 3,3 -1,9 0,8 3.7 5,3 3,9 2,9
A gosto 3.2 3.4 1.3 3,9 2,3 1.5 2,8 -1,8 1.0 3,9 4.9 3.8 2,8
Setembro 4,0 3,8 0,8 3,7 2,2 1,4 3,1 -1,8 1,9 4,1 5,3 3,4 3,1
Outubro 3,0 3.6 1.7 3.6 2,1 1,4 2,6 -2,1 2.8 11,1 4.7 3,4 3,0
Novembro 2,4 3.5 1,3 3.4 2,0 1,5 1,8 -2,2 1,7 11,2 4,3 3,3 2,5
Dezembro 2,5 3,3 1,2 3,4 1,9 1,5 1,5 -2,2 2,1 11,3 4,3 2,9 2,4
2004 Janeiro 1,7 3,6 0,8 3,0 1,6 1,5 1,6 -0,9 2,1 11,1 4,5 2,6 2,3
Fevereiro 1,0 3,7 0,9 2,7 1,7 1.6 1,4 0,0 3,0 0 4,4 2,3 2,1
Marco 2.1 3.5 0.9 2.5 1.7 1.7 1.3 -1.8 3.2 0 4.6 2.7 2.3
Simbolos: " estim ativa (a) provisério x dado ndo disponivel
Notas: (*) IPC 100 = 1997;
(**)IPC 100 = 1997 até Dezembro de 2002, IPC 100 = 2002 a partirde Janeiro de 2003
Fonte IN E
Taxa de variagcdo do IHPC (comparacéo entre paises da UE)
UE-12 UE-15 Alemai stria Bélgica Dina- Espanha Finlandia Franga Grécia pafses Irlanda Italia Luxem- Portugal Refno Suécia
nha marca Baixos burgo Unido
Taxa de variacdo média anual
2001 2,3 2,2 1,9 2,3 2,4 2,3 2,8 2,7 1.8 3,7 5,1 4,0 2,3 2,4 4,4 1,2 2,7
2002 2,3 2,1 1,3 1,7 1,6 2,4 3,6 2,0 1,9 3,9 3,9 4,7 2,6 2,1 3,7 1,3 2,0
2003 2,1(a) 2,0(a) 1,0 1,3 1,5 2,0 3,1 1,3 2,2 (a) X 22() 40 28() 2,5 3,3 1,4 2,3
Taxa de variagao homéloga
Janeiro 2,6 2,5 2,2 2,0 2,6 2,5 3,1 2,9 2,5 4,8 4,9 5,2 2,3 2,1 3,7 1,6 2,9
Fevereiro 2,5 2,4 1,8 1,7 2,5 2,4 3,2 2,5 2,3 3,8 4,5 4,9 2,7 2,2 3,3 1,5 2,7
2002 Margo 2,5 2,3 2,0 1,7 2,5 2,5 3,2 2,6 2,2 4,4 4,3 51 2,5 1,7 3,3 1,5 3,0
Abril 2,3 2,1 1,5 1,7 1,7 2,3 3,7 2,6 2,1 4,1 4,2 5,0 2,5 1,9 3,5 1,3 2,2
Maio 2,0 1,8 1,1 1,7 1,4 1,9 3,7 1,8 1,5 3,8 3,8 5,0 2,4 1,3 3,4 0,8 1,7
Junho 1,9 1,7 0,8 1,5 0,8 2,2 3,4 1,5 1,5 3,6 3,8 4,5 2,2 1,3 3,5 0,6 1,7
Julho 2,0 1,9 1,0 1,5 1,1 2,2 3,5 2,0 1,6 3,6 3,8 4,2 2,4 1,9 3,6 1.1 1,8
Agosto 2,1 1,9 1,1 2,1 1,3 2,4 3,7 1,8 1.8 3,8 3,7 4,5 2,6 2,0 3,9 1,0 1,7
Setembro 2,1 1,9 1,0 1,6 1,2 2,5 3,5 1,4 1,8 3,8 3,6 4,5 2,8 2,2 3,8 1,0 1,2
Outubro 2,3 2,1 1,3 1,7 1,3 2,7 4,0 1,7 1,9 3,9 3,5 4,4 2,8 2,5 4,1 1,4 1,7
Novembro 2,3 2,2 1,1 1,7 1,1 2,8 3,9 1,7 2,1 3,9 3,2 4,7 2,9 2,7 4,1 1,6 1,4
Dezembro 2,3 2,2 1,1 1,7 1,3 2,6 4,0 1,7 2,2 3,5 3,2 4,6 3,0 2,8 4,0 1,7 1,7
2003 Janeiro 2,1 2,0 0,9 1,7 1,2 2,6 3,8 1,4 1,9 3,3 2,7 4,7 2,9 3,3 4,0 1,4 2,6
Fevereiro 2,4 2,3 1,2 1.8 1,6 2,9 3,8 2,1 2,5 4,2 2,9 51 2,6 3,2 4,1 1,6 3,3
Marco 2,4 2,3 1,2 1.8 1,7 2,8 3,7 1,9 2,6 3,9 2,8 4,9 2,9 3,7 3,8 1,6 2,9
Abril 2,1 2,0 1,0 1,3 1,4 2,5 3,2 1,3 1,9 3,3 2,2 4,6 3,0 3,0 3,7 1,5 2,3
Maio 1.8 1,7 0,6 0,9 0,9 2,1 2,7 1,1 1,8 3,5 2,3 3,9 2,9 2,3 3,7 1,2 2,0
Junho 1,9 1.8 0,9 1,0 1,5 2,0 2,8 1,2 1,9 3,6 2,1 3,8 2,9 2,0 3,4 1,1 2,0
Julho 1,9 1.8 0,8 1,0 1,4 1.8 2,9 1,0 1,9 3,5 2,1 3,9 2,9 1,9 2,9 1,3 2,4
Agosto 2,1 2,0 1,1 1,0 1,6 1,5 3,1 1,2 2,0 3,3 2,2 3,9 2,7 2,3 2,9 1,4 2,2
Setembro 2,2 2,0 1,1 1,4 1,7 1,7 3,0 1,2 2,3 3,3 2,0 3,8 3,0 2,7 3,2 1,4 2,3
Outubro 2,0 1,9 1,1 1.1 1,4 1.1 2,7 0,9 2,3 3,2 1,9 3,3 2,8 1,8 2,8 1,4 2,0
Novembro 2,2 2,0 1,3 1.3 1,8 1,4 2,9 1,2 2,5 3,2 2,0 3,3 2,8 2,0 2,3 1,3 2,0
Dezembro 2,0 1,8 1,1 1,3 1,7 1,2 2,7 1,2 2,4 3,1 1,6 2,9 2,5 2,4 2,3 1,3 1,8
2004 Janeiro 1,9 1.8 1,2 1,2 1,4 1.1 2,3 0,8 2,2 3,1 1,5 2,3 2,2 2,3 2,2 1,4 1,3
Fevereiro 1.6(a) 1.5(a) 0,8 1.5(a) 1,2 0,7 2,2 0,4 1.9(a) 2,6 1.3(a) 2,2 2,4 2,4 2,1 1,3 0,2
Marco 16" X X X X X X X X X X X X X 2.2 X X
simbolos: " estimado (a) provisério * rectificado x_ndo disponivel
Fonte: INE; Eurostat; informac&o obtida a 16 de Marco de 2004
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