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[ NOTA INTRODUTORIA

Com a publicacdo “Estatisticas da Producao
Industrial 2015”, o Instituto Nacional de Estatistica
divulga os principais resultados caraterizadores
da producdo industrial portuguesa em 2015,
obtidos a partir do Inquérito Anual a Producdo
Industrial (1API).

Nesta publicacdo, a producdo industrial é
caraterizada tendo por base metodologias e listas
de produtos harmonizadas, no ambito da Unidao
Europeia, de acordo com o Regulamento (CEE)
n23924/91, de 1991.12.19 e o Regulamento (CE)
n2 912/2004, de 2004.04.29.

Para além da informacdo contida nesta
publicacdo, é disponibilizado no Portal das
estatisticas oficiais — www.ine.pt — um conjunto
de quadros com dados adicionais sobre a
producdo industrial de 2015.

O INE expressa os seus agradecimentos a todos
0s que contribuiram para esta publicacdo.
Agradecem-se, igualmente, criticas e sugestoes
que os utilizadores entendam dever fazer, por
forma a melhorar edi¢ées futuras.

Novembro de 2016

INTRODUCTION ]

With the publication “Industrial Production
Statistics 2015”, Statistics Portugal disseminates
the main statistical findings regarding the
Portuguese industrial production in 2015,
obtained from the Annual Survey on Industrial
Production (Prodcom Survey).

In this publication, the characterization of the
industrial production is based on harmonized
methodologies and lists of products, compliant
with the European Union, according to the
Council Regulation (EEC) 3924/91 0f 1991.12.19
and Regulation (CE) 912/2004 of 2004.04.29.

Along with the information disseminated in this
publication, additional tables with data on the
industrial production of 2015 are available on
the Portal of official statistics - www.ine.pt.

Statistics Portugal would like to acknowledge all
those who have contributed to this publication.
All comments and suggestions, in order to
improve future editions, are welcome.

November, 2016
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[ SUMARIO EXECUTIVO

Em 2015, o total das vendas de produtos e
prestacdo de servigos na industria (divisGes
10 a 33, 35 e 38 da CAE Rev.3) alcangou 77,3
mil milhdes de euros, registando uma taxa
de crescimento nominal de 1,6% face a 2014
(+1,2 em pontos percentuais (p.p.)). Este
resultado foi influenciado positivamente pelos
acréscimos nas divisdes que englobam as
indUstrias de Fabricagdo de veiculos automdveis,
reboques, semi-reboques, e componentes para
veiculos automoveis, de Fabricagdo de produtos
metdlicos, exceto mdquinas e equipamentos
e pela Fabricagdo de artigos de borracha e de
matérias pldasticas. Por outro lado, registou-
-se uma diminuicdo acentuada do valor da
producdo da divisdo Fabrica¢do de produtos
petroliferos refinados* , em consequéncia da
descida do precgo destes produtos nos mercados
internacionais. Excluindo esta divisao, a variacao
nominal da produgao das restantes atividades
industriais atingiria 3,3%.

EXECUTIVE SUMMARY ]

In 2015, total sales of products and services
in industry (divisions 10 to 33, 35 and 38 of
CAE Rev.3) reached 77.3 billion euros, with
a nominal growth rate of 1.6% compared to
2014 (+1.2 in percentage points ). This result
was positively influenced by the Manufacture
of motor vehicles, trailers, semitrailers, and
components for motor vehicles; Manufacture of
metal products except machinery and equipment
and; Manufacture of rubber and plastic products
Plastic materials. On the other hand, there was
a marked decrease in the production value of
the Manufacture of refined petroleum products
sector', as a consequence of the price decrease
of these products in the international markets.
Excluding this division, the nominal production
variation of the remaining industrial activities
would reach 3.3%.
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Em termos de mercados, a divisdo das Industrias
alimentares continua naturalmente a destacar-
-se com o maior volume de vendas de produtos
para o mercado nacional (21,9% da quota
de mercado), enquanto a divisdo de veiculos
automoveis, e seus componentes manteve a
quota mais significativa para o mercado intra-
-UE (18,3%). No mercado extra-UE a divisdo das
Industrias de produtos petroliferos e refinados
(quota de 15,2%) foi a mais relevante. As
cinco principais atividades (num total de 26)
representaram 43,7% do total das vendas de
produtos e prestacao de servicos, representando
as Industrias alimentares (divisdao 10) e a
Fabricagéo de produtos petroliferos refinados
(divisdo 19), 23,1% desse total (24,7% em 2014).

O produto Gasdleos e marine diesel destacou-se
no grupo de produtos com maior importancia
no valor das vendas da produgdo industrial,
atingindo perto de 4 mil milhdes de euros de
vendas em 2015, enquanto o segundo produto
com vendas mais elevadas (Eletricidade térmica
convencional) observou aproximadamente 2 mil
milhdes de euros. Estes produtos registaram
taxas de variagao de sentido contrario (-8,8% e
+10,1%, respetivamente).

1 A descrigdo completa da divisdo 19 é “Fabricagéo de coque, de pro-
dutos petroliferos refinados e de aglomerados de combustiveis”. Dado
que em Portugal ndo se fabrica coque, optou-se por, nesta publicagdo,
se simplificar a designagao.

A
A

In terms of markets, the division of the Food
industry naturally continues to stand out with the
highest volume of product sales to the domestic
market (21.9% of market share), while the motor
vehicle division and its components maintained
The most significant share for the intra-EU
market (18.3%). In the extra-EU market, the
division of the Petroleum and refined products
industries was the most relevant (15.2% share)
The five main activities (among a total of 26)
accounted for 43.7% of total value of production,
with the Food industries (division 10) and the
Manufacture of refined petroleum products
(division 19), representing 23.1% of that total.
(24.7% in 2014).

The product Diesel and marine diesel stood out
in the group of products with major importance
in the value of sales of industrial production,
reaching close to 4 billion euros of sales in 2015,
while the second product with higher sales
(Conventional thermal electricity) accounted
for, approximately, € 2 billion. These products
registered rates of change in opposite directions
(-8.8% and + 10,1%, respectively).

! The complete description of division 19 is “Manufacture of coke and
refined petroleum products”. Taking into account that in Portugal coke
is not manufactured, it was decided to simplify the designation in this
publication.

2015
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[
[ SINAIS CONVENCIONALIS,
UNIDADES DE MEDIDA, SIGLAS E
ABREVIATURAS ]

Sinal Designag¢ao

Valor confidencial
// Valor ndo disponivel
Unidade Designacao
A Ampere
CGT Arqueacdo bruta compensada
ct/l Capacidade de carga util em toneladas
€ Euros
GWh Gigawatt-hora
I Litro
lalc 100% Litro de alcool puro (100%)
MW Megawatt
m3 Metro cubico
m? Metro quadrado
10° Euros Milhares de euros
10° Nm? Milhares de metros cubicos normalizados
10° Euros MilhGes de euros

.2 Numero

ce/el Numero de elementos
c/k Numero de quilates (1 quilate métrico = 2.10 - 4 Kg)
n.e Numero de unidades
pa Par
% Percentagem
kg Quilograma
kg 90% sdt  Quilograma de matéria seca a 90%
kg effect Quilograma efeito
kg Na,CO, Quilograma de carbonato de sédio
km/h Quilémetro por hora
kv Quilovolt
kVA Quilovolt-ampere Y
kw Quilowatt
kWh Quilowatt-hora
unid. Unidade de medida
T) Terajoule =1 012 joules

vV Volt



Sigla/Abreviatura Designagao

a.v.r. Acondicionado para venda a retalho

CAE - Rev.3  Classificacdo Portuguesa das Atividades Econédmicas - Revisdo 3
INE Instituto Nacional de Estatistica, I.P.

IPPI indice de Precos na Produgdo Industrial

IVNEI indice de Volume de Negdcios e Emprego na Industria

n.e. Nao especificado

n.a.v.r. N3o acondicionado para venda a retalho

NACE - Rev.2 Nomenclatura Estatistica das Atividades Econdmicas na Unido Europeia - Revisdo 2
NC Nomenclatura Combinada

NUTS Nomenclatura de Unidades Territoriais para Fins Estatisticos (2002)
p.p. Pontos percentuais

PT Portugal

PRODCOM  Classificagdo Comunitaria dos Produtos

VLQPRD Vinho Licoroso de Qualidade Produzido em Regido Determinada
UE Unido Europeia
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I
ANALISE DE RESULTADOS
1.1 PRINCIPAIS DADOS
CRESCIMENTO NOMINAL DA PRODUGAO INDUSTRIAL ACENTUOU-SE EM 2015

O valor das vendas de produtos e da prestacdo de servicos industriais atingiu 77,3 mil milhdes de
euros em 2015, representando um incremento de 1,6% face ao ano precedente (0,4 % em 2014).
Excluindo a divisdo dos produtos petroliferos refinados, o valor da producdo das restantes atividades
aumentou 3,3% em 2015 (2,9% em 2014). A evolugdo negativa das vendas daquela divisdo refletiu a
reducdo acentuada dos precos dos produtos petroliferos nos mercados internacionais.

A prestacdo de servicos industriais cresceu 1,6% (-2,2 p.p. face ao crescimento de 2014).

Figura 1.1.1 — Vendas e prestacdo de servigos por setor de atividade (2014-2015)*

Setor de atividade Total da ve?da (o] prqdutos e
prestagéo de servigos

Venda de produtos Prestagdo de servigos
CAE e 20 LACUEITY 2015 X VAT oy TXVar
Designagéo 14-15 14-15 14-15
Rev.3 v 3 5
10°Euros %  10°Euros %
Total da industria 77320185 /I 1,6 1 74587493 16 2732693 1,6
Total das 5 principais divisdes 33812265 43,7 0,0 I 33015311 0,3 796 954 -9,0
10 Industrias alimentares 10 400 177 13,5 0,9 1° 10 241 995 0,9 158 182 -3,6
19 Fabricagao de coque, de pro’dut.os petroliferos refinados e 7 441 454 96 17 20 7441454 117 J
de aglomerados de combustiveis
29 Fabricagdo de veiculos automove!s, reboques,’ser.nl— 6 625 220 86 15.3 30 6 552 754 15.2 72 467 25,7
reboques e componentes para veiculos automoéveis
25 Fab.rlcagao de produtos metalicos, exceto maquinas e 5910 062 67 58 40 4 670 625 6.8 539 437 2.0
equipamentos
20 Fa.b.rm.:a.gao de produtos qU|m|cos? d.e fibras sintéticas ou 4135 352 53 6,0 50 4108 484 44 26 868 73.9
artificiais, exceto produtos farmacéuticos
85| Eletricidade, gas, vapor, agua quente e fria e ar frio 4 079 937 5,3 0,2 6° 3981 654 -1,4 98 282 219,0
22 Fabricagdo de artigos de borracha e de matérias plasticas 3 716 899 4,8 6,2 7° 3 698 629 6,3 18 271 -6,3
17 Fabricagdo de pasta, de papel, cartdo e seus artigos 3 625 305 4,7 29 8° 3592 662 3,0 32643 24
23 Fabricagdo de outros produtos minerais ndo metalicos 3241483 4,2 3,8 9° 3151729 4,0 89 754 -0,3
13 Fabricagdo de téxteis 2912 267 3,8 5,9 10° 2 669 275 6,6 242 992 -1,8
14 Industria do vestuario 2782839 3,6 1,5 11° 2 602 946 34 179 894 -19,8
16 Industria da madeira e da cortiga e suas obras, exceto 2610411 34 52 12° 2548618 5,3 61792 0,6
11 Industria das bebidas 2 591 697 34 1,1 13° 2 552 237 1,1 39 460 1,4
15 Industria do couro e dos produtos de couro 2 384 362 3,1 0,1 14° 2 344 352 -0,2 40 010 22,8
28 Fabricacdo de maquinas e de equipamentos, n.e. 2 318 355 3,0 2,0 15° 2 161 201 2,3 157 154 -2,0
24 Industrias metallrgicas de base 2 308 146 3,0 -8,2 16° 2299 234 -8,2 8911 -8,2
27 Fabricagcao de equipamento elétrico 1996 855 2,6 3,7 17° 1964 283 315 32572 21,8
26 Fabricacao c.:ie e9mpamentos mformaj\tl.cos, eq’u.lpamento 1759 543 23 3.8 18° 1650 967 48 108 575 103
para comunicagdes e produtos eletrénicos e 6ticos
33 Reparagéo, manutengdo e instalagdo de maquinas e 1624 489 21 108 190 1282 356 6.0 342 133 33,6

equipamentos
31 Fabricagdo de mobiliario e de colchdes 1381162 1,8 -8,2 20° 1345982 -7,8 35180 -20,7
Fabricagédo de produtos farmacéuticos de base e de

21 ~ o 815284 1,1 15,1 21° 674 784 19,0 140 500 -0,8
preparagdes farmacéuticas

18 Impresséo e reprodugdo de suportes gravados 809 862 1,0 3,6 22° 735 894 23 73 968 17,7

12 Industria do tabaco 792784 1,0 15,4 23° 701 623 14,7 91 162 21,4

32 Outras industrias transformadoras 648 673 0,8 11,2 24° 619 959 9,7 28715 58,0

38 Recolha,.tr.atamento e eliminagéo de residuos; valorizagé 599 505 0.8 04 250 542 674 27 56 831 225
de materiais v

30 Fabricagdo de outro equipamento de transporte 508 063 0,7 225 26° 451 124 23,4 56 939 16,2 \4

Fonte: IAPI

A divisdo 35 — Eletricidade, gds, vapor, dgua quente e fria e ar frio - ndo inclui as atividades CAE-Rev.3: 35120, 35130, 35140, 35210, 35220 e 35230. A divisdo 38 — Recolha,
tratamento e eliminagdo de residuos; valorizagdo de materiais - ndo inclui as atividades: 38111, 38112, 38120, 38211, 38212 e 38220.



As atividades que registaram os contributos positivos mais significativos para o crescimento verificado
no total da atividade (1,6%) foram a Fabrica¢do de veiculos automoveis, reboques, semi-reboques,
e componentes para veiculos automdveis (com contributo de 1,2 p.p.), de Fabricagdo de produtos
metdlicos, exceto mdquinas e equipamentos (0,4 p.p.) e pela Fabricagdo de artigos de borracha
e matérias plasticas (0,3 p.p.). Estas atividades tiveram varia¢des positivas relativamente ao ano
precedente de 15,3%, de 5,8% e de 6,2% respetivamente.

A atividade que contribuiu de forma negativa mais acentuada para a evolugao do total da venda
de produtos e prestacdo de servigos em 2015 (-1,3 p.p.), foi a Fabricagdo de produtos petroliferos
refinados com uma variacdo de -11,7% (-15,7% em 2014). Esta evolucdo refletiu a reducdo dos precos
nos mercados internacionais do petréleo bruto (crude), sendo de recordar que, segundo os dados do
Comércio Internacional de Bens, o indice de valor unitdrio das importacdes de produtos petroliferos
registou uma variacdo de -26,1% em termos anuais, face a 2014.

Figura 1.1.2 — Contributo das principais divisGes de atividade para a taxa de crescimento do total da venda de produtos e
prestacdo de servigos (2014-2015)

@
83
e c
§ 8 -0,2 -0,3 -0,3 0,4 0,3 1,9
g
-4,0 -3,0 -2,0 -1,0 0,0 1,0 2,0 3,0 4,0
Contributos negativos para a taxa de crescimento: Contributos positivos para a taxa de crescimento:
Fabricag&o de coque, produtos petroliferos ® Fabricagao de veiculos automdveis, reboques, semi-reboques e
refinados e de aglomerados de combustiveis(Div.19) componentes para veiculos automoéveis (Div.29)
B Fabricagéo de produtos quimicos e de fibras sintéticas Fabricagao de produtos metalicos, exc maquinas € equipam.
(Div.20) (Div.25)
Industrias metalurgicas de base (Div.24) Fabricagao de artigos de borracha e de matérias plasticas (Div.22)
Restantes contributos negativos Restantes contributos positivos
Fonte: IAPI

AUMENTO DO VALOR DA PRODUGAO VENDIDA NOS MERCADOS DE DESTINO

Em 2015 o valor da producdo industrial vendida no mercado nacional registou um ligeiro aumento
de 0,1% (diminuiu 2,9% em 2014). Para esta evolucdo destacaram-se as Industrias alimentares e de
Fabricagdo de equipamentos informaticos (+0,6 p.p. em ambas).

Os mercados externos cresceram no seu conjunto 3,3%, de forma menos acentuada face ao verificado
em 2014 (-0,8 p.p.). O mercado Intra-UE cresceu 1,9% face a 2014 (7,3% em 2014 face a 2013),
enquanto que a produgdo vendida para o mercado Extra-UE registou um aumento acentuado de 8,8%
face ao ano de 2014, passando assim a representar mais de 20% do total de vendas para o exterior.

As divisGes que mais se destacaram na evolucdo das vendas para os mercados externos foram a
Fabricagdo de veiculos automdveis, com 5,5 mil milhGes de euros em 2015 (16%), tendo representado
o contributo principal para o incremento de vendas nos mercados externos (2,2 p.p.), e a Fabrica¢éo
de artigos de borracha e de matérias pldsticas, com 2,4 mil milhdes de euros e um contributo para o
andamento dos mercados de 0,6 p.p.. Esta divisdao observou aumentos muito acentuados nas vendas
para os mercados Extra-UE e Intra-UE de 37,4% e 5,9%, respetivamente.

A
A

— 2015
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Figura 1.1.3 — Valor da producdo vendida por mercado de destino (2014-2015)
Venda de produtos

Setor de atividad:
el Extra-UE foeidos
Tx. Var Tx. Var
Designacao 2015 14-15 2015 14-15 2015 5 o

10°Euros %  10°Euos %

Total dos setores de atividade 28771175 1,9 7626405 838 36397 579 3,3 I 38189913 0,1 1

Fabricagao de veiculos automoveis,
29 reboques, semi-reboques e componentes 5 262 036 14,0 269 378 79,5 5531415 16,0 1° 1021 339 10,8 11°
para veiculos automoveis

Fabricagao de coque, de produtos

19 petroliferos refinados e de aglomerados 1576 541 -28,7 1159543 70,9 2736084 -5,3 2° 4705 370 -15,0 2°

5  Fabricagdo de produtos metdlicos, exceto , o5q 164 g §34450 1,3 2603613 62 3 1977012 76 5
maquinas e equipamentos

gp  Fabricagdodeartigosdeborrachaede , ooq575 59 348783 374 2405358 95 4 1203271 07 9
matérias plasticas

14 Industria do vestuario 2 044 300 2,1 171 929 3,8 2216228 2,3 5° 386 717 10,1 21°

20 Fabricacédo de produtos quimicos e de 1743139 -6,1 429 265 -14,3 2172404 -7,8 6° 1809 250 -6,7 6°

10 Industrias alimentares 1402915 -5,5 459 614 -8,9 1862529 -6,4 7° 8 379 466 2,7 1°

13 Fabricacéo de téxteis 1195 601 4,7 489 704 19,6 1685 305 8,6 8° 983 969 3,3 12°

15 Industria do couro e dos produtos de 1494 893 -3,8 187 987 -5,7 1682880 -4,0 9° 661 471 10,9 17°

28 Fabricagcdo de maquinas e de 1316 058 12,3 361 865 -0,1 1677923 9,4 10° 483 279 -16,5 19°

23 Fabricacdo de outros produtos minerais 1 042 565 8,5 534 379 1,6 1576944 6,1 11° 1574784 1,9 8°

27 Fabricagédo de equipamento elétrico 998 475 5,0 487 320 79 1485795 59 12° 478 488 -3,4 20°

16 Industria da madeira e da cortica e suas 973 094 2,8 476 559 12,2 1449653 57 13° 1098 965 4,9 10°

24 Industrias metallrgicas de base 1278 264 -9,4 69 236 -14,2 1 347 499 -9,7 14° 951 735 -6,0 13°

17 ~ Fabricacdodepasta, depapel, cartdo e gg) 847 155 131460 33 1026307 138 15° 2566355 08  4°
seus artigos

31 Fabricagao de mobiliario e de colchdes 654 505 -14.1 207 116 -6,2 861 621 -12,3  16° 484 361 1,6 18°

11 Industria das bebidas 419 300 -5,6 378 150 -14,2 797 451 -9,9 17° 1754 787 71 7°
Fabricagdo de equipamentos

26 ~ Informaticos, equipamento para 565450 04 191365 -41,7 756815 -151 18° 894152 30,9  14°
comunicagdes e produtos eletronicos e
oGticos

12 Industria do tabaco 590 312 28,3 28 159 -62,9 618 471 154  19° 83152 10,0 25°

33  Reparagdo, manutengo einstalaggo de 53y 148 55 218315 197 448463 102 20° 833893 39  15°

maquinas e equipamentos
21 Fabricagdo de produtos farmacéuticos de 192 454 17,4 209 609 46,2 402 063 30,8 21° 272721 5,0 24°

30 Fabricagdo de outro equipamento de 279 032 12,3 118 666 59,1 397 698 23,1 22° 53 426 25,1 26°

32 Outras industrias transformadoras 272 134 8,1 45 374 4.0 317 507 7,5 23° 302 452 12,1 23°

3g  recolha, tratamento e eliminagdo de 160088 18,7 9040 14,8 169128 185 24° 373546 32 22°
residuos; valorizacdo de materiais

18 Impresséo e reproducgado de suportes 58 831 -1,3 9138 -34,6 67 970 -76  25° 667 924 315) 16°

35  Cletricidade, gas, vapor, dgua quente e 10455  -38 10455  -38 26° 4098029 17  3°
fria e ar frio

Fonte: IAPI
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No mercado nacional, a principal atividade foi a Industria alimentar, com 21,9% do valor total da
producdo vendida, seguida dos Produtos petroliferos - 12,3% - e da producao de Eletricidade, gas e
agua, com 10,7%, esta ultima com producdo vendida quase exclusivamente no mercado nacional.

A producdo de Veiculos automodveis representou 18,3% do total da producdo vendida para a UE,
enquanto a maior parcela das vendas para paises Extra-UE, resultou da venda de Produtos petroliferos
e de Produtos metdlicos, (15,2% e 8,3% respetivamente).

P> Figura 1.1.4 — Principais atividades industriais por mercado de destino (2015)

Mercado
55,0%  Nacional

10,7%

M Industrias alimentares (Div. 10)

[/ Coque, prod. petroliferos refinados
e agl. de combustiveis (Div. 19)

Eletricidade, gas, vapor, 4gua quente e
fria e ar frio (Div. 35)

Outras divisdes

Fonte: IAPI

>>

18,3%
7.2%
Intra-UE
7.1%

67,4%

M Veiculos automoveis, reboques,
semi-reboques e componentes (Div. 29)
Fabricagéo de produtos metalicos, exceto
maquinas e equipamentos(Div. 25)
Fabricagéo de artigos de borracha e de
matérias plasticas(Div. 22)
Outras divisbes
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8,3%

Extra-UE 7.0%

69,5%

M Coque, prod. petroliferos refinados
e agl. de combustiveis (Div. 19)

Fabricagéo de produtos metalicos,
exc.

outros produtos minerais nao metalicos (Div. 23)
Outras divisdes
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AS DEZ MAIORES EMPRESAS DE CADA DIVISAO CONCENTRARAM QUASE METADE DAS VENDAS
TOTAIS DE PRODUTOS

Globalmente observou-se uma concentracdo significativa da producdo industrial, verificando-se
que, em geral, as dez maiores empresas de cada divisdo sintetizaram quase metade do valor total
(48%). No entanto, verificou-se alguma heterogeneidade entre as diferentes divisdes, destacando-se
o menor grau de concentracdo nas Industrias alimentares, de Produtos metdlicos exceto maquinas,
do Vestudrio e dos Produtos do couro em que as 50 maiores empresas ndo concentraram sequer
metade das respetivas producdes.

Figura 1.1.5 — Peso nas vendas de produtos das maiores empresas, por setor de atividade (2015)

Setor de atividade Total da venda de produtos Peso das maiores empresas
CAE ) - i1 5 Maiores 10 Maiores 20 Maiores 50 Maiores
Designagao
Rev.3 v
% % % %
I 39

Total da industria 74 587 493 48 58 72
10 Industrias alimentares 10 241 995 1° 12 18 29 47
19 Fabricagdo de coque, de Prqdutos petroliferos refinados e de 7 441 454 2 100 100 100 100
aglomerados de combustiveis
29 Fabricagao de velculo’s automovels’, rgboques, semi-reboques 6 552 754 30 49 61 77 23
componentes para veiculos automoéveis
25 Fab.rlcagao de produtos metalicos, exceto maquinas e 4670 625 40 10 16 24 35
equipamentos
20 Fa.b.rlc.:a.gao de produtos qulmlcosia d.e fibras sintéticas ou 4108 484 50 40 53 67 85
artificiais, exceto produtos farmacéuticos
35 Eletricidade, gas, vapor, agua quente e fria e ar frio 3981654 6° 50 59 70 84
22 Fabricagdo de artigos de borracha e de matérias plasticas 3698 629 7° 47 67 81 92
17 Fabricagdo de pasta, de papel, cartdo e seus artigos 3 592 662 8° 34 42 52 70
23 Fabricagdo de outros produtos minerais nao metalicos 3151729 9° 25 33 47 61
13 Fabricagéo de téxteis 2669 275 10° 14 24 36 56
14 Industria do vestuario 2 602 946 11° 10 16 24 40
11 Industria das bebidas 2 552 237 12° 53 67 81 94
16 Industria da madeira e da cortiga e suas obras, exceto 2548 618 13° 40 50 60 75
15 Industria do couro e dos produtos de couro 2 344 352 14° 28 38 46 59
24 Industrias metaldrgicas de base 2299 234 15° 34 44 54 68
28 Fabricacdo de maquinas e de equipamentos, n.e. 2161 201 16° 12 18 26 41
27 Fabricagdo de equipamento elétrico 1964 283 17° 41 60 75 88
26 Fabrlcggaonde equipamentos |n’fo.rmat|co’s., equipamento para 1650 967 180 82 91 96 99
comunicagdes e produtos eletrénicos e 6ticos
31 Fabricagao de mobiliario e de colchdes 1345982 19° 51 60 68 82
33 Reparagdo, manutengéo e instalagdo de maquinas e 1282 356 20° 19 27 34 47
18 Impresséao e reproducgéo de suportes gravados 735 894 21° 62 79 92 100
12 Industria do tabaco 701623 22° 100 100 100 100
21 Fabrlcagaﬂo de produ}os. farmacéuticos de base e de 674 784 230 20 30 41 56
preparagdes farmacéuticas
32 Outras industrias transformadoras 619 959 24° 35 52 71 91
38 Recol.ha., tratamento e eliminagdo de residuos; valorizagao de 542 674 250 30 43 55 68
materiais
30 Fabricagao de outro equipamento de transporte 451 124 26° 66 82 93 99
Fonte: IAPI
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DIMINUIGAO DO VALOR DA PRODUCAO VENDIDA DE GASOLEOS, GASOLINAS E FUELOLEOS

Em 2015, 24,2% do valor da produgdo vendida concentrou-se nos quinze principais produtos (24,9%
em 2014). Os Gasdleos e marine diesel apresentaram o valor da producdo vendida mais elevado com
3968 milhGes de euros (4 349 milhGes de euros no ano precedente). Estes produtos acompanharam
a contracgdo dos restantes produtos da divisdao de Fabricagcdo de coque e de produtos petroliferos
refinados, registando uma diminuicdo de 8,8% (-4,2 p.p.). A semelhanca do ano anterior, em 2015 a
descida de precos marcou o andamento negativo dos produtos desta divisao.

Destacam-se, em sentido contrdrio, os crescimentos dos valores da producdo vendida de produtos
associados a Divisdo 29 de Fabricacdo de Veiculos automdveis e seus componentes, nomeadamente
Outras partes e acessorios para Veiculos automoveis (13,9%), Veiculos automoveis (6,3%) e Silenciosos
e tubos de escape (68,9%). A produgdo de Cigarros contendo tabaco também registou um aumento
significativo de 25,5%.

Figura 1.1.6 — Principais produg¢des industriais (2014-2015)

Quantidade produzida _ Vendas de produtos
Cadigo do = Quantidade —
Designag&o do produto Unidade 2% VeI vendida ar
produto SNECEeEop 14-15 Peso | 1415 | Rank
2015
Total da industria (2292 produtos) I A I 74 587 493 /I /i Il
Total dos 15 principais produtos 1 1 I 18 044 645 24,2 1 I
192002600 Gasoleos e Marine Diesel kg 6270445890 17,7 6210301587 3967519 5,3 -8,8 1°
351101030  Eletricidade térmica 10°%kWh 28 240 651 27,7 26103162 1933102 2,6 10,1 2°
192002100 Gasolina para motores, incluindo gasolina de kg 2290097 694 28,4 2319879552 1499010 2,0 -41  3°

aviagao
Outras partes e acessorios para veiculos
automoveis, tratores e veiculos para usos
especiais (incéndios, betoneiras e semelhantes),
inclui depdsitos de combustivel
Veiculos automoveis ligeiros de passageiros,
com motor diesel ou semidiesel, 1500 cm3 <
291002330  cilindrada <= 2500 cm3 (exceto para transporte n.° 79397 64 79182 1280147 1,7 6,3 52
>= 10 pessoas, autocaravanas, veiculos para
neve, golfe e usos especiais)
351101073  Eletricidade edlica (gerada por turbinas a vento) 10°kWh 12248013 3,8 12077 546 1148260 1,5 4,3 6°
Outros papéis e cartdes com uma percentagem
de fibras obtidas por processo mecanico <= 10%

293203090 1 1401199 19 139 4°

o i 0

171201430 0 o s 40 gl mas <o 150 gl om kg 1203154437 -05 1200595531 879005 12 -38 7
folhas

221101355 ':;f“s AT, D DICHE [EEACEEERSS o 17792940 7,0 17685303 819319 11 35  8°

152011352 ~ C@lgado de exterior, com parte superior de couro 29 462 905 -0,6 29605338 814850 141 -04  9°
natural, de uso feminino

351101072 Cletricidade hidréulica (gerada pelas centrals 4 5y, 9824 434 -38,5 9754695 803729 14 92  10°
hidroelétricas)

152011351  Calgado de exterior, com parte superior de couro pa 27 835624 -44 27 668 134 791496 1,1 2,6 11°

293203063  Silenciosos e tubos de escape; suas partes kg 30772370 -2,0 30 664 999 722184 1,0 68,9 12°
Aparelhos recetores de radiodifus&o, dos tipos

264001270  Utilizados nos veiculos automaveis, combinados 8224319 74 8224279 667337 09 141  13°
com um aparelho de gravacéo ou reprodugéo de
som

141403000 | -SNiMs (inclui os bodies) e camisolas interiores 125504 857 13,9 123694302 660803 09 93  14°
(camisetas) de malha

120001150  Cigarros contendo tabaco n° 30219018940 19,3 28938336006 656686 0,9 255  15°

Fonte: IAPI
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As quantidades produzidas registaram um acréscimo na maioria dos principais produtos, destacando-se
os Gasdleos e marine diesel e Gasolina para motores (17,7% e 28,4%). A evolucdo nominal negativa do
valor das vendas destes dois produtos foi assim, consequéncia do comportamento muito desfavoravel
dos precos.

1.2 ANALISE DOS PRINCIPAIS SETORES DE ATIVIDADE

As cinco principais divisoes de atividade foram responsaveis por 43,7% do valor total da producdo
vendida. Desta forma, justifica-se uma analise mais detalhada destes setores de atividade, em particular
sobre os seus principais mercados de destino e principais produtos.

VALOR DA PRODUGAO VENDIDA NA INDUSTRIA ALIMENTAR CRESCEU LIGEIRAMENTE

O valor da producdo vendida em 2015 cresceu 0,9% face ao ano anterior. Este aumento foi resultante
das vendas para o mercado Nacional (2,7%), uma vez que os mercados externos (Intra-UE e Extra-UE)
registaram abrandamentos das vendas de -5,5% e -8,9% respetivamente.

Relativamente ao mercado Nacional, e segundo o indice de Precos na Producdo Industrial (IPPI),
que recolhe informacdo de precos praticados nas vendas para o mercado interno, observou-se uma
descida de pregos para o ano de 2015 de 1,3%.

Figura 1.2.1.1 — Venda de produtos: Peso e variagdo por mercado de destino (2014-2015)

Divisao 10 - Industrias alimentares

Peso dos mercados de destino nas vendas totais de Vendas de produtos -taxa de variagio.
produtos
2,7%
0,9%
2015 81,8% 13,7% " 4,5% I
2014 80,4% 14,6%I 5,0% -5.5%
-8,9%
M Total Mercado nacional Intra-UE M Extra-UE

Fonte: IAPI

Em 2015, os cinco maiores produtos produzidos da Industria alimentar representaram 22,0% do valor
da producdo vendida. Entre estes, o Pdo constituiu o principal produto vendido em 2015, gerando
581 milhdes de euros e significando 5,7% do total da divisao.

Dos cinco principais produtos, apenas o valor da producdo vendida de Alimentos para animais de
capoeira registou decréscimo no ano em analise (-1,0%). O aumento mais acentuado, de 24,4%
correspondeu a producdo de Azeite virgem.
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Figura 1.2.1.2 — Principais produtos (2015)

Quantidade vendida Venda de produtos

Cadigo do . - . Quantidade Tx.Var Peso no total  Tx.Var
Rank e
@M produto Designagao doproduto. |Unidadet = o fotal 2014-2015 [ 4 4o atividade 2014-2015

% %
Industrias alimentares 1 I A " 10 241 995 1l 1
1° 107101100  P&o sem adi¢éo de mel, ovos, kg 395375784 383 783 008 -1,2% 580 564 5,7% 0,1%
Alimentos para criagéo de
2° 109101037  animais (exceto pré-misturas): kg 1435485895 1415693 049 3,4% 456 728 4,5% -1,0%
animais de capoeira
3° 107101200 Pastelaria kg 116 762 693 114 423 711 -0,3% 451902 4,4% 3,3%
4 101201010 rangos, galos e galinhas kg 293519158 261074289 6,3% 423 673 41% 1,5%

inteiros, frescos ou refrigerados

Azeite virgem, ndo quimicamente
5° 104122310 modificado (inclui azeite virgem kg 109 410 771 101 252 500 1,6% 344 977 3,4% 24,4%
lampante e corrente)

Total dos principais produtos (5 de 302) I /i I 2 257 845 22,0% I

Fonte: IAPI

1.2.2 Divisdao 19 - Fabricacdao de coque, produtos petroliferos refinados e de aglomerados de
combustiveis

DIMINUIGAO ACENTUADA DO VALOR DA PRODUGAO VENDIDA EM 2015

Em 2015, a producgdo de Produtos petroliferos (Div.19), diminuiu em termos nominais (-11,7%) menos
significativamente que em 2014, (-15,7%). O crescimento do total da industria foi menos acentuado
devido & contragdo nominal desta divisdo, em consequéncia do seu peso e da intensidade desta
variagao.

As redugbes no valor dos produtos vendidos nesta divisdo foram relativamente generalizadas e
resultantes de descidas de precos. Na observacdo por mercados, verificou-se apenas crescimento no
mercado Extra-UE de 70,9%, que, devido ao seu reduzido peso no total das vendas foi insuficiente para
compensar as descidas expressivas de -28,7% e -15,0% nos mercados Intra-UE e Nacional. A estrutura
dos mercados de destino da producdo vendida alterou-se, perdendo peso os mercados Nacional e
Intra-UE face ao mercado Extra-UE, representando respetivamente 63,2%, 21,2% e 15,6% em 2015
(significando -2,5 p.p. para o mercado Nacional, -5,0 p.p. para o Intra-UE e +7,5 p.p. para o Extra-UE).

Figura 1.2.2.1 — Venda de produtos: Peso e variagdo por mercado de destino (2014-2015)

Divisao 19 - Fabricacédo de coque, produtos petroliferos refinados e aglomerados de combustiveis
Peso dos mercados de destino nas vendas totais de produtos Vendas de produtos - taxa de variagao

70,9%
2015 63,2% 21,2% = 15,6%
2014 65,7% 26,2% I 8,1% [ |
1,7% _15,0%
-28,7%
m B Total Mercado nacional Intra-UE W Extra-UE

Fonte: IAPI
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Andlise de resultados

Em 2015, os cinco principais produtos (de um total de 13) representaram 94,5% de todo o valor da
producdo vendida, com o principal produto - Gasdleos e marine diesel - a representar 38,7% do total
da divisdo. Todos estes produtos registaram decréscimos do volume de produgdo. As diminuicdes
mais acentuadas foram observadas nos Fueldleos e os Oleos médios de petrdleo, -28,5% e -25,2%
respetivamente, no entanto os Carboreatores (jet fuel) também observaram uma descida acentuada
de -18,0%.

Figura 1.2.2.2 — Principais produtos da divisdo (2014)

Quantidade vendida Venda de produtos

Cadigo do D ——— : Quantidade Total Tx.Var Total Peso no total  Tx.Var
produto gnagao o p produzida 2014-2015 da atividade 2014-2015
% %
/i

Fabricagdo de coque, de produtos petroliferos
refinados e de aglomerados de combustiveis

I I I 7 441 454 /i 1

1° 192002600  Gaséleos e Marine Diesel kg 6270445890 6210301587 18,4% 3967 519 38,7% -8,8%
Gasolina para motores, incluindo 5 590097 694 2319879552  27.8% 1499010 14,6% 41%
gasolina de aviagdo
3° 192002800  Fueldleos, n.e. kg 3305139541 2511813984 23,3% 618 162 6,0% -28,5%
Carboreatores (jet fuel) do tipo
gasolina (destilado de petréleo,
de 100°C a 250°C, obtido por

2° 192002100

4° 192002200 i kg 1164395037 1150818 112 14,8% 610 637 6,0% -18,0%
mistura de querosene e de
gasolina, especialmente para
turbomotores)

50 192000700 Ol€0s médios de petrdleo; kg 868019745 800962258  10,2% 335394 3,3% -25,2%
fragdes médias, n.e. (inclui nafta)

Total dos principais produtos (5 de 13) I I I 7 030 723 94,5% i

Fonte: IAPI

1.2.3 Divisao 29 - Fabrica¢ao de veiculos automdveis, reboques, semirreboques e componentes
para veiculos automdveis

AUMENTO DO VALOR DA PRODUGAO VENDIDA PARA TODOS OS MERCADOS DE DESTINO

Em 2015, a Unido Europeia continuou a ser o principal mercado de destino da producdo automavel
nacional, com 80,3% do valor da produgdo vendida (-0,9 p.p. face a 2014). O crescimento de 14,0%
deste mercado foi impulsionador do aumento de 15,2% do valor da produgdo do total da divisao,
embora para os mercados nacional e Extra-UE se tenham observado acréscimos muito significativos
de 10,8% e 79,5%, respetivamente.

Figura 1.2.3.1 — Venda de produtos: Peso e variagao por mercado de destino (2014-2015)

Divisao 29 - Fabricagdo de veiculos automoveis, reboques, semirreboques e componentes (...)

Peso dos mercados de destino nas vendas totais de Vendas de produtos -taxa de variagdo.
produtos
79,5%
2015 |15,6% 80,3% I 4,1%
2014 |16,2% 81,2% I 2,6% 15,2% 10,8% 14,0%

B Total Mercado nacional Intra-UE @ Extra-UE
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Os cinco principais produtos representaram 64,7% do total das vendas na divisdao, observando na sua
generalidade acentuados movimentos positivos em 2015, destacando-se os acessorios para a industria
automovel, com os Silenciosos e tubos de escape a aumentarem 68,9% e os Assentos utilizados em
veiculos com um acréscimo de 107,8%. A evolugao ascendente foi transversal a generalidade dos
produtos desta divisdo, que globalmente cresceu 15,2% face a 2014.

Figura 1.2.3.2 — Principais produtos (2015)

Cédigo do Quantidade Tx.Var S Pesonototal  Tx.Var
produzida 2014-2015 da atividade 2014-2015
% %

Rank
an produto

Designagao do produto

Fabricagdo de veiculos automoéveis, reboques,

semirrebogues e componentes para veiculos n U U U 6552754 U n
Outras partes e acessorios para
veiculos automoveis, tratores e

10 203203090 Vefculos para usos especiais I I i I 1401199 13,7% 13,9%

(incéndios, betoneiras e
semelhantes), inclui depdsitos de
combustivel

Veiculos automoéveis ligeiros de
passageiros, com motor diesel ot
semidiesel, 1500 cm3 <
2° 291002330 cilindrada <= 2500 cm3 (exceto n.° 79 397 79182 11,4% 1280 147 12,5% 6,3%
para transporte >= 10 pessoas,
autocaravanas, veiculos para
neve, golfe e usos especiais)
Silenciosos e tubos de escape;
suas partes
Assentos dos tipos utilizados em
veiculos automoéveis

3° 293203063 kg 30772370 30 664 999 9,3% 722 184 7.1% 68,9%

4° 293201000 n.° 32 298 745 32319 191 91,1% 512 455 5,0% 107,8%

Veiculos para transporte de
mercadorias, com motor diesel
ou semidiesel, de peso bruto <=
5 toneladas (exceto dumpers
concebidos para serem usados
fora de rodovias)

5° 291004110 n.° 35830 36 195 -8,0% 325 625 3,2% -1,9%

Total dos principais produtos (5 de 38) I 1 1 1 4241610 64,7% I

Fonte: IAPI
1.2.4 Divisao 25 - Fabricagao de produtos metdlicos, exceto maquinas e equipamentos
RECUPERACAO DO VALOR DE VENDAS DA FABRICACAO DE PRODUTOS METALICOS

Na Fabricacdo de produtos metdlicos foram os mercados nacional (7,6%) e Intra-UE (8,8%) que
impulsionaram as vendas no total da divisao em 6,8%. Em sentido inverso, o mercado Extra-UE
registou um decréscimo de -1,3%. Em 2015, a estrutura de distribuicdo de mercados manteve-se
idéntica a do ano anterior, com os mercados nacional e Intra-UE a pesarem respetivamente 42,3%
e 44,1% (42,0% e 43,3% em 2014) e o mercado Extra-UE com a restante parcela do total do setor,
13,6% (14,7% em 2014).
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Andlise de resultados

Figura 1.2.4.1 — Venda de produtos: Peso e variagdo por mercado de destino (2014-2015)

Divisao 25 - Fabricagdo de produtos metalicos, exceto maquinas e equipamentos

Peso dos mercados de destino nas vendas totais de Vendas de produtos -taxa de variagao.
produtos
8,8%
68% O
2015 42,3% 44,1% 13,6% -
2014 42,0% 43,3% . 14,7%
-1,3%
B Total Mercado nacional Intra-UE M Extra-UE

Fonte: IAPI

A divisdo da Fabrica¢do de produtos metdlicos era constituida por 228 produtos, com os cinco
principais a representarem 37,7% (38,4% em 2014) do valor total da producdo vendida no setor. O
valor da producao vendida de Moldes para borracha ou pldstico, registou 625 milhdes de euros sendo
o produto mais relevante em 2015. A producgao vendida deste produto cresceu acentuadamente face
a2014,em 11,3% (+2,0 p.p. face a 2014%), enquanto a producdo de Diques, vdlvulas, comportas (...)
teve um decréscimo significativo de -18,6% (-13,2 p.p. comparativamente com 2014). As Constru¢des
pré-fabricadas registaram o aumento mais expressivo desta divisao 25,4%.

Figura 1.2.4.2 — Principais produtos (2015)
tidade vendida

Cadigo do Designacio do produto Quantidade Tx.Var Total Peso no total  Tx.Var
produto gnag P produzida 2014-2015 da atividade 2014-2015

% %

I I I I 4670 625 I I

Fabricagdo de produtos metdlicos, exceto maquinas
e equipamentos

Moldes para borracha ou
19 257345070  plastico, para moldagem por n.° 12 332 11 850 3,6% 625 361 6,1% 11,3%
injecdo ou por compressao
Portas, janelas e seus caixilhos,
alizares e soleiras, de aluminio
Construgdes pré-fabricadas de
ferro ou ago

2° 251201050 n.° 1957 449 1947 154 -8,5% 402 789 3,9% 4.1%

3° 251101030 1 1 I I 317 612 3,1% 25,4%

Obras de ferro ou ago, n.e.
(inc.tabaqueiras, cigarreiras,
cx.de po-de-arroz, estojos
p/pintura de rosto e semelh.,de
4° 259902945  algibeira; "cestos" pffiltrar a agua /A I I I 241 851 2,4% 4,4%
a entrada dos
esgotos),exc.carretéis p/cabos,
tubos, portinholas de vent.ndo
mec.,goteiras e ganchos

Diques,valvulas,comportas,dese
mb.,docas fixas e
out.const.marit./fluviais e
out.estrut.e s/partes, de ferro ou
aco, n.e.(exc.pontes e
s/elem.;torres e port.,portas,
janelas e s/caixil.e
sem.,mat.p/andaimes,
cofr./escor.,estrut.e s/partes
princ.em chapa)

5° 251102355 kg 88 886 431 90 990 390 -20,5% 175121 1,7% -18,6%
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Total dos principais produtos (5 de 228) 1 I 1/ I 1762735 37,7% 1/

Fonte: IAPI



1.2.5 Divisao 20 - Fabricacdo de produtos quimicos e de fibras sintéticas ou artificiais exceto produtos
farmacéuticos

VALOR DA PRODUCAO VENDIDA DE PRODUTOS QUIMICOS E FIBRAS DIMINUIU EM TODOS OS
MERCADOS DE DESTINO

Em 2015, o valor da producao vendida nos mercados Nacional e Intra-UE diminuiu aproximadamente
na mesma intensidade 6,7% e 6,1% (5,6% e 4,6% no ano anterior), enquanto que o mercado Extra-
-UE registou uma reducdo mais acentuada, -14,3% (crescendo em 2014 4,7%). Destes movimentos
resultou a descida do total da divisdo em 7,3%, em 2015 (-4,0% em 2014). Os mercados mantiveram
sensivelmente os mesmos pesos do ano anterior (45% Nacional e 43% Intra-UE), enquanto o mercado
Extra-UE ficou-se aproximadamente pelos 11%. Os precos no mercado Nacional registaram uma
reducao de 2,9%, justificando em certa medida a descida das vendas neste segmento de mercado.

Figura 1.2.5.1 — Valor Venda de produtos: Peso e variagdo por mercado de destino (2014-2015)

Divisao 20 - Fabricagdo de produtos quimicos e de fibras sintéticas ou artificiais (...)

Peso dos mercados de destino nas vendas totais de Vendas de produtos -taxa de variagao.
produtos

2015 45,4% 43,8% l 10,8%
2014 451% 43,2% l 11,7%

u Total Mercado nacional Intra-UE = Extra-UE

730 7% O

-14,3%

Fonte: IAPI

Num conjunto de 237 produtos, a produgdo de biocombustiveis representou o produto mais vendido
na Fabricagdo de produtos quimicos com (2,8%), perdendo 4,7 p.p. em comparacdo com 2014. O valor
de venda deste produto diminuiu 10,8%, refletindo uma redugdo de pregos. Entre os cinco principais
produtos, as Tintas e vernizes observaram a variagdo positiva mais acentuada 18,2% enquanto a
Anilina e seus sais verificaram o decréscimo do valor da producdo vendida mais acentuada, -23,7%.

Figura 1.2.5.2 — Principais produtos (2015)

Quantidade vendida Venda de produtos

Codigo do . - Quantidade Tx.Var Peso no total ~ Tx.Var
Rankl oroduto Designagdo do produto produzida fotal 2014-2015 da atividade 2014-2015
% %
"

Fabricagao de produtos quimicos e de fibras

sintéticas ou artificiais, exceto produtos 3981654 " n

I I "

1° 205905997 Biocombustivel (diesel substituto kg 354 636 326 351 075 064 -1,5% 286 197 2,8% -10,8%
Qutras resinas aminicas, n.e.,

2° 201605630 em formas primarias (inclui pés kg 180 269 573 171 549 386 5,9% 263 340 2,6% -5,1%
para moldagem)

3° 201444151  Anilina e seus sais kg 186 124 662 187 749 610 5,7% 185172 1,8% -23,7%
Tintas e vernizes a base de

4° 203011150  polimeros acrilicos ou vinilicos, kg 121 713 520 119 817 744 41,4% 176 816 1,7% 18,2%
num meio aquoso

ﬂ s 201601039 OO polietileno (excetolinear) 45007515 140495460  6,8% 175 530 1,7% 2,8%

de densidade < 0,94, em formas

Total dos principais produtos (5 de 237) i I I 1087 055 27,3% 1

Fonte: IAPI
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1.3 COMPARAGAO INTERNACIONAL?
PORTUGAL COM PESO ESTAVEL NO TOTAL DA PRODUGAO DA UNIAO EUROPEIA

No ambito da comparacdo internacional (que exclui as divisGes 19 e 35), Portugal registou um
crescimento superior ao da Unido Europeia (0,9 p.p). No entanto, o seu peso manteve-se estdvel ao
longo dos trés ultimos anos, representando 1,2% do total da UE.

Figura 1.3.1 — Produgdes industriais de Portugal e da Unido Europeia (2015)

Vendas de produtos

2012
UE 28 4734325 4781228 1,0 4 863 924 1,7 5026 509 3,3
Portugal 57 964 57 285 -1,2 59 831 4,4 62 321 4,2
Peso de PT 1,2% 1,2% 1,2% 1,2%

Em 2015 a indUstria automadvel e seus acessorios contribuiu com quatro dos cinco principais produtos
vendidos dentro da Unido Europeia. Por seu lado, a producdo de medicamentos ocupou o 3.2 produto
mais relevante em termos do valor da produc¢ado vendida na UE.

O Reino Unido e a Espanha foram os principais produtores dos 1.2 e 2.2 produtos deste ranking,
Automadveis com motor de ignigdo por faisca e cilindrada superior a 1 500cm? e Automdveis com motor
a diesel ou semidiesel, com cilindrada entre 1 500 e 2 500 cm® e (18,4% e 11,7%), enquanto a Alemanha
foi o principal produtos europeu de Automdveis com motor de ignigdo por faisca e cilindrada inferior
a 1 500 cm?3(29,7%). A Republica Checa registou a maior producdo de Outras partes e acessorios
automdaveis (8,2%) da producdo da UE, nestes, Portugal atingiu a quota de 1,5%. A Irlanda reforcou a
sua participagdo como principal produtor de Medicamentos (28,3% em 2015, face a 24,5% em 2014).

Figura 1.3.2 — Produgdes industriais mais importantes da Unido Europeia (2015)

)
I. Portugaﬁl - Vendas de produtos:
ER Reino Unido 119 385 Milhdes de Euros
1° 29102230 - Veiculos automéveis de I 1,0% 18,4% 87,4%
passageiros, com motor de ignig&o por
faisca, de cilindrada > 1500 cm3 Portugal Vendas de produtos:
(El Espanha 110 078 Milhdes de Euros
2° 29102330 - Veiculos automéveis de o
passageiros, com motor a diesel ou semi- | 0,3% 1M,7% 853%
diesel > 1500 cm? mas < 2500 cm3 I Portugal i ] . Vendas de produtos:
rlanda ilhd
3° 21201380 - Medicamentos contendo 81809 MilnGes de Euros
produtos misturados ou ndo misturados, n.e., 0,2% 28,3% 76,8%
em doses ou a.v.r. I Portugal
-4l Portugal .
4° 29323090 - Outras partes e acessorios Republica Ch 80\6‘35'1‘1;15.”?9 pl;iodgtos.
para veiculos automoveis, tractores e epublica Lheca iihoes de Euros
veiculos para usos especiais (incéndios, I
betoneiras e semelhantes), inclui depésitos 1'5% 822 ikt
de combustivel I Portugal E Al N Vendas de produtos:
lemanha 50939 Milhdes de Euros

5° 29102100 - Veiculos automoveis ligeiros
de passageiros, com motor de ignigéo por | 0,7% 29,7% 73,6%
faisca, cilindrada < 1500 cm3

0% 20% 40% 60% 80% 100%

B Portugal Principal produtor (excepto PT) Restantes Estados-Membros
Fonte: Eurostat

2 No ambito da comparagéo internacional, foram considerados os dados disponibilizados pelo Eurostat a 15 de outubro de 2015 (valores de 2014) e a 11 de outubro de
2016 (valores de 2015), corrigidos de acordo com os valores definitivos para Portugal, divulgados no ambito desta publicagdo. Ndo foram, ainda, consideradas as divisdes
19— Fabricagdo de coque, produtos petroliferos refinados e de aglomerados combustiveis e 35 — Eletricidade, gds, vapor, dgua quente e fria e ar frio, da NACE Rev.2 por ndo
se dispor de informag&o relativamente a UE. Como o principal produtor, foi considerado o pais com o valor da produgdo mais elevado entre os paises da Unido Europeia,
com dados disponiveis (sem confidencialidade).
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PORTUGAL FOI O MAIOR PRODUTOR DA UNIAO EUROPEIA DE PNEUS NOVOS, DE LIGEIROS E DE
OUTROS PAPEIS E CARTOES EM 2015

Analisando as principais producdes Portuguesas no contexto Europeu, observou-se que duas principais
producdes nacionais (entre as divisdes consideradas para a comparabilidade internacional) Outras
partes e acessorios automoveis e Automoveis com motor a diesel ou semidiesel, com cilindrada entre
1500e 2500 cm? se enquadram nas principais producdes Europeias apresentadas no ponto anterior.
Estas representaram assim, um valor bastante elevado mesmo para a pequena quota de mercado do
pais no total da UE (1,8% e 1,2% respetivamente).

Portugal representou quase metade da producao de Pneus novos, de ligeiros (48,5%). O pais foi ainda
o maior produtor de Outros papéis e cartbes (18,8%), colocando-se em 3.2 e 4.2 lugar das principais
producgdes nacionais.

A Republica Checa ocupou o primeiro lugar na producdo de Outras partes e acessorios automoveis e
a Espanha deteve a maior participacdo na Producao de automdveis com motor a diesel ou semidiesel,
com cilindrada entre 1 500 e 2 500 cm”°.

A ltdlia assumiu a maior importancia do valor da producdo vendida de Calcado exterior de uso feminino,
51,9% e registando Portugal 13,4% do total da produgdo da UE.

Figura 1.3.3 — Produgdes mais importantes de Portugal (2015)

1° 29323090 - Outras partes e
acessorios para veiculos automoveis,
tractores e veiculos para usos especiais
(incéndios, betoneiras e semelhantes),
inclui depodsitos de combustivel

2° 29102330 - Veiculos automoveis de
passageiros, com motor a diesel ou
semi-diesel > 1500 cm® mas < 2500 cm3

3° 17121439 - Outros papéis e cartdes

com uma percentagem de fibras obtidas

por processo mecanico < 10% e de peso
240 g/m?mas < 150 g/m?, em folhas

4° 22111355 - Pneus novos, de ligeiros
com indice de carga < 121

5° 15201352 - Calgado de exterior, de
uso feminino, parte superior de couro
natural

m Portugal

Fonte: Eurostat

>>

Principal produtor (excepto PT)

|P0rtuga|
‘ Republica Checa

1,8% 8,2%

Vendas de produtos:
80 054 Milhdes de

90,0%

G Portuga
1 Vendas de produtos
Q Espanha 110 078 Milhdes de Euros
I 1,2% 1,7% 87,1%
| E Portugal Vendas de produtos:
4 676 Milhdes de Euros
18,8% 81,2%
I Portugal Vendas de produtos:
1691Milhdes de Euros
48,5% 51,5%
|P0rtuga| . Vendas de produtos:
i) rana 6 062 Milhdes de Euros
R s19% 7%
0% 20% 40% 60% 80% 100%

2015

Restantes Estados-Membros
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Estatisticas da Produgdo Industrial| 2015

Entre os cinco produtos portugueses com maior quota de mercado na produc¢ao da Unido Europeia,
dois eram associados a Industria da cortica, Outras obras de cortica e Obras de cortica natural,
detendo Portugal 88,5% e 83,3% do total do valor da producdo vendida na UE. Estes cinco produtos
representavam, apesar de tudo, mercados comparativamente pequenos, atingindo no maximo 171
milhGes de euros (nos Monitores video a preto e branco) em 2015.

P> Figura 1.3.4 — Produgdes Portuguesas com maior quota de mercado na Unido Europeia (2015)3

Vendas de produtos:
171 Milhdes de Euros |@ Portugal

1° 26403480 - Monitores video apreto e L 6,3%

branco ou outros monocromaticos

Vend_as~ de produtos: | P '
2° 16292380 - Outras obras de cortica 92 Milhges de Eurcs ortugal
aglomerada : cilindros macigos, discos, GRS 11,5%
cubos, blocos e ladrilhos de qualquer
formato Vendas de produtos:

9Milhdes de Euros I& Portugal

3° 13941153 - Cordéis de sisal ou de
s fres et o g A, 1%
para uso agricola (atadeiras ou

Vendas de produtos: =
22 Milhoes de Euros |@ Portugal

discos e outras 2

Vendas de produtos:

166 Milhdes de Eurcs Portugal
o o
:|g 02:3212004200 «Tecidos turcos», de 831% 16,9%
0% 20% 40% 60% 80% 100%

 Portugal Restantes Estados-Membros

Fonte: Eurostat

3 Apenas foram, neste ambito, consideradas atividades cujo valor total da producdo vendida na UE-28 fosse superior a um milhdo de euros em 2015
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[lNFORMAcZ\o DISPONIVEL ]

Para além da informacdo contida nesta publicacdo, é disponibilizado no portal das estatisticas oficiais
—www.ine.pt — um conjunto de quadros com dados adicionais sobre a produc¢ado industrial de 2015.

Adicionalmente, informacdo sobre as quantidades produzidas, vendidas e valor da producdo vendida,
encontra-se disponivel no portal, através da seguinte ligagao:

Produtos produzidos, vendidos e valor das vendas na indUstria, por tipo de produtos (por CAE Rev.3)
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http://www.ine.pt/xportal/xmain?xpid=INE&xpgid=ine_indicadores&indOcorrCod=0002724&contexto=bd&selTab=tab2
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NOTA METODOLOGICA

1. ENQUADRAMENTO

O Inquérito Anual a Producdo Industrial traduz uma integracdo completa da metodologia definida
a nivel comunitdrio, para as estatisticas da producdo industrial, através do Regulamento (CEE) n?
3924/91, do Conselho, de 91.12.19 (Regulamento PRODCOM) e do Regulamento (CE) n2912/2004,
da Comissdo, de 2004.04.29, nomeadamente no que respeita ao nivel de cobertura da producao
nacional, varidveis inquiridas e tipos de producao realizada.

Houve, ainda, a preocupacdo de adaptar a metodologia constante nestes regulamentos a realidade
industrial portuguesa, através da desagregacdo da lista de produtos comunitdria, com a adocdo de

sub-posicGes nacionais, consideradas indispensaveis para o adequado conhecimento da producao
industrial do pais.

2. METODOLOGIA

O Inquérito Anual a Producdo Industrial é um inquérito por amostragem. A amostra foi selecionada
de acordo com os seguintes critérios:

A. Empresas industriais (empresas classificadas na seccao C e ainda as CAE’s 3511, 35210, 35301,
35302, 3831, 38321 e 38322)

Componente exaustiva
o VVN > 10M£€ (valores do universo);

o VVN > 1ME, para as CAEs 10510, 10611, 10613, 10830, 11021, 16100, 16290 e 17110, 19201,
29100

Componente nao exaustiva
1. Ordenando as restantes empresas por ordem decrescente de VVN, selecionar em cada CAE:

i. Minimo de 5 empresas (se possivel), sendo que no primeiro ano se considerou como
minimo 6 ou 7 empresas, dependendo do grau de representatividade;

ii. Empresas que permitam atingir 15% do VVN, se peso da componente exaustiva > 80%;

iii. Empresas que permitam atingir 35% do VVN, se peso da componente exaustiva 2 60 e
< 80%;

iv. Empresas que permitam atingir 50% do VVN, se peso da componente exaustiva < 60

2. Inclusdo de empresas importantes ao nivel da representatividade por produtos a 12 digitos
(analise anual e manual — lista de NPC)

3. Inclusdao de empresas com VV do IAPI do ano anterior 2 10M€
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B. Empresas nao industriais
Componente exaustiva

1. Venda de Produtos = 5M€ e Custo Matérias Consumidas = 2,5M€ (valores do universo),
comuns com o IAPI do ano anterior;

2. Venda de Produtos = 5M€ e Custo Matérias Consumidas > 2,5M<€ (valores do universo), ndo
comuns com o |API do ano anterior;

3. Venda de Produtos do IAPI do ano anterior > 2,5M£.

Os resultados para as restantes empresas, ndo contidas na amostra, sdo obtidos através da aplicagao
da estrutura das respostas por produtos, as empresas do Sistema de Contas Integradas das Empresas.

>>

B Estatisticas da Produgdo Industrial [2015



<<

CONCEITOS

Entidade juridica (pessoa singular ou coletiva) correspondente a uma unidade organizacional de
producdo de bens e servicos, usufruindo de uma certa autonomia de decisdo, nomeadamente quanto
a afetacdo dos seus recursos correntes. Uma empresa exerce uma ou varias atividades, num ou varios
locais.

A lista de produtos e as respetivas unidades de referéncia, correspondem a Versao Portuguesa —
ajustada — da lista PRODCOM anexa ao Regulamento Comunitario n? 3924/91 de 19/12.

Todos os produtos produzidos, passiveis de serem utilizados na fabricacdo de outros produtos
comercializaveis, embora possam ser vendidos nesse estado, com matérias-primas adquiridas pela
prépria empresa. Notas: Incluem-se também os produtos produzidos por outras empresas (nacionais
ou estrangeiras), com matérias fornecidas pela empresa inquirida.

Todos os produtos acabados, intermédios e/ou subprodutos e desperdicios vendidos pela unidade
de observacdo econdmica durante o periodo de referéncia, incluindo as vendas de produtos
eventualmente em existéncia e excluindo as transa¢des de mercadorias (produtos comprados para
venda sem terem sofrido qualquer transformacdo).

Montante resultante da venda de todos os produtos durante o periodo de referéncia. Nota: O célculo é
feito com base no preco de venda a saida da fabrica, incluindo todos os impostos e subsidios correntes
de exploracdo e os custos de embalagem e excluindo o IVA e outros impostos de consumo, os custos de
transporte faturados a parte ou os descontos concedidos aos clientes. Os produtos vendidos integram
os produtos fabricados com matérias-primas adquiridas pela propria empresa e os que tenham sido
mandados fabricar a terceiros, com matéria-prima fornecida pela empresa inquirida e excluem os
produtos fabricados por conta de terceiros e com matérias-primas fornecidas pelos mesmos.

Montante faturado com os trabalhos de natureza industrial, realizados com matérias-primas
pertencentes a terceiros, mediante contrato ou comissdo (cf. Conta POC 72).
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,/ | INSTITUTO NACIONAL DE ESTATISTICA
STATISTICS PORTUGAL
INSTRUMENTO DE NOTAGAO DO SISTEMA ESTATISTICO NACIONAL

(LEI N® 22/2008 DE 13 DE MAIO) DE RESPOSTA CONFIDENCIAL E OBRIGATORIA, IAPI - Inquérito Anual a Producéo Industrial
REGISTADO NO INE SOB O N2 9760 VALIDO ATE 2016/12/31

Referéncia dos dados:
2015

Contactos para resposta e esclarecimento de duvidas:
INE - DEPARTAMENTO DE RECOLHA DE INFORMAGAQ
Servico de Inquéritos por Autopreenchimento
Nucleo de Recolha de Lisboa 6

Av. Anténio José de Almeida 1000-043 LISBOA
Tel 218 440 436 / Fax 218 426 353/360
e-mail: iapi @ine.pt [ Resposta eletrénica: http://webing.ine.pt/aderentes |

[l identificacao da unidade estatistica

Numero de identificagéo fiscal (NIF) LT 1111111l ] Homepage

Designacao social

Distrito/llha Municipio Freguesia

Endereco

Localidade Cddigo postal I I A
Telefone Fax e-mail

M situacio da unidade estatistica no periodo de referéncia dos dados

Situagao na atividade B Atividade econdmica principal (CAE Rev. 3) L1111 [(Bcoot ]
Aguarda inicio de atividade O
Em atividade O
Atividade suspensa em / / M
Atividade cessada em / / |:| Ocorreu algum facto relevante no periodo de referéncia dos dados? Sim |:|
N2 meses de atividade no periodo de referéncia L Nao []

(indique 0 meses se néo realizou operagGes ativas ou passivas no periodo de referéncia) Indique qual: | BCo25 Data / / BC020
m0bserva<;6es
Utilize este espaco para incluir sugestdes, justificacdes referentes a sua resposta ou outras observagdes que julgue convenientes. BC030

Responsével pelo preenchimento

Nome contacto

Telefone Fax e-mail
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Funcao

Assinatura Data / /

SE NAO ESTEVE EM ATIVIDADE DURANTE O ANO DE 2015 TERMINA O PREENCHIMENTO DO QUESTIONARIO




Designagéo da CAE: Producao de dleos e gorduras animais brutos A0050 | CAE: 10411 NPC: ANO: 2015 Pag.:
Situacdo perante a atividade: [A0100] Exercida [_] N&o exercida definitvamente  [_] N&o exercida temporariamente [_]
Observacbes: A0200
PRODUTO UNID.| CODIGO | QUANTIDADES PRODUZIDAS | QUANTIDADES VENDIDAS <>_.odmc___wom_vmzc>m Observagdes
P0100 P0200 P0300 P0500 P0600 P0700 P0701
Estearina solar, ¢leo de banha de porco, 6leo-estearina, 6leo-margarina e 6leo
de sebo, ndo emulsionados nem misturados, nem preparados de outro modo kg [1o4111100000f| | | L L L L L L L L LI L Lt Lt Lt ettt
Gorduras e 6leos (e suas fragdes) de peixes ou de mamiferos marinhos, ndo
quimicamente modificados kg fto4t112o0000(| | | | [ [ LI LWL PP NEL PP T]]
Outras gorduras e dleos animais (e suas fragdes), ndo quimicamente
modificados kg fto4tteoo000f[ | | | [ [ LI L L LWL LI ITPNEL PPl
Outros produtos, n.e.
Por favor discrimine os principais, nas linhas seguintes em branco, indicando as
respetivas unidades de medida, quantidades produzidas, quantidades vendidas
e valor de vendas 104119900000 I I I
Lttt ettt rrrrldy
I I O R
VALOR (Euros)

VALOR TOTAL DE VENDAS P0800 104119110000 LLLLLLLLLL]

Para o Mercado Nacional P0801 (104119120000 LLL L L L L

Para a Uni&o Europeia P0802 (104119130000 LLLLL L L LT

Para Paises Terceiros P0803 104119140000 LLL L L L L L
SERVIGOS INDUSTRIAIS PRESTADOS NA ATIVIDADE (cf. SNC conta 72) | P0900 (104119150000 LLL L L L L

Dos quais: Rendimentos de subcontratagdo na atividade P0901 |104119160000 LT L L L L L

* O total refere-se apenas aos cédigos terminados em zero
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[ A0050 | CAE: 10411 NPC: ANO: 2015 Pag.:
MATERIAS-PRIMAS UNID. | CODIGO | QUANTIDADES CONSUMIDAS | QUANTIDADES COMPRADAS <>_.0m._mmqmwg_£>m Observagées
MO0100 MO0200 MO0300 MO0500 MO0600 MO0700 MO0701
Sacos de quaisquer dimensdes, bolsas e cartuchos de outros plasticos (exceto
de etileno) kg [222201200000 LLrrrr ettty
Outros produtos para embalagem, de matérias plasticas (exc. sacos, caixas,
caixotes, engradados, garrafées, garrafas e frascos), inclui bobinas, carretéis e
dispositivos destinados a fechar recipientes e semelhantes kg 1222201900000 Lttt ey
Latas de ferro ou aco ligeiras de capacidade < 50 L n® 259201100000 _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ __ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _
Outras embalagens n.e. 104119970000 _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _
Lt et ey
0 e O A O
VALOR (Euros)
TOTAL DE COMPRAS DE MATERIAS PRIMAS, SUBSIDIARIAS E DE EMBALAGEM | M0800 (104119510000 LLLLL L L]
Do Mercado Nacional M0801 |104119520000 LIl
Da Uniao Europeia Mo802 |104119530000 LLLTTr g
De Paises Terceiros M0803 | 104119540000 LI LTIy
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INSTRUCOES ESPECIFICAS
PARA O PREENCHIMENTO DO
IAPI - INQUERITO ANUAL A PRODUCAO INDUSTRIAL

10411
Producao de dleos e gorduras animais brutos

Devem responder a este inquérito todas as empresas cuja atividade compreende
a produgdo de 6leos e de gorduras ndo comestivels de peixes, mamiferos mari-
nhos e de outros animais.

A este inquérito nd3o devem responder empresas cuja atividade compreende
apenas fusdo, refinagdo de gorduras animais, assim como a refinagdo de Oleos e
gorduras.

Fontes energéticas: No consumo do gasdleo e da gasolina, deve-se excluir
o consumo de veiculos de transporte utilizados no dmbito da atividade admi-
nistrativa e comercial da empresa.

matérias primas: sdo bens que se destinam a serem incorporados diretamen-

te no fabrico de um determinado produto.

matérias subsididrias: sdo bens que sem se incorporarem diretamente num
determinado produto, concorrem direta ou indiretamente para a sua produgdo.
Quantidades compradas: inclui-se nesta rlbrica, as compras de matérias
primas, subsididrias e de embalagens efetuadas durante o ano civil a que res-
peita o inquérito, pela Unidade de Atividade Econdémica (UAE), ou pela empresa
e, que se destinam a serem utilizadas na fabricag¢do de produtos desta ativi-
dade.

A valorizagdo das compras deve ser feita a pregos de aquisigdo, excluindo o
IVA dedutivel.
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INSTRUCOES GENERICAS DE PREENCHIMENTO

Unidade monetaria:

- Os impressos foram elaborados por forma a permitir o registo informatico da informagao. Inscreva apenas (1) algarismo em cada posigao:
Exemplo : 19294358 Inscrever | | 1] 9] 2| 9] 4] 3| 5] 8]
- Os valores monetarios devem ser expressos em euros sem indicar os céntimos;

- Os arredondamentos devem ser feitos por excesso quando os céntimos forem iguais ou superiores a 50 e por defeito quando forem inferiores.
Exemplo : 6370,65 euros Inscrever 6| 3| 7[ 1

NOTAS EXPLICATIVAS

Os espagos sombreados destinam-se a classificagao ou codificagdo a efetuar pelos Servigos do INE. Ndo escreva nesses espagos.
O preenchimento deve ser efetuado em letra bem legivel ou a maquina.

Para facilitar contactos posteriores, ou eventuais pedidos de esclarecimento sobre a informagéo prestada, por favor guarde uma cépia da sua resposta.

EQUIVALENCIAS - PRODUTOS, MATERIAS PRIMAS E FONTES ENERGETICAS

Encontram-se disponiveis no enderego http://webing.ine.pt em Downloads, as tabelas de equivaléncias de produtos, matérias primas e fontes energéticas
cujos cédigos sofreram alteragdes para o ano de referéncia.

UTILIZE OS SEGUINTES CONCEITOS E DEFINICOES:

EMPRESA - Toda a organizagéo definida juridicamente, com balango proprio, submetida a uma dire¢do que tanto pode ser uma entidade juridica como uma
entidade fisica, e constituida com o fim de exercer, num ou em varios locais, uma ou vdrias atividades de produgao de bens e servigos.

PRODUTOS (designagdes e unidades de referéncia) - A lista de produtos apresentada e as respetivas unidades de referéncia, correspondem a Versao
Portuguesa - ajustada - da lista PRODCOM anexa ao Regulamento Comunitario n.2 3924/91.

QUANTIDADES PRODUZIDAS - Produtos fabricados (todos os produtos produzidos durante o ano de referéncia do inquérito, passiveis de serem utilizados na
fabricagdo de outros produtos ou vendidos nesse estado) com matérias primas préprias. Inclui também os produtos produzidos por outras empresas (nacionais
ou estrangeiras), com matérias primas fornecidas pela V/ empresa.
1. Quantidades produzidas de conta-prépria - sé deve incluir os produtos produzidos na empresa com matérias primas proprias.
i) Quantidades produzidas para intraconsumo - sé deve incluir os produtos produzidos na empresa integrados noutra fase do processo produtivo da
mesma empresa, numa Unidade de Atividade Econémica diferente ou ndo daquela em que sédo produzidas.
i) Quantidades produzidas para venda nesse estado - s6 deve incluir os produtos produzidos na empresa durante o ano, destinados a serem
comercializados.
2. Quantidades produzidas por conta alheia - s6 deve incluir aqueles produtos que tenham sido produzidos por conta de empresas que entregaram as
matérias primas necessarias a sua produgao.

QUANTIDADES VENDIDAS - Nas quantidades vendidas consideram-se todos os produtos acabados e intermédios e/ou subprodutos e desperdicios, vendidos
durante o ano, incluindo vendas de produtos eventualmente em existéncia, mas excluindo as transagées efetuadas sobre produtos comprados para venda sem
que tenham sofrido qualquer transformagao (mercadorias).

VALOR DAS VENDAS - Corresponde ao valor de todos os produtos vendidos durante o ano - valor da produgé@o comercializada (cf. SNC contas 712, 713, 717 e
718).
A valorizagdo dos produtos é efetuada com base no prego de venda a saida da fabrica, incluindo todos os impostos e subsidios correntes de exploragao. Este
valor abrange também os custos de embalagem, mesmo que estes sejam faturados a parte. Nao deve, contudo, incluir o IVA e outros impostos de consumo
faturados, os custos de transporte faturados a parte, nem os descontos concedidos aos clientes. No caso de aluguer de produtos acabados - e também de
"leasing" - (por exemplo, equipamento informatico e telefénico, maquinas de lavar, ou outros) deve ser indicado o valor estimado da receita atingivel por esse
produto no mercado.
Nos produtos vendidos incluem-se:

- Os fabricados com matérias primas proprias.

- Os que tenham sido mandados fabricar a terceiros, com matéria prima fornecida, para o efeito, pela empresa.
Nos produtos vendidos excluem-se:

- os produtos fabricados, por conta de terceiros, com matérias primas por eles fornecidas.

TRABALHO POR ENCOMENDA - E todo aquele em que se transforma ou trabalha material fornecido (sem faturagéo) pelo cliente. Este trabalho (em
quantidades) deve ser declarado pelo executante nas rubricas "por conta alheia". O valor a reportar deve ser inscrito nas rubricas "servigos industriais prestados"
e "rendimentos de subcontratagcdo" e corresponde ao valor pago pelo cliente, independentemente da sua origem (nacional ou estrangeira). Cliente e executante
tém de ser empresas diferentes; ndo é considerado o trabalho por encomenda entre diferentes unidades da mesma empresa.

RENDIMENTOS DE SUBCONTRATAGAO - Rendimentos da empresa, em contrapartida de bens e servigos industriais fornecidos no ambito de uma relagéo de
subcontratagdo.

VALOR DOS SERVICOS INDUSTRIAIS PRESTADOS A TERCEIROS - Respeita ao montante faturado com os trabalhos de natureza industrial, realizados com
matérias primas pertencentes a terceiros, mediante contrato ou comissao, na atividade inquirida (cf. SNC conta 72).

TOTAL DE COMPRAS DE MATERIAS PRIMAS, SUBSIDIARIAS E DE EMBALAGENS - Inclui-se nesta rubrica o valor das compras de matérias primas,
subsidiarias e de embalagens efetuadas durante o ano civil a que respeita o inquérito, por cada Unidade de Atividade Econdmica da empresa e que se destinam
a ser utilizados na fabricagéo de produtos dessa atividade. A rubrica embalagens compreende os objetos envolventes ou recipientes dos produtos,
indispensaveis ao seu acondicionamento e transagao, que se destinam a ser faturados embora possam ser suscetiveis de devolugdo. A valorizagao é feita a
precos de aquisicao, excluindo o IVA dedutivel.
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