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Programa de comunicagao
GC 2001

1.0OBJECTIVOS DO PROGRAMA DE COMUNICACAO

O INE realiza em Portugal recenseamentos decenpipadlacdo e a habitacdo; os proximos
ocorrerdo em 2001. Trata-se da maior operacaossiatrealizada por qualquer instituto de
estatistica do mundo; executa-la, justifica-se petzssidade basica de contar pessoas, familias,
alojamentos e edificios habitacionais caracteriasoslde forma exaustiva, e tal s6 € possivel

com a colaboracéo de todos.

Com o presente programa de comunicacdo o INE mketariciar um processo gradual de
reconhecimento e aceitacdo dos Recenseamento®tigp@0parte da populacdo em geral, e de
alguns segmentos populacionais em particular, aass cserdo dirigidas algumas accbes de

marketing de imagem e promocional.

A execucdo deste programa pressupde que as axgiepreender e canais de comunicacao a

utilizar satisfagam dois objectivos base:

1. A mobilizacdo da opinido publica para a aceitacao eesposta aos dados solicitados.

Uma das fases cruciais desta operacdo estatist@afase da distribuicdo e recolha dos
questionarios. Com este objectivo pretende-se eawval populagdo na execucao do trabalho de
campo, mobilizando-a para colaborar, tanto na ag&it, como no preenchimento e até mesmo

devolucdo dos questionarios;
2. A promocao da imagem e utilizagdo dos resultadosrtstarios.

Uma operacao estatistica, qualquer que seja, séasin de existir se 0s seus resultados forem
oportunos, ou seja se existir um mercado de prosufmientemente alargado para a sua
utilizacdo. Os resultados dos Recenseamentos dddéép e Habitacdo sdo tradicionalmente
muito procurados; existem porém varios nichos decat® onde o potencial desta informacéo
ainda néo é explorado de forma optimizada. Assom este objectivo procura-se predispor a
populacdo a utilizar e a adquirir os resultadossit@nos, explorando as suas potencialidades e

eventualmente criando novas necessidades de infaomara desenvolvimentos futuros.

2/21



Programa de comunicagao
GC 2001

E nesta légica que seguidamente se definem a mamsags publicos-alvo (populagdo em geral
e segmentos da populacéo), as accdes e canaisndeicacdo considerados fundamentais para

éxito dos Censos 2001.
2.MENSAGEM DO PROGRAMA DE COMUNICACKO

Ao realizar uma campanha de comunicacao para 0so€€2001, pretende-se fazer passar a
mensagem da importancia deste tipo de operacdasssas explicitando "Censos - 0 que sao,
como se realizam e para que servem", ndo sO nuti@ @e utilizacdo dos resultados como

também na Optica institucional (nomeadamente nosguefere a confidencialidade dos dados

individuais).

Note-se que esta mensagem deve atingir todos engais fornecedores e clientes da
informacdo do INE, quer utilizando accdes de margee promocédo dirigidas ao mercado

global, quer aos segmentos de mercado identificaddsngo deste documento.

3. MOBILIZACAO DA OPINIAO PUBLICA PARA A ACEITACAO E RESPOSTA AOS DADOS
SOLICITADOS

Um recenseamento é, pela sua natureza, uma opezatzitstica de caracter exaustivo, que
pretende efectuar um levantamento de dados soli@ d@opopulacdo; como tal, quando
pensamos em termos de “mobilizacdo da opinido qalbéstamos a falar da populagdo como

um todo.

No entanto, a campanha de comunicacdo dos Cen8ds @€verd ter presente que apesar da
mensagem a passar ser uma soO, o codigo da mesespertivos canais de comunicagao
deverdo ser diferenciados por segmentos populdasjondo sé para salvaguardar o bom
entendimento da mensagem, como também para farerqgoe os principais criticos em

operacOes anteriores, sejam agora envolvidos cogemtes dinamizadores da operacéo

estatistica.
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3.1.ACCOES DE COMUNICAGAO PARA O PUBLICO EM GERAL

De igual forma, se torna necessario definir umwatg de accdes a empreender de modo a fazer

passar a mensagem; a nossa proposta vai no seggihitdo:

A campanha de comunicacdo deve ser inicialmentntesla por forma a permitir a apreensao
da mensagem por todo e qualquer individuo da po@alam geral. Assim, pretende-se o
desenvolvimento dos seguintes projectos:

« Concepcdo de uma imagem identificativa dos Cenfds2tbm eventual associagcdo a um
personagem simbolo;

» Concepcao de uma frase apelativa e de tema masisivos a operacado e a sua utilidade e
indissociaveis da imagem.

Como forma complementar de mobilizagcdo do publico geral para a resposta aos Censos
2001, propbe-se a criacdo e divulgacdo de uma lielefonica gratuita de contacto com as

Direccdes Regionais do INE*, para esclarecimentms reclamacgoes.

Para que a mensagem chegue a toda a populac@sutiados destas ac¢des serdo passiveis de
aplicacdo nos mais variados tipos de suporte agolde toda a operacao censitaria; de entre os

suportes existentes no mercado poderao ser utbzaesl seguintes:

Cartas, envelopes, guestionarios, newsleftamernet, CD Roms| Videos QOutro material
desdobréaveis/folhetos/brochura, cartazes, calesgjaraplicacdes promocionais € promocional:
publicacdes, faixas para congressos, pastas, onssmultimédia de formacéo| canetas,
anlncios na imprensa escrita, outdoors, stands |para anuncios de marcadores,
congressos e outro material impresso (revista/livro televisdo e de t-shirts, pastas ...
especial dedicado aos Recenseamentos); radio

* Por "Direccbes Regionais", para a operacdo Cen&i¥1, entendem-se, também, o Servico Regional de

Estatistica dos Agores e a Direc¢do Regional datissica da Madeira
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A aplicacdo nestes suportes, implica que sejarmeebedos 0s seguintes projectos:
* Boletim Informativo (ja a ser editado)
» Concepcao de uma revista/livro especial dedicaddr@zenseamentos

» Concepcado de uma campanha de Publicidade audib\Asurestituicdo e a operacao

estatistica nas TV's, imprensa, cinemas e radios;

« Pé4gina na Internet com Links a paginas de outrsstuitdes publicas e privadas e

organismos associativos (por ex Ministérios, Fealdd, CIP, ANJE ...);
*  “Outdoors”.
* Envio de um “Correio Contacto” para todas as resi@s;
» Publicidade nos transportes publicos;
» Utilizacdo dos tempos de antena na radio e naiséleyv
* Promocéo de féruns de discussao nos meios de coagdioi audio-visuais;

« Material promocional: posters e calendarios de dmaré para afixacdo nos postos
médicos, nos servicos de atendimento das repastigh@licas, nos servicos
municipalizados , na EDP, nos CTT, enfim, em lodaigrande fluxo diario de pessoas),

isqueiros, canetas...;
* Concursos nas radios locais;

» Participacdo intensa do INE quer como patrocinafleer como “orador” em feiras,
seminarios, workshops, conferéncias,..., nos 6 mesesantecedem o trabalho de
campo, de forma a fazer-se notado;

Assim, a campanha de comunicacao devera atingirgtandes objectivos:

- Conseguir que a realizacao dos Censos 2001 seja do
conhecimento de toda a populacgao;

- Criar na populacao o desejo de ser recenseada.
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3.2.ACCES DE COMUNICAGAO PARA SEGMENTOS ESPECIFICOS DA POPULAGCAO

As accgbes a empreender junto dos segmentos pamudeiirdo diferir conforme a natureza

destes, apesar de o objectivo a atingir ser id&ntic

3.2.1.Lideresde opiniao

Os "fazedores" de opinido, sdo uma populacéo coattegisticas muito proprias e que, dadas
as suas diferencas e meios de comunicacdo utiizagdluenciam outros segmentos

populacionais; é nessa perspectiva que o0s devemloStas como colaboradores nesta

campanha.
Propde-se:

* a solicitacdo aos lideres de opinido de um ar{@ancluir numa edicdo especial da revista
de estatistica sobre os Censos ou numa publicag@moma que contenha também o
historial dos recenseamentos) denominado “comar spl@tos somos e como vivemos no
inicio do milénio” ou “uma reflexdo sobre a utilika dos recenseamentos no virar do

milénio”;

« adivulgacdo destas opinides em cronicas radicd8nielevisivas e/ou escritas na imprensa

diaria e semanal nas duas semanas que antecederbadisos de campo.

3.2.2.0rgaos do poder local

A operacdo censitaria tem grande importancia parargdos do poder local, ndo s6 porque
fazem parte da estrutura executiva (e 0 sucessopdeacdo nesta fase depende muito do
empenhamento que as estruturas do poder locagéivaesse processo), mas também porque,

tradicionalmente, as maiores criticas aos recersgasderivam destes orgdos de poder.
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Note-se que os dados obtidos constituem, em rekagdaioria das variaveis observadas, a Unica
fonte de dados estatisticos disponiveis a detedofaiveis de desagregacao geografica; ora,
sendo a distribuicdo de fundos a nivel regionalcallcondicionada por alguns desses dados é
natural que sempre que 0s numeros ndo coincidamasoexpectativas, 0s recenseamentos

sejam alvo de duras criticas.

Justifica-se assim, a sua escolha como um doscpsldivo ndo s6 para o empenho na execucao

da operacao estatistica como também na apreciagdizacdo dos resultados da mesma.

Propde-se:

» Contactos com a Associacdo dos Municipios Portwgupara a realizacdo de sessodes de
apresentacdo dos Censos 2001 e respectivo SIGo pod orgdos do poder local,

enfatizando as potencialidades das bases de dadsra

* Seminario nacional sobre os Censos 2001, a realim&t000, tendo como principal publico-

alvo as autarquias locais.

» Accbes especificas de sensibilizacéo junto das @G&nhunicipais e Associacdes de

Municipios, a empreender pelas Direc¢cdes Regionais.

3.2.3.Populacao escolar

Esta escolha deriva do facto de as criancas seremrmeio bastante eficaz para chegar aos

adultos e, para chegar as criangas, a melhor férat@vés das escolas e suas actividades.

Propde-se:
* Concurso alusivo aos Censos

« “A semana da estatistica”:
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Programa pluridisciplinar composto por uma aulaadpédlos alunos ou pelos professores em
cada disciplina sobre a informacao produzida pele ¢ que é relevante para o tratamento das
matérias curriculares (com eventual recurso aoeptojALEA - "site" para os alunos do

secundario);
Em cada escola aproveitar este programa para pxpticacoes do INE .

* “O nosso concelho”

Trabalhos escolares a expor em placards nas fegamais e juntas de freguesia, em que a

fonte de dados seja basicamente a informacéo &sagib INE.

3.2.4Jornalistas

Os jornalistas para além de poderem ser "liderespdedo” sdo agentes de informacéo, e é

nessa dupla perspectiva que os podemos associarcadaioradores nesta operacao estatistica.

Propde-se:

A utilizacdo de uma estrutura de contactos no r@iaalistico que, tanto ao nivel nacional
como regional e local, divulgue as mensagens q@Ca001 quiser passar a populacdo, no

meio noticioso em que trabalha. Para tal deveréegler-se com bastante antecedéncia a:
* negociacao de “cachas jornalisticas” sobre estériagt
» preparacao de Destaques do INE sobre os recendeandirigidos a imprensa;

e preparacdo de um artigo de opinido pelo PresickntBIE;

8/21



Programa de comunicagao
GC 2001

3.2.5.Grupos étnicos

Uma das criticas comuns aos dados dos recenseamel@ciona-se com a eventual deficiente
cobertura dos grupos étnicos; esta, se existiug-devprincipalmente a falta de informacéo
destes elementos da populacdo acerca da confiléad& dos dados, e a aposta sera no

esclarecimento destes quanto ao caracter confalatas dados e da sua importancia social.

Propde-se:

* a realizacdo de accOes de esclarecimento/apelo agijunto com as embaixadas e
representantes das comunidades locais sobre a ténpar dos Censos 2001 e a

confidencialidade dos dados.

« Adistribuicdo de material promocional através lifteres comunitarios.

3.2.6.0ssem abrigo

Os "sem abrigo" sdo alvo de muitos olhares aten@wssociedade portuguesa, pelo que
quantifica-los e caracteriza-los traduz-se naatigplizagcdo de um indicador do estado de
pobreza da sociedade. Esta populacdo, dadas ssaa&teristicas, deve ser objecto de um

procedimento especial de sensibilizacdo para dhede dados.

A melhor forma de chegar aos sem abrigo é atrasgsedes que melhor os conhecem - os

colaboradores das instituicoes de solidariedade.

Propde-se:

* Realizacdo de accdes conjuntas com a Santa Caddisgaicérdia, Cruz Vermelha
Portuguesa, Exército de Salvagéo, ..., no sentideedsibilizacdo para a utilidade particular

da informacéo a prestar.

* Adistribuicdo de material promocional nos albesyaeentros de apoio.
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3.2.7.Refor mados

Os reformados sédo também uma fatia da populacacEsuimento quase exponencial; sdo, na
sua maioria, pessoas com disponibilidade para anadsio cuidada do que os rodeia e com
capacidade de envolver e influenciar as pessoasqgcem convivem; dai a sua escolha como

populagdo alvo de uma accdo de comunicacao eggecifi

Propde-se:

* Envio de panfleto publicitario/informativo juntamencom os recibos das pensfes de

reforma.

3.2.8. Populacéo que se dirige aos locais de culto

Este € um segmento populacional que envolve pestamsnais diversas condi¢cdes socio-
econOmicas e classes etarias, sendo portanto umesé&g de facil acesso atraves das praticas

religiosas.

Propde-se:

* A preparacdo de um texto sobre os recenseamendes adoptado pelas igrejas para as

intervencdes nas missas com maior audiéncia naenassda operacao censitaria

* A preparacdo de um texto sobre os recenseamestyaigado pelas catequistas.

4. PROMOCAO DA IMAGEM E UTILIDADE DOS CENSOS 2001

Sendo a componente "difusdo do recenseamento’ffentie determinada pela necessidade de
vender o produto, sugerem-se acc¢des de marketipgcifisas - junto de segmentos

populacionais definidos com base na potenciakatfio dos resultados dos recenseamentos - e
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complementares as ja apresentadas. De notar qaseaestbes devem ser enquadradas no plano

de promocao global do INE para o periodo em causa.

De acordo com as potenciais utilizacdes dos remstaensitarios sugerem-se 0s seguintes

accoes e "publicos alvo™:

4.1. ACCOES DE PROMOGAO PARA A POPULACAO EM GERAL

As accbes a desenvolver para a populacao em gedial hecessariamente que ter os seguintes

formatos:

* Intervencdes medidticas de divulgacdo dos resudtgamteliminares nos programas

informativos dos orgaos de comunicacgao social;
» Colocagédo de anuncios sobre a saida dos resuttadgnais e revistas especializadas;

 Producdo e divulgacdo de artigos de andlise dosltades e da sua qualidade

(indicadores da qualidade);
* Producéo e divulgacdo de analise das séries aemsitis Ultimos 100 anos;
* Divulgacao dos resultados na Internet;
* Negociacédo de “cachas” jornalisticas;

» "Mail" dos principais resultados para os clientgistados no INE.

4.2. ACCOES DE PROMOCAO PARA SEGMENTOS ESPECIFICOS DA POPULACAO

Para a promocédo da imagem e utilidade dos Ceds€@imprescindivel conhecer a potencial
utilizacdo dos mesmos e, atendendo a isso, defiamdes grupos de potenciais utilizadores;

assim, € possivel identificar os seguintes segragrapulacionais:
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4.2.1. Administracao Central e Regional

Ao nivel destes agentes econdmicos o0s resultadosedenseamentos a habitacdo e a populacao

sdo fundamentais para:

» Determinar a distribuicdo de fundos a nivel rediandocal, implementar e/ou autorizar
infra-estruturas tais como escolas, farmacias, itesspcentros de saude, etc, regulamentar a
ocupacao do solo (Planos Directores), definir asdados aglomerados populacionais (vila,
cidade, etc.)., regulamentar actividades de nauesssencialmente privada (rendas de
habitacdo, respostas a caréncias habitacionaiggrnidear alteragcbes da estrutura

administrativa (criacao de freguesias e concelhos).

 Ordenamento do territorio (plantas volumétricasectfcdo de infra-estruturas a

determinadas areas habitacionais).

» Elaboracdo de estudos sobre deslocacdes pendukstsjiura etaria da populacéo,
emprego/desemprego, niveis de escolaridade e betidiao, caracterizacdo de familias e de
nacleos familiares, fecundidade, estrutura econ@m& ocupacional da populagéo

(actividades, profiss@es, horarios de trabalho).etc

Assim, propde-se:

» A sensibilizacdo para a existéncia e utilidadenflarmacao através de mailing de um

folheto informativo;

* A apresentacado de analises regionais em colabocagd@s universidades locais atraves de

seminarios tematicos.

4.2.2. Administracéo L ocal

Para estes agentes economicos os dados do recenseafip determinantes para a :

» Distribuicdo de fundos pelas freguesias;
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» Estudos relacionados com os Planos Directores Npais;

» Gestdo do parque escolar do ensino basico;

* Estudo e implementacédo de infra-estruturas de s@@a basico;

» Caracterizacao da populacao e do parque habitdciona

* Andlise dos movimentos pendulares de entradaslassai

» Constituicdo da base de dados.

Assim, propde-se:

* A sensibilizacdo para a existéncia da informacéeus suportes de difusédo através de

mailing de um folheto informativo e de CD Rom deesentacao dos resultados

4.2.3.Comunidade cientifica e escolar

Este é talvez o publico de maior volume em nimem @ INE tem e que utiliza a informacéo

censitéria para a:

» Elaboracéo de teses de mestrado e de doutoramento;

» Elaboracao de trabalhos escolares, pelos alungdyealdos ensinos secundario e superior;

» Conteudo de aulas sobre analises demograficaseemmnomica nos ensinos secundario e

superior.
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Assim, propde-se:

* A divulgacdo dos principais resultados e indicaslode qualidade através de folhetos
informativos a distribuir nas escolas e a orgaidiaage workshops em colaboragdo com as
universidades e bibliotecas municipais.

4.2.4 Empresas de estudos de mer cado

Constituindo-se como clientes de grande importamstas empresas usam 0s recenseamentos

para:

» Construcdo de amostras areolares e outras, paré@ritcg as familias e a habitacéo;

» Base de calculo para estimativas e projeccdes daificas;

* Modelo de referéncia para andlise de dados deiihggLé

Assim, propde-se:

* A sensibilizacdo para a existéncia da informacdewes suportes de difusdo através de
mailing de um folheto informativo e de CD Rom deegentacéo dos resultados.

4.2.5.Empresas de grande dimensao e associacdes profissionais, patronais e sindicais

Para estas, a informacao censitaria é Gtil pagal&zacao de:

» Estudos relacionados com os Planos Directores Npais;

* Sondagens de opiniéo;

* Estudos de mercado;
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» Construcdo de matrizes para transportes afecteslacdcdes pendulares;

» Estudos de trajectos para "correio directo";

» Estudos de impacto ambiental,

* Andlise de "know how" regionalizadas e globaisacelinadas com profissdes, ramos de

actividade e nivel de instrucéo;

» Estudos sobre o parque habitacional;

Assim, propde-se:
A sensibilizacdo para a existéncia da informac&eus suportes de difusdo através de mailing

de um folheto informativo e de CD Rom de apresé&mataps resultados.

5. EMISSORES / GRUPO DE TRABALHO PARA OS MEIOS PUBLICITARIOS E PARA O
MARKETING

Para que a mensagem chegue ao receptor é necessaisténcia de um canal de comunicacao;
dado o caracter do “produto” e do receptor, t@®@amperiosa a constituicdo de um grupo de
trabalho (ndo sé de concepcdo mas também operBoiueaaccione os respectivos canais de
comunicagdo. O grupo de trabalho devera funciooammdulos, isto €, para executar as ac¢des
de comunicacdo para cada publico alvo. Assim, ocerdedvimento do Programa de
Comunicacao, para além do seu enquadramento feitolNE, devera ser adjudicado a uma
empresa de publicidade, de modo a garantir umfigtivo conhecimento e experiéncia que
nao sao detidos pelo INE. Para garantir o adegeadoadramento, propomos constituir um
nacleo coordenador central, formado pelos GC 2D@R e empresa escolhida. Para as ac¢gdes
especificas e sempre que se justifique, a corggdudeste ndcleo central sera alargada as

seguintes entidades:
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» Associagdo Nacional dos Municipios;
* Ministério da Educacéo;

e Seguranca Social,

» Santa Casa da Misericordia;

» Patriarcado e equiparados;

A estratégia da campanha de comunicacdo e promggdoj aprovada internamente e na
SEAC, no ambito da andlise do Programa Global;uttimta sua concretizacdo sera objecto de
analise prévia na CPAC e na SEAC.
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6. ANEXO-QUADROS SINTESE
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Instrumentos

Publico Alvo

GERAL

Lideres de opinido

COLABORACAO DA POPULACAO

Accdes de Comunicacao

Concepcdo de uma imagem identificativa 1
Censo0s2001;

Uso dos tempos de antena

Concepcao de uma frase apelativa e tema mu
e indissociavel da imagem.

Campanha publicitaria sobre a instituicdo ¢
operacao estatistica

Féruns de discusséo sobre os censos
Correio contacto e selo dos CTT
Publicidade nos transportes publicos

Pagina de hipertexto com Links a paginas
outras instituicbes publicas e privadas
organismos associativos (por ex Ministeéri
Faculdades, CIP, ANJE ...);

Concursos;

Artigo de opinido denominado_‘“como sat
gquantos somos e como VivemoS no inicio
milénio” ou “uma reflexdo sobre a utilidade d
recenseamentos no virar do milénio

Crobnicas

Concepcao de um objecto de prestigio

Meios a Utilizar

TV’s, imprensa, cinemas e radios;

Feiras, seminarios, workshog
conferéncias

Material  promocional:  posters
calendarios de parede, isqueiros, canet
Revista/livro

Selo comemorativo e difusdo pelos CT"
Outdoors.

Internet
Radios locais
Edicéo especial da revista de Estatistic

Livro dedicado aos recenseamentos

Ra&dio, imprensa escrita diaria e seman
Objecto decorativo

Entidades Intervenientes

GC 2001, DDP e Agéncia de
Publicidade

GC 2001, DDP e Direcgoes
Regionais do INE
GC 2001 e DDP

GC 2001 e DDP
GC 2001 e DDP
INE e Ag. Publicidade

Direc¢cdes Regionais do INE,
DDP e Ministério da Educacao

Direccdes Regionais do INE e
DDP

GC2001 e DDP

GC2001 e DDP
GC2001 e DDP
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COLABORACAO DA POPULACAO (cont.)
Instrumentos
Accbes de Comunicacao Meios a Utilizar Entidades Intervenientes
Puablico Alvo
Populagéo escolar «  Criagédo de um personagem simbolo da operé « Concurso Direc¢6es Regionais do INE,
(ou outro tema, a decidir com a agéncia de DDP e Ministério da Educagéo
publicidade)
« “A semana da estatistica”: e Aula dada pelos alunos em cada
disciplina
e “Onosso concelho” e Exposi¢ao de publicagdes do INE nas
escolas
e Trabalhos escolares
Jornalistas e  “Alimportancia dos recenseamentos”; * Informacé@o & Comunicagdo Social Direc¢6es Regionais e DDP
e apreparacdo de um artigo de opinido pelo * Negociagéo de “cachas”
Presidente do INE. * Imprensa
Grupos étnicos » AccOes de esclarecimento/apelo « Encontros comunitarios DDP e embaixadas e
e Adistribuicdo de material promocional represgntantes da;:
através dos lideres comunitarios comunidades locais
Sem abrigo * Accdes de sensibilizacdo para a utilidade da ¢ Contactos directos Santa Casa da Misericérdia e
informac&o sobre as suas vidas. « Adistribuicdo de material promocional Cruz Vermelha Portuguesa,
nos albergues e centros de apoio Exército de Salvacao e Assoc.
Port. Dos Sem Abrigo
Reformados * Envio de mensagem juntamente com os rec ¢« Panfleto publicitario /informativo Seg Social e DDP
das pensées de reforma.
Populacéo que se « Mensagem escrita * Missas/intervencdes religiosas Patriarcados e similares
dirige aos locais de (ex:catequese)

culto
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Instrumentos

Publico Alvo
GERAL

Administracdo Central e
Regional

Administracao local

Comunidade cientifica e escol:

Empresas de Estudos de
mercado

Empresas de grande dimensa

assoc. prof., patronais e
sindicais

PROMOGCAO DA IMAGEM E UTILIZACAO

Accdes de Comunicagéo

Intervencbes mediaticas de divulgacéo
resultados preliminares

Colocagédo de anuncios sobre a saida
resultados

Artigos de analise dos resultados e da
qualidade com divulgacdo dos Indicado
de Qualidade

Produgcdo e divulgacdo de analise
séries censitarias relativas aos ultimos
anos

Divulgagdo dos principais resultados p
os clientes registados do INE
Sensibilizacao para a existéncia e utilid;
da informacéo

Apresentacdo de analises regionais
colaboracdo com as universidades locai
Sensibilizacdo para a existéncia
informacgédo e seus suportes de divulgag
Divulgacdo dos principais resultados
indicadores de qualidade

Sensibilizacdo para a existéncia
informacgédo e seus suportes de divulgag
Sensibilizacdo para a existéncia
informacgéo e seus suportes de divulgag

Meios a Utilizar

Televisdo, Radio, Jornais, Revistas
especializadas

Jornais, Revistas especializadas

Jornais, Revistas especializadas

Programa de comunicagao
GC 2001

Entidades Intervenientes

GC2001e DDP

Televiséo, Radio, Jornais, Revist

especializadas e Internet

Mail

Mailing de folheto informativo GC2001, Direccbes Regionais
do INE e Universidades

Seminérios tematicos

Folheto informativo e CD-Rom d GC2001, Direccbes Regionais

demonstragao do INE

Mailing de folheto informativo

Workshops
Folheto informativo e CD-Rom
demonstragao
Folheto informativo e CD-Rom

demonstragéo

GC2001

d GC2001 e DDP

d GC2001 e DDP
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