N’ INSTITUTO NACIONAL DE ESTATISTICA
PORTUGAL

| :
UL Informacdo a Comunicacao Social

14 de Fevereiro de 2007

iINDICE DE PRECOS NO CONSUMIDOR
Janeiro de 2007

TAXA DE INFLAGAO HOMOLOGA AUMENTOU PARA 2,6% EM JANEIRO

Em Janeiro, a taxa de variagdo homéloga do indice de Pregos no Consumidor (IPC) situou-se em 2,6%,
uma décima de ponto percentual superior ao valor observado em Dezembro de 2006.

O indice total excepto produtos alimentares nao transformados e energéticos apresentou uma taxa de
variacao homdloga de 2,0%, situando-se seis décimas de ponto percentual abaixo do valor registado pelo
IPC.

O IPC apresentou uma variagdo mensal de -0,3%, valor superior numa décima de ponto percentual ao
observado em Janeiro de 2006. A variagdo média dos ultimos doze meses do indice geral manteve-se em

3,1%.

O indice Harmonizado de Pregos no Consumidor (IHPC) portugués registou uma variagdo de 2,6% face a
Janeiro do ano anterior. O IHPC observou uma evolu¢iao mensal de -0,3% entre Dezembro de 2006 e
Janeiro de 2007. A taxa de variagao média dos ultimos doze meses manteve-se nos 3,0%, valor idéntico ao

observado no més anterior.

Graf. 1 - indices de pregos no consumidor e de inflagdo subjacente
(taxa de variagdo homoéloga e média dos ultimos 12 meses)
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iNDICE DE PREGOS NO CONSUMIDOR
(2002 = 100)

Variagdao homoéloga: 2,6%

Em Janeiro, a taxa de variagdo homdloga aumentou para
2,6%, uma décima de ponto percentual (p.p.) superior ao
valor observado no més anterior.

O indicador de inflagdo subjacente, medido pelo indice total
excepto produtos alimentares ndo transformados e
energéticos, apresentou uma taxa de variagdo homodloga
seis décimas de p.p. inferior a do IPC total (2,0%). Excluindo
os produtos energéticos, a taxa de variagdo do IPC total ter-
se-ia igualmente situado em 2,6%, valor justificado pelo
comportamento dos produtos alimentares nao
transformados, em particular pelos produtos horticolas
(26,9%).

Tal como se pode observar pelo grafico 2, a classe dos
Produtos alimentares e bebidas n&o alcodlicas foi a que
apresentou a contribuicdo mais significativa para a formacgéo
da taxa de variagao homdloga, justificando cerca de 30% da
variagao registada pelo IPC.

A Unica contribuicdo negativa verificou-se ao nivel das
Comunicagdes. As restantes classes contribuiram com sinal
positivo para a formacéo da taxa de variagdo homologa.

As séries da variagdo homologa e da média anual para as
classes do IPC e para o total nacional podem ser
observadas em quadro anexo a este destaque.

Variagao mensal: -0,3%

O IPC apresentou uma variagdo mensal de -0,3%, valor
superior em uma décima de ponto percentual ao observado
em Janeiro do ano anterior.

Para este resultado concorreu de forma determinante a
variagdo mensal observada na classe do Vestuario e
Calgado (-14,4%). Os precgos de saldo, que normalmente se
verificam nesta época do ano, associados ao peso que esta
classe de bens e servicos detém na estrutura da despesa do
IPC, contribuiram em cerca de 58% para a taxa de variagao
mensal registada por este indicador.

As variagcbes de sentido contrario mais significativas
registaram-se nas classes dos Produtos alimentares e
bebidas n&o alcodlicas (1,1%) e da Habitagdo, agua,
electricidade gas e outros combustiveis (2,0%). O aumento
dos pregos dos produtos horticolas (9,2%), do peixe (3,1%)
e da electricidade (5,8%), foram decisivos para os
resultados apresentados, tendo estes subgrupos assinalado
as contribuigbes de sentido positivo mais relevantes para a
formacéo da taxa de variagdo mensal medida pelo IPC.

A nivel de subgrupo destaca-se ainda a contribuigdo dos
servicos domésticos e servigos relativos a habitagdo, que
assinalaram uma variagdo nos pregos de cerca de 4,2%
face a Dezembro de 2006.
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Graf. 2 - Contribuigdo das classes para a variagdao homoéloga (em
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Para identificagdo das classes ver quadro 1 das notas explicativas.
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Graf. 3 - Variagdo mensal do IPC total e por classe
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Para identificagdo das classes ver quadro 1 das notas explicativas.

Quadro 1 - Principais contribui¢cdes para a variagdao mensal do IPC total

Cadigo Subgrupos Contribuicao
01.1.7 Produtos horticolas 0,175
04.5.1 Electricidade 0,149
01.1.3 Peixe 0,102
05.6.2 Servigos domésticos e servigos relativos a habitagdo 0,076
03.1.2  Artigos de vestuario -0,742
03.2.1 Calgado -0,179
01.1.2 Carne -0,073

Restantes subgrupos com contribui¢ées positivas 0,267
Restantes subgrupos com contribuigbes negativas -0,075
Total nacional -0,3
Os dois primeiros digitos do codigo de subgrupo identificam a classe.
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Por outro lado, destaca-se a contribuicdo de sentido
negativo do subgrupo carne, que verificou uma diminuigdo
de 1,6%.

Assinala-se ainda a diferenga -8,5 p.p. entre a taxa de
variagdo mensal observada para a classe das Bebidas
alcodlicas e tabaco em Janeiro de 2006 e Janeiro de
2007. Este resultado é essencialmente justificado por ndo
se terem verificado em Janeiro de 2007, contrariamente
ao observado em periodo homdlogo, aumentos nos
pregos de venda ao publico do tabaco.

iNDICE HARMONIZADO DE PREGOS NO
CONSUMIDOR (2005 = 100)

Variagao homéloga: 2,6%

Em Janeiro, o Indice Harmonizado de Precos no
Consumidor (IHPC) portugués registou uma variagédo
homéloga de 2,6%, uma décima de p.p. acima do
observado no més anterior.

De acordo com a ultima informagéo disponivel para os
paises membros da Zona Euro (Dezembro de 2006), o
IHPC portugués registou uma taxa de variagdo homologa
seis décimas de p.p. acima do valor médio do grupo
(1,9%), resultado apenas suplantado pelo IHPC grego e
espanhol.

Variagao mensal: -0,3%

O IHPC apresentou, entre Dezembro de 2006 e Janeiro
de 2007, uma variagdo mensal de -0,3%. O valor
observado no periodo homélogo foi de -0,4%.

Variagdo média: 3,0%

A variagdo média dos ultimos doze meses medida pelo
IHPC portugués manteve-se inalterada pelo segundo més
consecutivo nos 3,0%.

De acordo com os ultimos dados disponiveis sobre a
evolugdo dos pregos no consumo na Zona Euro', a
diferenga entre a taxa de inflagdo média portuguesa e a
observada para os paises pertencentes a Zona Euro foi
de oito décimas de p.p. em Dezembro de 2006.

Tendo por base uma estimativa do Eurostat’, este
diferencial tera aumentado para nove décimas de p.p. em
Janeiro de 2007.

! Informacao obtida através de http:/epp.eurostat.ec.europa.eu
% Estimativa para a taxa de variagdo homdloga da Zona Euro, divulgada a
31 de Janeiro de 2007.
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Quadro 2 - Principais variagoes face ao més anterior

Codigo Subgrupos Variagao(%)
01.1.7 Produtos horticolas 92
04.5.1 Electricidade 58
04.44 COutros servigos relacionados com a habitagéo 45
05.6.2 Servigos domeésticos e servigos relativos & habitaco 42
03.1.2 Artigos de vestuario -15,8
03.2.1 Calgado -11,0
03.1.3 Outros artigos e acessorios de vestuario -10,6
03.1.1 Materiais para vestudrio 47
Os dois primeiros digitos do cédigo de subgrupo identificam a classe.
Graf. 4 - Variagdo Homéloga em Dezembro de 2006 nos paises da Zona Euro
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NOTAS EXPLICATIVAS

indice de Pregos no Consumidor

O indice de Pregos no Consumidor (IPC) é um indicador que tem por finalidade medir a evolugdo no tempo dos pregos de
um conjunto de bens e servigos considerados representativos da estrutura de consumo da populagdo residente em
Portugal. O IPC néo é, desta forma, um indicador do nivel de precos registado entre periodos diferentes mas antes um
indicador da sua variagédo. A estrutura de consumo da actual série do IPC (2002 = 100) bem como os bens e servigcos que
constituem o cabaz do indicador foram inferidos com base no Inquérito aos Orgamentos Familiares realizado em 2000. O
IPC encontra-se classificado em doze classes de produtos e a sua compilagdo resulta da agregacédo de sete indices de
precos regionais. Em virtude do método de encadeamento, esta estrutura de ponderagéo € actualizada anualmente tendo
em conta a informagéao disponivel, sendo valorizada a pregos médios de Dezembro desse ano. A publicagdo de Janeiro de
2004 contém uma nota adicional sobre este método.

Mais informagdes sobre a presente série do IPC podem ser obtidas através da consulta da nota metodologica INE (2002),
Indice de Pregos no Consumidor Base 2002: Nota Metodoldgica, INE/DSEC, Lisboa. Disponivel em www.ine.pt.

Taxa de variagdo mensal

A variagdo mensal compara o nivel do indice entre dois meses consecutivos. Embora seja um indicador que permite um
acompanhamento corrente do andamento dos precgos, o calculo desta taxa de variagao é particularmente influenciado por
efeitos de natureza sazonal e outros mais especificos localizados num (ou em ambos) dos meses comparados.

Taxa de variagao homoéloga

A variagdo homologa compara o nivel do indice entre o0 més corrente e o0 mesmo més do ano anterior. Esta taxa de
variagdo, perante um padréo estavel de sazonalidade, ndo é afectada por oscilagées desta natureza podendo, no entanto,
ser influenciada por efeitos localizados num més especifico.

Taxa de variagdo média dos ultimos doze meses

A variacdo média dos ultimos doze meses compara o nivel do indice médio dos ultimos doze meses com os doze meses
imediatamente anteriores. Por ser uma média mével, esta taxa de variagdo € menos sensivel a alteragdes esporadicas nos
precgos. O valor obtido no més de Dezembro tem sido utilizado como referéncia no plano da concertagao social, sendo por
isso associado a taxa de inflagdo anual.

Contribuigoes

A contribui¢do representa o efeito individual de uma dada classe ou regido na formacdo de uma taxa de variagdo do indice
total. Este indicador é apresentado em termos de pontos percentuais em relagdo a variagéo total. Assim, a contribuigdo de
uma classe ou regido para, por exemplo, a variagdo mensal, representa o efeito de uma determinada classe ou regido na
formagéao da taxa de variagédo entre um determinado indice e o indice observado no més anterior.

indice de inflagdo subjacente (total excepto produtos alimentares ndo transformados e energéticos)

O indicador de inflagdo subjacente utilizado neste destaque é compilado excluindo os produtos alimentares n&o
transformados e os produtos energéticos do indice total. O objectivo principal de tais exclusGes é o de eliminar algumas das
componentes mais expostas a “choques” temporarios e apresentar, desta forma, um indicador de tendéncia da inflagdo.
Exemplos destes “choques” incluem alteragdes das condigbes climatéricas e variagdes momentaneas na oferta de matérias-
primas como, por exemplo, o petroleo. O Servigo de Analise de Conjuntura e Previsdo do Departamento de Estatisticas
Macroecondémicas do INE divulga um indicador de inflagdo subjacente com base numa abordagem metodolégica diferente
(analise factorial) podendo existir, por esta razéo, diferencgas entre os valores apresentados pelos dois indicadores.
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indice Harmonizado de Pregos no Consumidor e indice de Pregos no Consumidor

O indice Harmonizado de Pregos no Consumidor (IHPC) é o indicador de inflagdo mais apropriado para comparagées
entre os diferentes paises da Unido Europeia. O seu desenvolvimento decorre da necessidade, expressa no Tratado da
Unido Europeia em relagdo aos critérios de convergéncia, de medir a inflagdo numa base comparavel em todos os
Estados-membros’. Este indicador &, desde Fevereiro de 1999, utilizado pelo Banco Central Europeu como instrumento
para aferir a “estabilidade dos pregos” dentro da Zona euro 2,

O actual IHPC (2005 = 100) é produzido em cada Estado-membro seguindo uma metodologia desenvolvida por
especialistas no dominio dos precos, no ambito do Grupo de Trabalho do Eurostat sobre “Harmonizagéo dos Indices de
Precos no Consumidor”.

Do ponto de vista metodolégico, ndo existem grandes diferengas entre o IHPC e o IPC. No entanto, o diferente ambito de
cobertura populacional do IHPC origina uma estrutura de ponderagéo diferente da utilizada no IPC. A diferenca de
cobertura resulta do facto de o IHPC considerar, ao contrario do IPC, a totalidade da despesa realizada pelos nao
residentes (“turistas”), podendo os dois indicadores apresentar, por este motivo, resultados ndo coincidentes. O seguinte
quadro compara as estruturas de ponderagéo obtidas a pregos médios de 2002 e Dezembro de 2006.

Quadro 1: Estrutura de ponderagéo do IPC e IHPC

Classes COICOP IPC* IHPC* IPC** IHPC**
01 Produtos alimentares e bebidas ndo alcodlicas 200,9 189,1 192,5 187,8
02 Bebidas alcodlicas e tabaco 30,2 29,6 32,2 31,5
03 Vestuario e calgado 69,6 66,7 65,3 63,7
04 Habitagéo, agua, electricidade, gas e outros combustiveis 100,3 921 104,4 97,4
05 Acessorios, equipamento doméstico e manutengao corrente da habitagdo 80,5 77,4 76,8 73,6
06 Saude 56,4 52,0 53,8 52,5
07 Transportes 191,3 183,6 203,5 201,3
08 Comunicagdes 34,4 32,3 29,3 28,5
09 Lazer, recreagdo e cultura 50,1 48,9 47,8 47,3
10 Educagéo 15,0 13,8 17,8 16,6
11 Restaurantes e hotéis 107,9 154,3 1121 137,8
12 Bens e servigos diversos 63,4 60,2 64,5 62,0
00 Total 1000,0 1000,0 1000,0 1000,0

* A pregos médios de 2002.
** A pregos médios de Dezembro de 2006.

indices ao nivel de NUTS II

A publicagdo de indices ao nivel de NUTS Il (Nomenclatura das Unidades Territoriais para Fins Estatisticos de nivel IlI) foi
suspensa a partir do més de Maio de 2003, mantendo-se no entanto a sua disponibilizagdo caso sejam solicitados.

Esta suspenséo € justificada pelas alteragdes efectuadas na delimitacdo das NUTS II, aprovadas pelo Decreto-lei n.°
244/2002 de 5 de Novembro.

Data do préximo destaque:
14 de Marco de 2007
Para mais informagao relacionada com este assunto, consulte: http://www.ine.pt/prodserv/quadros/periodo.asp?pub_cod=247

Ver artigo 109 j do Tratado que institui a Comunidade Europeia (Tratado de Maastricht) e o protocolo relativo aos critérios de
convergéncia a que se refere esse artigo.
% Ver press release de 13 de Outubro de 1998 do Banco Central Europeu intitulada ‘A stability oriented monetary policy strategy for the
European System of Central Banks'.
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Anexos:
Taxa de variacao do IPC (por classe e total)
Classes'” N To_tal
acional
01 02 03 04 05 06 07 08 09 10 11 12
Taxa de variagcdo media anual

2004 1,1 3,0 -1,1 3,0 1,6 1,7 3,5 -1,0 2,8 9,3 4,6 2,6 2,4

2005 -0,6 4,8 -1,1 4.4 1,3 0,9 5,8 -0,2 1,6 7,0 2,4 2,2 2,3

2006 2,7 9,7 0,5 3,9 1,0 1,5 5,5 -0,9 1,2 5,2 2,3 3,3 3,1

Taxa de variagdo homologa

2005 Janeiro -0,8 2,6 -1,9 4.4 1,4 1,5 4,6 -0,1 2,3 6,9 2,8 2,8 2,0
Fevereiro -0,7 5,1 -1,4 4,3 1,7 1,3 4.4 -0,4 1,8 7,0 2,9 2,7 2,2
Marco -0,5 4,5 -1,4 4,5 1.4 1.1 4,5 1,5 2,7 6,9 2,9 2,3 2,2
Abril -1,2 4,5 -1,3 4,4 1,3 1,0 5,1 1,5 2,1 6,8 2,6 1,9 2,1
Maio -1,0 4,7 -2,1 4,3 1,0 1,1 4,2 1,6 1,5 6.8 2,7 1.8 1.8
Junho -1,3 4,8 -1,9 4,2 1,0 1,0 4,6 -0,9 1,1 6,8 1.4 2,0 1,6
Julho -1,9 4,9 -1,7 4,6 1,1 1,2 6,6 -0,6 1,7 6,8 2,2 2,2 2,2
Agosto -0,7 4,8 -0,5 4,6 1,1 1,0 7.1 -0,5 1,5 6,7 2,8 2,1 2,6
Setembro -0,4 5,2 0,4 4,6 1,2 0,9 8,3 -0,5 0,6 7,2 2,2 2,2 2,8
Outubro -0,4 5,3 0,1 4,6 1,3 0,6 7.5 -1,1 1,0 8,0 1,7 2,2 2,7
Novembro 0,8 5,3 -0,6 4,1 1,5 0,1 6,3 -1,1 1,2 6,9 2,0 2,1 2,6
Dezembro 1,4 5,3 -1,3 3,9 1,5 -0,1 6,2 -1,1 1,4 6,8 2,2 2,0 2,6

2006 Janeiro 1,7 14,5 -11,6 4,0 1,5 0,0 8,2 -1,2 1,2 5,3 2,6 2,3 2,7
Fevereiro 1.8 9,1 -6,5 4.4 1,0 0,2 8,4 -1,1 1,3 5,3 2,0 2,4 2,9
Marco 1,3 9,4 12,1 4,4 0,7 0,1 7.8 -0,5 1,2 5,7 2,1 2,5 3,9
Abril 1,7 9,4 5,4 4.1 0,9 0,5 7,9 -0,7 1,7 5,7 2,6 2,9 3,7
Maio 2,6 9,0 0,9 4,1 1,0 0,7 8,5 -0,6 1,9 5,7 2,3 3,6 3,8
Junho 3,9 9,2 -0,9 4,1 1,0 0,8 7,4 -0,6 2,2 5,7 2,3 3,6 3,7
Julho 3,1 9,3 -2,7 3,8 1,2 0,7 6,1 -0,9 1,6 5,7 2,2 3,5 3,0
Agosto 3,2 9,5 -3,0 3,8 0,9 1,2 5,2 -0,9 1,0 5,7 1,7 3,3 2,9
Setembro 3,1 9,3 8,9 3,7 0,9 1,4 2,5 -1,0 0,7 5,9 2,3 3,7 3,0
Outubro 3,6 9,3 6.4 3,3 0,9 2,7 0,8 -1,0 0,4 4,0 2,5 3,9 2,7
Novembro 3,3 9,4 -0,6 3,2 0,9 4,3 1,5 -1,0 0,2 4,0 2,6 3,7 2,4
Dezembro 3,1 9.4 -0,9 3,2 0,8 5,5 2,2 -1,3 0,7 4,0 2,2 3,7 2,5

2007 Janeiro 4,1 0,8 1,9 3,9 1,5 5,56 1,5 -1.,3 0,6 4,0 2,3 3,3 2,6
Simbolos: " estimativa (a) provisdério x dado nao disponivel
Notas: (1) Para identificagdo das classes ver quadro 1 das notas explicativas.
Fonte: INE

indice de Pregos no Consumidor — Janeiro de 2007 6/7

www.ine. pt B Informacaes adicionais: Unidade de Comunicacio e Imagem [Tel: 21.842.61.00 Fax: 21.842.63.73 u




71

N0 ] ONOORONYN=0 QO0VONVYTWYTIYNO
-ONN FrrErrANANNNNNT ~AN-NNNNNNNN®
Wl QW [ LNOYNAINT-ON® T HOOROONNYTY
4 -0+ Or00000FFrOFrFr Frrrrrrrrrrr
= moo [ YooN©o®OoroOoY NONOUNOYTOROON
= [eNek 000101011011 rfrYrrrrrr 00T T
X | 0RO | ANYINTO-e0O0 w0OOYOVOOW NN
O] NaY [ ocdadNaNNNNNOOe FEFFFF00sono
| NQW [ QOOONENOONNTY ©OOOLOQ-INYO
21 oadn | NdoNdNrANroodd NNNNOOoroN~ N
0
0| ®2-0o | ooNCONTYOOANN COBONNNTOONO el
L] TG0 | 002920000008 TOOGNNNOCH LY 5
)
50
| OU-O | OmMOQOOONOQIL NOONNOWONOONL O 8 £
L] oo | dNdNro-radaNNNN NoooonoNoNNN N quv% o
b=
4 QN®M | QO e NROO-® QOONDOINY-OY w ¥ _
o O N+ ODOOONTrrrrrr0 OO0OOFrrrrrrvrvr , h=} o
o .
E[ O=N| YOYMOO-OOONO VNN -0O-NMNOQ i 2
<] Na¥r | dadddNNNradNrr FrrNNrNNE - 9 0
~ ~ a a o
S 2| vol| yovnovnonvgo wyvnRaNOLNOT 3¢ 930 ©
~1 2 - N FrrrrrrrrrrN O FrrrrrrseeeeN ao m.mnqpm —
_._U._ - - 28 2699%¢c o
c
p m N © ONOOYT-NNOOMYT YTNMOVLOMOOTNO® 02 Mmmmm 5%
n - o
3 NNN | radNNNN-NNOTD NNNOOOOO0-00 %AME edni _.r_
0 WOVO | OYMOUNONOT~MOMN VOILTAINNND MY O P 0 =Y - o
w COY | TOOTOOOOONON NNNNNNOTOHOGCC gt Lghpl o
g :
- Ql
Tla| Nwo | oNONNNOMNOOY —ONLOOYTOCRM Ewo ) o
S RN IRV FINEVEC VIRV S B LR VI O RV NVIO RV ILRVEC R AN 3y 9 5
o
(4] c ) 0 2 2
Slrjgane fcoNanNnoannong UY-TONTOONTY 35 3 @
cldlgram [ENdoadradNd g dodoodysaosy 2o 8 L0 e
0 ,m < oz WaeMn o
0|>]|sN00 N0 rBONOINGOS ©CO-=NOROCN® 8¢ c5=29d -
W[ [8000 |[CONONCOEGONNNN NNOONGCOCOBWO O 9 9 sd3g =
O o g ¢ 2 I20<0 -
= b
g |[§acn SOYINTNONENOY ONOODOONNN®Y g° DEJEJ =
g O], NN [gNNNNAN---NNN - NNNNNNNNN =~ 5 Isz<t S
Q 0 g =) b=
Elr (g fgooNrOrrcNOL NNNOOYIOOYOO " s A=
o [eNNA |FadNNddNNNNNA NNNNNNNNN-NN T2 o ©
£EE o o
g N [ CrONCONENOND OUNONOOONNNT ° 3 5 'S
0 NN NoaradNradNNNNs dNNNoNNoNNN ¢ ea.mhmu 3
o 23 bzc =
Tle| 200 | 0CO-ONROOYTO®M®Y MONOITNNTONON 29 88999 g
=|u N+~ FrNNTFEFEFNNNTT NNFNNNNNE - o ¢ WS 0ES 5]
0 0 9 20433 J
g0
T|o <0 COIOONMOOOIYN NTOO-OO0WAONN 390 E>>FD ]
0lYU]| oo | WoOmOROONEonm YrooTyroNNNN aw 0444 3
o] 6o L
Ol 00n [ NNOONNOOONTD Ornuavtost-eNy | (&3 e,
OflU| 0| cONGTOOGTOOGTOO OHOOONHHNN MM £g =
c <
0 2
m wl onv [ NOONONONOWOO NOOMOYWOWONT  |[§7 ] i
] 0 Ul 0fd | TITTNOOTTITO TITEFIITOOOTEG .m_mm 0 2 2
ol 2 —0cd® =]
ol T [ 6% ] =
= o ul ®0®0 [ €COOYOCNWQVONT wr-omnroroorny L |[g2E g§g8c¢c =
[ | Sla| <<« FrerrrrrerANNN NNFNNNNE e - == oI5 & o= f0 ©
. M 3l° 3 woww = @
g[° =
< Fly| oNO | ®OONANOYIOOON OTOO-CORBTON <8 < wd oy 'S,
8] o Ov v OrrrrrrONNrrN NNFrNNN©E«-«-«-«- Qu wwwe = g
% g 5
o o]
= N| Q0= | OY-YONYLOIND YTXYTOONOTON®OOW 22N =
m () N+~N rrrrOrvrerONNNTT NNNNNNNNNO ™ 3lo @ N~ =
@ mw% ] 3 |
w 0 ~om | MOMCOrAOTVOY VONTONOOONTI o2 2 ¢ 3V
@ T
a = f] COUN|[ OOTOTOOOOCOC CODOIBNOWYOGSC mmm m ] o
- O w| ovn OMAIONNOONN® HAONOROITMOONOT wmﬂm v 8 g &
ANn = o -aN NNNNNNNNOoNNN dNNNNNNNE NN 3[° ¢ ol 5< o P
o 3 5 ~ ~ el |y 35SES K =
O = 0| oal| oc-mroorautns oarovvvrooe-l 525 gle Doiat _ W
< Bl a8 ] dadNdNNNNNNNN NN NNNN AT JElge 93530£0 =
= u N N glodfelt marag 9] W
~ ~ 8° 2| g2 °
. r
) 8] a8 orrcoranowoa vonovontonoal H|E[Ef oy wonyw £ 2
2 28 NNN caNNNNNNNNNN NNNNNNNNE -~ <28 g wm [ = lal 2
m N - =< |m %
- o w
W 0 m mm 0 m mm ..(Q\ Py o
o._n a0Q20 o._n a0020 OM 0 c
2 2
o) 0o . SEGEE E0p o . 2FggEE £ | PP I 3
000=0£906300 ©00=0c90g5300 of3fa |22 O
c>LETC=CL0sE2N c>5T=CL0ae 2N ¢ o} £ 2 ]
/ 08885500300 go8885500300 gllEls |52 ot
SL2C2554n0zZ0 SwL2<2554n0za Sl|alz |cfe o
two [ v © N 3
ooo | © o) o)
000 | © o) o) @
NNN [\ [\ [\ Q
©
£




