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INDICE DE PRECOS NO CONSUMIDOR
Abril de 2007

TAXA DE INFLACAO HOMOLOGA AUMENTOU PARA 2,7% EM ABRIL

Em Abril, a taxa de variagdo homologa do indice de Precos no Consumidor (IPC) situou-se em 2,7%,
guatro décimas de ponto percentual superior ao valor observado em Marco de 2007.

O indice total excepto produtos alimentares ndo transformados e energéticos apresentou uma taxa de
variacao homologa de 2,4%, situando-se trés décimas de ponto percentual abaixo do valor registado pelo
IPC.

O IPC apresentou uma variacdo mensal de 0,9%, quatro décimas de ponto percentual superior a
observada em Abril de 2006. A variacdo média dos ultimos doze meses do indice geral diminuiu uma
décima de ponto percentual, situando-se em 2,8%.

O indice Harmonizado de Precos no Consumidor (IHPC) portugués registou uma variagéo de 2,8% face a
Abril do ano anterior. O IHPC observou uma evolucdo mensal 0,9% entre Mar¢o e Abril de 2007. A taxa de
variagdo média dos ultimos doze meses diminuiu para 2,8%.

Graf. 1 - indices de pregos no consumidor e de inflagdo subjacente
(taxa de variacdo homoéloga e média dos Gltimos 12 meses)
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iNDICE DE PRECOS NO CONSUMIDOR
(2002 = 100)

Variacdo homoéloga: 2,7%

Em Abril, a taxa de variagdo homdloga aumentou para
2, 7%, quatro décimas de ponto percentual (p.p.) superior
ao valor observado no més anterior.

O indicador de inflagdo subjacente, medido pelo indice
total excepto produtos alimentares néo transformados e
energéticos, apresentou uma taxa de variagdo homologa
trés décimas de p.p. inferior & do IPC total (2,4%).
Excluindo os produtos energéticos, a taxa de variagdo do
IPC total ter-se-ia situado em 2,8%, valor justificado pelo
comportamento  dos  produtos  alimentares  ndo
transformados, em particular pelos produtos horticolas
(16,6%).

Tal como se pode observar pelo gréafico 2, as classes dos
Produtos alimentares e bebidas ndo alcodlicas e da
Saude foram as que apresentaram as contribuices
positivas mais significativas para a formag¢édo da taxa de
variacdo homaloga, justificando cerca de 42% da variagao
registada pelo IPC.

A Unica contribuicdo negativa verificou-se ao nivel das
Comunicagfes. As restantes classes contribuiram com
sinal positivo para a formacdo da taxa de variagdo
homologa.

As séries da variagdo homologa e da média anual para as
classes do IPC e para o total nacional podem ser
observadas em quadro anexo a este destaque.

Variagdo mensal: 0,9%

Em Abril de 2007, o IPC registou uma variagdo mensal de
0,9%, superior em quatro décimas de p.p. a observada em
idéntico periodo do ano anterior.

Para este resultado contribuiram, essencialmente, as
variagBes mensais positivas das classes das Bebidas
alcoodlicas e tabaco (5,7%), da Saulde (4,5%), dos
Produtos alimentares e bebidas ndo alcodlicas (0,9%) e
dos Transportes (0,8%), justificando cerca de 80% da
variagdo mensal registada para o IPC total.

Destaca-se a variagcdo de sentido positivo da classe das
Bebidas alcodlias e tabaco, devido ao aumento de pregos
do tabaco (8,2%), que s6 este més se fez sentir junto dos
consumidores, na sequéncia do esgotamento dos stocks
de cigarros ao preco antigo.

Na Salde a actualizagdo das taxas moderadoras e a
introducdo de novas taxas, como por exemplo a taxa de
internamento (com um limite de 10 dias), foram
responsaveis pelo aumento dos precos dos servigcos
hospitalares em cerca de 74%.

E também de realcar o aumento dos precos dos produtos
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Graf. 2 - Contribuig&o das classes para avariagdo homéloga (em
pontos percentuais)
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Para identificagdo das classes ver quadro 1 das notas explicativas.
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Graf. 3 - Variagcdo mensal do IPC total e por classe
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Para identificagdo das classes ver quadro 1 das notas explicativas.

Quadro 1 - Principais contribui¢@es para a variagdo mensal do IPC total

Cadigo Subgrupos Contribuigéo
06.3.1 Servigos hospitalares 0,219
02.2.1 Tabaco 0,178
07.2.2 Combustiveis e lubrificantes para equipamento para transporte pessoal 0,158
01.1.7 Produtos horticolas 0,085
08.3.1 Servigos telefénicos e de telecopia -0,018
0452 Gés -0,017
09.3.3 Jardinagem -0,012

Restantes subgrupos com contribuicdes positivas 0,338
Restantes subgrupos com contribui¢des negativas -0,033
Total nacional 0,9
Os dois primeiros digitos do cédigo de subgrupo identificam a classe.
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horticolas (4,4%) e dos combustiveis e lubrificantes

(2,9%), uma vez que estes subgrupos assinalaram
contribuicbes de sentido positivo relevantes para a
formacgé&o da taxa de variacdo mensal medida pelo IPC.

Registaram-se variagdes negativas nas classes dos
Acessorios, equipamento doméstico e manutencao
corrente da habitacdo (-0,1%) e das Comunicac¢bes
(-0,6%). Nesta classe, foram os servigos telefénicos e de
telecépia, com uma taxa de variacdo de -0,7%, que mais
contribuiram para a variacdo mensal registada pelo indice
total.

A nivel de subgrupo destaca-se ainda a contribuicdo dos
produtos relacionados com a jardinagem e do gés, que
assinalaram variagbes mensais nos precgos, de -52% e
-1,1%, respectivamente.

As variagbes mensais mais significativas ao nivel de
subgrupo sao apresentadas no Quadro 2.

INDICE HARMONIZADO DE PREGOS NO
CONSUMIDOR (2005 = 100)

Variagdo homodloga: 2,8%

Em Abril, o indice Harmonizado de Precos no Consumidor
(IHPC) portugués registou uma variagdo homologa de
2,8%, quatro décimas de p.p. acima do valor observado
no més anterior.

De acordo com a ultima informagdo disponivel para os
paises membros da Zona Euro (Marco de 2007)*, o IHPC
portugués, a semelhanc¢a do IHPC luxemburgués, registou
a quinta maior taxa de variacdo homdloga (2,4%), cinco
décimas de p.p. acima do valor médio do grupo (1,9%).

Variacdo mensal: 0,9 %

O IHPC apresentou, entre Marco e Abril de 2007, uma
variacdo de 0,9%. O valor observado no periodo
homalogo foi de 0,6%.

Variagdo média: 2,8%

A variagdo média dos ultimos doze meses medida pelo
IHPC portugués diminuiu para 2,8%.

De acordo com os ultimos dados disponiveis sobre a
evolucdo dos pregos no consumo na Zona Euro, a
diferenca entre a taxa de inflagdo média portuguesa e a
observada para os paises pertencentes a Zona Euro foi
de oito décimas de p.p. em Marco de 2007.

Tendo por base uma estimativa do Eurostat’, este
diferencial ter-se-a4 mantido constante em Abril de 2007.

! Informag3o obtida através de http://epp.eurostat.ec.europa.eu.
2 Estimativa para a taxa de variacdo homdloga da Zona Euro, divulgada a
30 de Abril de 2007.
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Quadro 2 - Principais variagdes face ao més anterior

Cddigo Subgrupos Variagao(%)
06.3.1 Servigos hospitalares 741
0221 Tabaco 82
01.1.7 Produtos horticolas 44
07.2.2 Combustiveis e lubrificantes para equipamento para transporte pessoal 29
09.3.3 Jardinagem -5,2
08.2.1 Equipamento telefénico e de telecopia -2,2
01.1.8 Agucar, confeitaria,mel e outros produtos a base de aglicar -1,3
09.1.3 Equipamento de processamento de dados -1,3
Os dois primeiros digitos do codigo de subgrupo identificam a classe.
Graf. 4 - Variagdo Homéloga em Marco de 2007 nos paises da Zona Euro
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Graf. 5 - indice Harmonizado de Pregos no Consumidor
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NOTAS EXPLICATIVAS

indice de Precos no Consumidor

O indice de Pregos no Consumidor (IPC) é um indicador que tem por finalidade medir a evolugdo no tempo dos precos de
um conjunto de bens e servicos considerados representativos da estrutura de consumo da populacdo residente em
Portugal. O IPC néo é, desta forma, um indicador do nivel de precos registado entre periodos diferentes mas antes um
indicador da sua variacédo. A estrutura de consumo da actual série do IPC (2002 = 100) bem como os bens e servigos que
constituem o cabaz do indicador foram inferidos com base no Inquérito aos Orgamentos Familiares realizado em 2000. O
IPC encontra-se classificado em doze classes de produtos e a sua compilagdo resulta da agregacdo de sete indices de
precos regionais. Em virtude do método de encadeamento, esta estrutura de ponderagéo é actualizada anualmente tendo
em conta a informagé&o disponivel, sendo valorizada a pregcos médios de Dezembro desse ano. A publicacdo de Janeiro de
2004 contém uma nota adicional sobre este método.

Mais informagGes sobre a presente série do IPC podem ser obtidas através da consulta da nota metodolégica INE (2002),
Indice de Precos no Consumidor Base 2002: Nota Metodoldgica, INE/DSEC, Lisboa. Disponivel em www.ine.pt.

Taxa de variagcdo mensal

A variagdo mensal compara o nivel do indice entre dois meses consecutivos. Embora seja um indicador que permite um
acompanhamento corrente do andamento dos precos, o calculo desta taxa de variagdo € particularmente influenciado por
efeitos de natureza sazonal e outros mais especificos localizados num (ou em ambos) dos meses comparados.

Taxa de variagdo homdloga

A variagdo homéloga compara o nivel do indice entre o més corrente e 0 mesmo més do ano anterior. Esta taxa de
varia¢do, perante um padréo estavel de sazonalidade, ndo é afectada por oscilagbes desta natureza podendo, no entanto,
ser influenciada por efeitos localizados num més especifico.

Taxa de variagdo média dos ultimos doze meses

A variagdo média dos Ultimos doze meses compara o nivel do indice médio dos Ultimos doze meses com os doze meses
imediatamente anteriores. Por ser uma média mével, esta taxa de variacdo € menos sensivel a alteragdes esporadicas nos
precos. O valor obtido no més de Dezembro tem sido utilizado como referéncia no plano da concertacao social, sendo por
isso associado a taxa de inflagao anual.

Contribuicdes

A contribuicdo representa o efeito individual de uma dada classe ou regido na formacéo de uma taxa de variagdo do indice
total. Este indicador é apresentado em termos de pontos percentuais em relacdo a variagdo total. Assim, a contribuicdo de
uma classe ou regido para, por exemplo, a variagdo mensal, representa o efeito de uma determinada classe ou regido na
formacéo da taxa de variagéo entre um determinado indice e o indice observado no més anterior.

indice de inflag&o subjacente (total excepto produtos alimentares néo transformados e energéticos)

O indicador de inflagdo subjacente utilizado neste destaque é compilado excluindo os produtos alimentares néo
transformados e os produtos energéticos do indice total. O objectivo principal de tais excluses é o de eliminar algumas das
componentes mais expostas a “choques” temporéarios e apresentar, desta forma, um indicador de tendéncia da inflagéo.
Exemplos destes “choques” incluem altera¢des das condi¢des climatéricas e variagbes momentaneas na oferta de matérias-
primas como, por exemplo, o petroleo. O Servico de Analise de Conjuntura e Previsdo do Departamento de Estatisticas
Macroecondmicas do INE divulga um indicador de inflagdo subjacente com base numa abordagem metodolégica diferente
(andlise factorial) podendo existir, por esta razéo, diferencas entre os valores apresentados pelos dois indicadores.
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indice Harmonizado de Precos no Consumidor e indice de Pregos no Consumidor

O Indice Harmonizado de Precos no Consumidor (IHPC) é o indicador de inflagdo mais apropriado para comparacdes
entre os diferentes paises da Unido Europeia. O seu desenvolvimento decorre da necessidade, expressa no Tratado da
Unido Europeia em relacdo aos critérios de convergéncia, de medir a inflagdo numa base comparavel em todos os
Estados-membros®. Este indicador é, desde Fevereiro de 1999, utilizado pelo Banco Central Europeu como instrumento
para aferir a “estabilidade dos precos” dentro da Zona euro 2,

O actual IHPC (2005 = 100) é produzido em cada Estado-membro seguindo uma metodologia desenvolvida por
especialistas no dominio dos pregos, no ambito do Grupo de Trabalho do Eurostat sobre “Harmonizacéo dos Indices de
Precos no Consumidor”.

Do ponto de vista metodolégico, ndo existem grandes diferencas entre o IHPC e o IPC. No entanto, o diferente &mbito de
cobertura populacional do IHPC origina uma estrutura de ponderagdo diferente da utilizada no IPC. A diferenca de
cobertura resulta do facto de o IHPC considerar, ao contrario do IPC, a totalidade da despesa realizada pelos nao
residentes (“turistas”), podendo os dois indicadores apresentar, por este motivo, resultados ndo coincidentes. O seguinte
quadro compara as estruturas de ponderacgao obtidas a precos médios de 2002 e Dezembro de 2006.

Quadro 1: Estrutura de ponderagéo do IPC e IHPC

Classes COICOP IPC* IHPC* IPC** IHPC**
01 Produtos alimentares e bebidas néo alcodlicas 200,9 189,1 192,5 187,8
02 Bebidas alcodlicas e tabaco 30,2 29,6 32,2 31,5
03 Vestuario e calcado 69,6 66,7 65,3 63,7
04 Habitagéo, 4gua, electricidade, gas e outros combustiveis 100,3 92,1 104,4 97,4
05 Acessorios, equipamento doméstico e manutencgao corrente da habitacdo 80,5 77,4 76,8 73,6
06 Saude 56,4 52,0 53,8 52,5
07 Transportes 191,3 183,6 203,5 201,3
08 Comunicagdes 34,4 32,3 29,3 28,5
09 Lazer, recreagédo e cultura 50,1 48,9 47,8 47,3
10 Educagéo 15,0 13,8 17,8 16,6
11 Restaurantes e hotéis 107,9 154,3 112,1 137,8
12 Bens e servigos diversos 63,4 60,2 64,5 62,0
00 Total 1000,0 1000,0 1000,0 1000,0

* A pregos médios de 2002.
** A pregos médios de Dezembro de 2006.

indices ao nivel de NUTS I
A publicacdo de indices ao nivel de NUTS Il (Nomenclatura das Unidades Territoriais para Fins Estatisticos de nivel II) foi
suspensa a partir do més de Maio de 2003, mantendo-se no entanto a sua disponibilizacdo caso sejam solicitados.

Esta suspensdo € justificada pelas alteracdes efectuadas na delimitacdo das NUTS II, aprovadas pelo Decreto-lei n.°
244/2002 de 5 de Novembro.

Data do préximo destaque:

18 de Junho de 2007

Para mais informagéo relacionada com este assunto, consulte: http://www.ine.pt/prodserv/quadros/periodo.asp?pub _cod=247

T Ver artigo 109 j do Tratado que institui a Comunidade Europeia (Tratado de Maastricht) e o protocolo relativo aos critérios de
convergéncia a que se refere esse artigo.

2 Ver press release de 13 de Outubro de 1998 do Banco Central Europeu intitulada ‘A stability oriented monetary policy strategy for the
European System of Central Banks'.
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Taxa de variacdo do IPC (por classe e total)

Anexos:
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(1) Para identificacdo das classes ver quadro 1 das notas explicativas.

Notas:

INE

Fonte:

indice de Pregos no Consumidor — Abril de 2007

6/7

WWWInept = Informaces adicionais: Unidad

ucil

2.63.73

Fax: 21.84

o
o
S
(o]
<
co
(=]
E
=
W
[}
o
=
w
(o]
1o
o
]
12
(=
=
=
o
o
W
-

e




717

[}
=
=]
=1
=
2
0 ™o m QOOMIWMHO DOBONWNIMIINS N© =
B RN HANNNNNNT ANANNNNNNNN®O NN o
3
w Q@ SN dHdoNm ddnoeooNANlsY OoN~Q =
©@ —« o« 0000 AdAOAdA dHAoddddddddddd o« o
+
= oo Nee@o—dXe - amAl~LYnRIMN ON©Q —
w oo 1O 1O A d0O A A A A A A A 100 A - m
o
v [ oo NYOAAMINOO HOMYTOWOOW NN NOH =
o ~os NANNNNNOO®O ITITLILILTILTOOLTOOO NN c
S
— ~wW» NEHNOONNAY ©MOXYOOHWINY O ©OW© Q
@ RN NNANAOONN NNNNOOAONANO NN =
° =
o o CONTOLANN OCOWLWOMANN I ®~O qon ° o
o “ o0 P20 000OO® SOBONNNOCOLIITT <Tm® < ©
— — =) —
85 ©
- v Ho COOOMN~NOWLI MNOONMNIWONOOSI ©MS® = m
& NN ™ NAOHANNNNN NOMOOMOMONONNN NN S o =
n o om
- Q@ AASVWROAdR oINS dnY Qo w v ~m
a o N~ NOAN—AdAAd 44O OO0 A A A A =N 2= [7)]
(%]
o o [}
- o~ MOOHNOONO® WWMAANOHAMM©®© 7RPX 0
< NN NNNNANNAA AAANNANNAAAA O . ©
- S
1 ..
- o P ol
Z o < 0~ MOWWONWEOO OIITOOONDO MO~ 24Px © a,m o
m_._) = Rl AdddddddN dddddddoddddd A% = <%z a8 b
i =4 ©
© of vw = o
D o ueVVAM ..nla. ~
s | F ~w o OYHNNOOMNY YOOWIMOEOHANO® N®© I nmwmm = o
- = NN NANNANNNTO ANNOOOOOMAOO « OO 2 o %M_.__\._V_._S._H _u_Su_ O
c o
0 s 5 o
o | > ®w o PRINOWEHMM WONYYOINNOMTO YOO v e O — v — ] S
0 Q) I omEadne masSeaaNrenYe ¥eQ S
0 T © o< NMMOMMMONH®MOMO NNNNNN®S OO OO o oo ® ° a0t © Pove)
2 s = © :
M S5 |z N®o NNNOMONOOY HONNOOYHAOO®M MY @ 2 » [a) T
L I R >
22 mm [oOmNITTTOOO TOOOOMOONO AN NN a 8 o ,w L
=] x ve
2 ° ° E 2 s © %
Zlr|EAN® JENOOOMWO®MO ONHAYONTMONN!D OO 3 = o c T
m I AR 2OHNANNONM OOOmmOMSTITOOTT T M m o P |
£ o © o o® O C < o
o S |SNoo |[SHAnOmMOE~NOd ©OOATMODOPOM®O « NI = © c=2 52 5
«w® |8 T T G - X 3~ 5% ® 5o o
o | |00 |[Er0c0O0ONNNN NN OONOCOODLBOO N~ e g ISa<a [t .
< = © ) =] . -
[ © > °© u n
S [>|foon [(ndwmndNoY omowOEN AN MY A A v 2 Sk ok o IS % 0
B[O lodaun |[PauaNcdddNNN—Ad NNNNNNNNNAAA oo S o IsSz<a S o
[o} = © o o o -+
« x @ o n ©
Efl o |2maa |[TdodddNodd aNNmOE00T00 o R n O @
o T |F NN~ aNNNNNNNNN ANNNNNNNNNANN - NN vWe ° nru ..m —
o 5T o D O (=]
- 0 =
w ™o~ NAONANONG UNONOOANNNTO 000 .mMm = S »n g
2NN oA~ oNo NN ooNANNT O L © o IS
O - N NN NN HNNNNN A ANNNNMONNO-ONNN® SRR E T g © 82 w ® TP_
o oo g - cE 2 Gt
T =35 3 T oo © O = =
o ® oo ON®OOTO®®D MONOTNNALNON TAN |ofc 2 0 ==2 5 x o 9 £
w N NAAANNNAAd NNANNNNNAAAA oA 2|2 s © w < o2 S = 2
° HEE: 20004 © S ..m- Wu
s b}
© o g e ™
© ol 0
@ - <o WONMMOWIN NHROHOO®RONN W 2|, e L > >k % I E
1Y@ 2O NM@MO NN lHaadeQoaon™ "9 s ~ €<=
° i ™mmom MOONONOMM FTTOOFIITONNNN NN < ! —ea=aa o
«T mumE o w w
wl|s 5 o -
o < = 4 (o]
c | o owm NDANNODOONTN OdMUWMTOTAANN OO ® o o 9 I
— | o S o S S T e e o S T m e o P | K] =S o un
. - mmm R R R R R R R R R R R R R R R R R R R R R 29 S o < o =1
o > N o o
= g S ° 3 IE
> |y ods NONONOWO® NNOMNOYWOoXANTd 000 |lslcw S o o =
. o | W << TNONLTLILTILT®M STLILTILILILIOOMIEO 0 W0 Slo W = s T £ @0 =
e] El° S = S gEwa o O - o
[ | slg s < S5 & 2T 2 o z B
© | w ® o ® SORBAMMNA dHomdoHd®oHnY w90 |[2fF g 9 8cc 7] s
m x o - Ao NNNN NN ANNNNA A A A A - N m%mm w-0ls o) L &
J © 2022, wowl = > Z =
— (o B ] A —_— o
w o~o NANNOTMOON OADNOAAODIINTON OO S e o
<D X L~ o NN O MO 0N 10O Ad—"donn S @ 020 ol L w waonx (@) 2
*Aj o (=3 A A AN NAAN NNAANNNAAAAA oA A clg 2 wwwe = m ho} (O] =
ERY e
= Suwos o o © =
oW o
H N © © - TOMYYOYNG NYYOBOTONDOW N ol = 2 ~ - T ~w =)
© NN AO A AANNNA NNNNNNNNNO A =N ,mwom o m % < s
w 2|3 N 2 o) 2
- N =]
a o HNR ~ o € =
— M.Un ) o< MEAVONNOY ©O©Y¥ANOYTVOINDA DO ale g o « ) m < [e) o
e TR esRNes T TR N Ee AT L= e o
< 5 o © ©~ WIWOONNMNDON FODODNONNILWLO ©S s[° e e © © o IM_
of.. o = —
2 = 2252 © = - 2 E
o >lo e 3 I3y o o © o
m (@] w owm TONNOONM®O RONOEBOYOONOH NO© ol & ¢ I < wv S )
A fomR oM R A TR ® = S
O o @ RN NNNNNONNN NNNNNNNNAANN oo o oo o & s =< | bed m S s]
<T dPe a.lwan N 5 g S “m_\
~ « - =
= s ° ool |e 2wSES o o ¢ £
%) oN N OO HANLTMA ONCAdMTITITMO AN llPx o|o 5 5| g| 2 oog ®E o =
O W NN N NNNNNNNNN NNNNNNNNAGdNN NN SIGegf e ws0El I 0
m E o~ MJMm mm noxro< 5 £
0= % 7]
= 05 s+l5]= » af Y= c
= w[ Ao TOANNOOAN FONNNNYONOR® XX T oflg]E 8 o O wWONxuw [e)
©w 54| ~aw NNNNNNNNN NNNNNNNNAAdAdd A= 35T o|luls @m0oa O
=2 ~ —|a o 3| 2|3 o -
<= |z = o
.= M
o 2292 ° o 229 o Jexe " %) .
s o092 = s o902 = » ° (=] - . e
o-=gg Q2o o-Z=gg Q%o o ° On a g
o _+< g0 =LCo o _+<Egao =co0 =|.. .. o] @ E c
—oclugsovo vV O=—0c UV 500 v o o=[[2]« of @ e S = ey
T=-—¢ccol&8>N c>s=T=Ccol8=>n~ c>=Tf9s bt o 5 12 .
2% 5500300 goSa®s5500300 go®allEfs N o 5 ICE
CE2HPI<N0Z0 HULE2LZHHnIAN0ZO »u =L |lofz ulo S 2 ? 3
&
< v o 1) © ~ o) @ wm W
coo o o o o ) |
coo o o o = & ==
N NN ~ ~ ~ m W




