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SINTESE DE RESULTADOS|

Em 2006 o nimero de estabelecimentos abrangidos pelo conceito de unidade comercial de dimenséo relevante
—UCDR - ascendeu a 2 230, mais 9% do que em 2005, em resultado do contributo do subsector retalhista. Por
oposi¢do, o comércio grossista verificou um ligeiro decréscimo no nimero de estabelecimentos.

Por ano de abertura dos estabelecimentos, verifica-se que 55,1% entraram em actividade entre os anos de 1991
e 2000, depois de 2000 abriram 39,4% e apenas 5,5% haviam entrado em funcionamento antes de 1991.

A importancia relativa dos subsectores do comércio das UCDR manteve-se semelhante a dos anos anteriores
qguer em termos de ndmero de estabelecimentos, quer em termos de volume de vendas. Das unidades em
actividade, o comércio a retalho alimentar continua a liderar ao representar 57,8% do total de estabelecimentos,
seguido do comércio a retalho ndo alimentar com 36,9% e do comércio por grosso, que abrange apenas 5,3%
do total de estabelecimentos.

No ano em analise o volume de negdcios das UCDR ascendeu a 14 128 milhdes de euros, tendo o volume de
vendas correspondido a 99,5% deste total.

Face a 2005, o volume de negdcios aumentou 9%, em resultado da performance do retalho nao alimentar com
um acréscimo de 21,4% e do retalho alimentar com uma variacéo de 7,8%, j& que no COMErcio por grosso se
registou um decréscimo de 3,2% no respectivo volume de negdécios, em parte associado ao decréscimo verificado
no numero de estabelecimentos.

Relativamente ao numero de transacc¢des efectuadas verifica-se um aumento de 7,5%, face a 2005. O retalho
alimentar foi o principal responsavel pelo volume de transac¢des efectuadas, representando 82,3% do total e o
comércio por grosso foi o que apresentou menor importancia relativa, assegurando apenas 2% do total de
transaccoes.

Para o conjunto dos estabelecimentos das UCDR, o numero de pessoas ao servico € de
83 259 (+9,2% face a 2005), destacando-se a preponderancia do sector do comércio a retalho alimentar, o qual
representou 66% do total. Salienta-se o aumento verificado no pessoal ao servico do retalho ndo alimentar de
15,7%, seguido do retalho alimentar com um acréscimo de 8,7%. Em oposi¢do, o nimero de pessoas ao
servico nas unidades grossistas apresentou um decréscimo de 5,8%.

As pessoas ao servi¢o nestas unidades comerciais auferiram em 2006 um total de 804,1 milhdes de euros de
remuneracoes iliquidas, tendo esta variavel apresentado um acréscimo de 8,6%, face a 2005, com o forte
contributo do comércio a retalho nao alimentar (+16,1% do que em 2005). Nas UCDR grossistas as remuneracdes
decresceram 4,3% associadas a redugdo do pessoal ao servico, apesar deste subsector continuar a apresentar
aremunerac&o média mensal' mais elevada (929€); segue-se o retalho alimentar (759€) e o retalho n&o alimentar
(710€).

Os 2 112 estabelecimentos do comércio a retalho dinamizaram um volume de negécios de cerca de 12 211
milhGes de euros (+11,1% face a 2005), dos quais 12 173 milh&es corresponderam ao volume de vendas,
representando a componente de prestacdes de servigos 0,7% do volume de negdcios, no retalho ndo alimentar,
e apenas 0,2% no retalho alimentar.

As 1 290 unidades do comércio a retalho alimentar foram responsaveis por 73,2% do volume de vendas do
comeércio a retalho, sendo igualmente de salientar a supremacia do retalho alimentar no que respeita ao volume
de vendas médio, por estabelecimento, que ascendeu a 6,9 milhdes de euros, contra cerca de 4 milhdes de
euros no retalho n&o alimentar. Em contrapartida, o volume de vendas médio por transaccéo? é bastante superior
no retalho néo alimentar, tendo ascendido a 31€ em 2006.

Nas UCDR do retalho alimentar, 56,2% dos estabelecimentos comercializaram produtos de marca prépria
(-2 p.p. do que em 2005) enquanto no retalho ndo alimentar essa proporc¢éo foi de 41% (+ 5,6 p.p. do que em
2005).

1A remuneragdo média mensal corresponde a remuneragdo média anual dividida por 14 meses.
2N4&o inclui IVA
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Quando analisada a parte das vendas que corresponde a produtos de marca propria
verificou-se, face a 2005, uma quase estabilizagdo no comércio a retalho alimentar tendo a proporgao de vendas
de produtos de marcas proprias no total das vendas baixado de 10,8% em 2005 para 10,2% em 2006, enquanto
gue no retalho nédo alimentar se verificou um ligeiro reforco, tendo evoluido de 8,7% para 10,1% no mesmo
espaco temporal.

Nas vendas efectuadas em 2006, nas UCDR retalhistas, o recurso a cartdes de débito e crédito continuou a ser
o meio de pagamento mais utilizado representando 49,5% das vendas. O numerario e o cheque corresponderam
a 44,9% das vendas totais.

O numero de UCDR de comércio por grosso em 2006 ascendeu a 118, menos 2 do que em 2005. Por localizacéo
geografica, encontra-se a maior concentragao nas regides do Centro, do Norte e em Lisboa, num total de 89
estabelecimentos.

O numero de pessoas ao servico nas unidades grossistas ascende em 2006 a 6 222 pessoas
(-5,8% do que em 2005), na sua maioria homens, que representam cerca de 58% do total.

Nas UCDR grossistas o volume de negdcios foi de 1 916,4 milhdes de euros, dos quais 1 887,8 milhdes de euros
corresponderam ao volume de vendas (-2,7% do que em 2005), associados a 13,5 milhdes de transaccdes. Por
estabelecimento, verificou-se uma média de 114 377 transaccdes, correspondendo cada uma delas a um volume
de vendas médio de 140%€.

A distribuicéo regional do volume de vendas das unidades grossistas caracteriza-se por uma concentragéo
também nas regifes do Norte, Lishoa e Centro do pais, as quais asseguram 83,5% do total das vendas.
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In 2006 there were 2 230 establishments under the concept of “Large-sized Commercial Units” (from now on
referred to as UCDR), a 9% rise towards 2005, mainly on the retail trade subsector as opposed to wholesale
trade which registered a slight decrease in the total number of establishments.

With regards to the year in which such units started business, 55.1% started between the years of 1991 and
2000, 39.4% after 2000 and only 5.5% before 1991.

The weight of trade subsectors in large-sized commercial units remained similar both in the number of
establishments and in sales turnover, when compared to the previous years. The number of food retail establishments
led with 57.8% of the total, followed by non-food retail establishments with 36.9% of the total and wholesale, with
only 5.3% of the total number of establishments.

In 2006, the turnover of these establishments amounted to 14 128 million euros, 99.5% of which corresponded to
sales turnover.

When compared to 2005, a 9% rise in total turnover occurred as a result of the performance of food retail, with a
year-on-year rate of 7.8% and non-food retail with a decrease of 3.2% in turnover, partly due to the correspondent
decrease in the number of establishments.

During this period, there was an increase of 7.5% in the number of transactions, when compared with the
previous year, with all subsectors contributing for this. Food retail was mostly responsible for the number of
transactions made, representing 82.3% of the total and wholesale assumed less importance with only 2% of the
total of transactions.

The number of persons employed in all UCDR establishments reached 83 259 (9.2% more than in 2005), mainly
in food retail establishments, representing 66% of the total. There was a significant increase of 15.7% in non-food
retail, followed by food retail with an increase of 8.7%, as opposed to the number of persons employed in
wholesale units, with a decrease of 5.8%, when compared with the same period of 2005.

Gross salaries earned by persons employed in UCDR establishments, during 2006, totalled 804.1 million euros,
representing an increase of 8.6% towards 2005, with a significant contribution of non-food retail (16.1% more
than in 2005). In wholesale UCDR units, salaries decreased by 4.3%, in spite of a higher average monthly salary®
(929 €), followed by food retail (759 €) and by non-food retail (710 €).

The retail trade UCDR establishments reached a total turnover of 12 211 million euros (11.1% more than in the
previous year), of which 12 173 from sales turnover. Rendered services correspond to 0.7% of total turnover in
non-food retail, and only 0.2% in food retail.

The 1 290 food retail units were responsible for 73.2% of the total turnover of retail trade, with food retail responsible
for the highest value in average sales turnover per establishment, reaching 6.9 million euros, against 4 million
euros in non-food retail. On the other hand, the average sales turnover per transaction is far higher in non-food
trade, reaching a value of 31€ in 2006.

In 2006, 56.2% of food retail UCDR establishments were selling own brand products (less 2 percentage points
than in 2005), while only 41% of non-food retail establishments were selling own brand products.

The part of sales corresponding to own brand products, nearly stabilized in food retail trade: 10.2% in 2006
compares to 10.8% in 2005, while in non-food retail there was a slight increase from 8.7% to 10.1% during the
same period.

In 2006, regarding the means of payment, debit and credit cards were used in 49.5% of sales in retail trade large-
sized units, exceeding the use of more traditional means of payment — cash and cheques — that corresponded to
44 9% of sales.

3The average monthly salary refers to the average annual salary divided by 14 months

4Note: does not include V.A.T.
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The number of wholesale establishments in 2006 was 118, two units less than in 2005. Geographically, they are
situated mainly in the Centre, the North and Lisbon regions, totalling 89 establishments.

The number of persons employed in wholesale units reached 6 222 in 2006 (5.8% less than in 2005), of which
mainly men, representing 58% of the total.

In wholesale UCDR units, total turnover ascended to 1 916.4 million euros, of which 1 887.8 million euros
correspond to sales turnover (2.7% less than in 2005), associated to 13.5 million transactions. Per establishment,
there was an average of 114 377 transactions, each one corresponding to an average sales turnover of 140 euros.

The regional distribution of sales turnover from wholesale units mirrors the distribution of the establishments,
mainly concentrating in the North, Lisbon and Centre regions of the country, recording 83.5% of the total sales.



NoTA INTRODUTORIA

A presente publicacdo vem divulgar os principais
resultados do Inquérito aos Estabelecimentos
Comerciais — Unidades de Dimensédo Relevante,
realizado no Continente, e relativos a 2006.

O Inquérito aos Estabelecimentos Comerciais teve
inicio em 1993, com a inquiricdo das Grandes
Superficies Retalhistas Alimentares -
estabelecimentos com superficie de venda igual ou
superior a 2 000 m?, alargado depois aos
estabelecimentos com superficie de venda igual ou
superior a 1 000 m?, caso se situassem em concelhos
com menos de 30 000 habitantes, tal como passaram
a ser definidas no DL n°83/95 de 26 de Abril.

A legislacao portuguesa que regula o licenciamento
dos estabelecimentos comerciais foi sofrendo
alteracfes ao longo do tempo, tendo introduzido o
conceito de “unidades comerciais de dimensé&o
relevante” (UCDR) com o DL n°218/97, de 20 de
Agosto. Com este conceito passou a considerar-se,
para efeitos de licenciamento, ndo s6 a area individual
de cada estabelecimento, mas também a area
acumulada dos estabelecimentos pertencentes a uma
mesma empresa, Ou grupo econdmico.
Adicionalmente, para além dos estabelecimentos do
comeércio aretalho alimentar, passou a incidir ambém
sobre os do retalho n&o alimentar, bem como sobre
os estabelecimentos do comércio grossista. Nessa
sequéncia, o inquérito em 2000 e em 2001 adoptou
este conceito de UCDR, tendo contudo sido suspensa
a sua realizacdo no ano de 2003.

Quando o INE decidiu reactivar o inquérito em 2005,
apesar de ja ndo se encontrar em vigor a legislagao
qgue introduziu o conceito de UCDR, o mesmo foi
mantido, por se entender que continua valido enquanto
delimitador de um universo distinto no conjunto dos
estabelecimentos comerciais que continua, do ponto
de vista econdmico, a fazer sentido acompanhar, ndo
obstante as altera¢cdes legislativas entretanto
ocorridas. Considera-se ainda vantajoso que a
estabilidade das séries estatisticas ndo seja
condicionada pela legislagdo em vigor. Espera-se,
desse modo, que a informacéo estatistica produzida
permita acompanhar diferentes dimensdes de uma
mesma realidade, indo ao encontro das necessidades
dos diversos utilizadores.

Finalmente, o INE agradece a colaboracéo de todas
as entidades que responderam prontamente ao
questionario que lhes foi enviado e que, desse modo,
tornaram possivel a difusdo de informacao desta
publicacdo, bem como solicita e agradece
antecipadamente todas as sugestfes que permitam
amelhoria do presente inquérito.
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INTRODUCTION

In this publication, Statistics Portugal disseminates
the main statistical findings resulting from the “Trade
Establishments Survey — Large-sized Commercial
Units”, covering all Mainland establishments for the
year 2006.

The “Trade Establishments Survey” started in 1993,
surveying large food retail establishments with a total
retail surface of 2 000 m? or more, and food retail
establishments with a total retail surface of 1 000 m?
or more, in case they were situated within regions
with less than 30 000 inhabitants (according to the
law published on 26" April of 1995 - DL n. © 83/95 of
261 April).

Portuguese legislation regulating the licensing of trade
establishments changed throughout time with the
introduction of the definition of “Large-sized
Commercial Units” — UCDR (DL n. © 218/97 of 20®
August). The new definition implied that, for licensing
purposes, not only the area of a single establishment
should be considered but also the sum of the total
areas of the establishments belonging to a company
or enterprise group. Additionally, apart from the
inclusion of food retail establishments, non-food retail
establishments have been included as well, along with
wholesale establishments. Data referring to the years
2000 and 2001 adopted the UCDR definition but the
survey was discontinued in 2002.

In 2005, Statistics Portugal decided to carry out the
survey again. Although the legislation that introduced
the definition of UCDR was no longer in effect, the
definition was used, since it remained valid for
statistical purposes, in spite of changes in the
legislation. The stability in terms of statistical series
as well as data not being conditioned by legislation
changes is also considered as an advantage. We hope
that, by doing so, statistical data may cover different
dimensions of the same reality, meeting the users’
needs.

We would like to acknowledge all the companies that
duly answered to our survey and, therefore allowed
the publication of the statistical data. Finally we
appreciate all the suggestions aiming to improve the
quality of this survey.
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SIMBOLOGIA

SINAIS CONVENCIONAIS
= Valor confidencial
= Valor ndo disponivel
= Valor inferior a metade do médulo da unidade utilizada
= Nao aplicavel
Quebra de série / comparabilidade
= Valor previsto

= Valor preliminar

o0 " s o x
1

= Valor provisério

= Valor rectificado

o

Valor revisto

<

@w 0 A
1

= Valor com coeficiente de variagdo elevado

NOTA - Por razbes de arredondamento, os totais podem nao corresponder a soma das parcelas

SIGLAS E ABREVIATURAS

AEV = Area de Exposicéo e Venda

CAE = Classificacdo das Actividades Econémicas Revisao 2.1

NUTS = Nomenclatura das Unidades Territoriais para Fins Estatisticos
n° = Numero

n. e. = Nao especificado

€ = Euros

VVN = Volume de Negdcios

m? = Metros quadrados
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1.1 ResuLTtADOS GLOBAIS

Em 2006 os estabelecimentos abrangidos pelo conceito de “unidade comercial de dimenséo relevante” totalizavam
2 230, mais 9% do que em 2005. Esta situacéo decorre da variagdo positiva verificada no niumero de unidades
retalhistas. Por oposic&o, de 7,3% no retalho alimentar ou com predominancia alimentar® e de 13,1% no retalho
nao alimentar ou sem predominancia alimentar®, j4 que o nimero de unidades grossistas registou uma descida
de 1,7%. A semelhanca dos anos anteriores, a importancia relativa dos subsectores do comércio manteve-se
inalterada quer em termos de ndmero de estabelecimentos, quer em termos de volume de vendas. Dos
estabelecimentos em actividade, o comércio a retalho alimentar continua a liderar ao representar 57,8% do total,
seguido do comércio a retalho ndo alimentar com 36,9% e do comércio por grosso, com 5,3% do total de

estabelecimentos.

Quadro |

CDR - Principais indicadores
2006

Comércio aretalho

Unidade fotal

(Continente)

Alimentar ou com | Né&o alimentar ou
predominéncia |sem predominéncia

alimentar alimentar

Varidveis/Indicadores
N° de estabelecimentos n° 2230 1290 822
Area de Exposigéo e Venda

Total m? 2700 894 1462 034 822 063

Média m? 1211 1133 1000
Ne de Pessoas ao Servigo

Total n° 83259 54 947 22 090

Do qual:

A tempo completo ne 62 411 40 089 16 382
Do género feminino n° 58 111 40 861 14 619

Média por estabelecimento n° 37 43 27
Ne de horas abertos ao puablico

Total h 9485 854 5333767 3720989

Média anual por estabelecimento (a) h 4254 4135 4527

Média diaria por estabelecimento h 12 11 13
Volume de Negécios 10%€ 14 127 614 8925 386 3285855
Volume de Vendas

Total 10°€ 14 060 641 8909 549 3263303

Média por estabelecimento 10%€ 6 305 6907 3970

Média por m* de AEV € 5206 6 094 3970
Remuneragoes lliquidas

Total 10°€ 804 146 508 891 215 808

Média anual por pessoa ao servigo (a) € 10 498 10 622 9943

Média mensal por pessoa ao servigo € 750 759 710
Ne de transaccOes

Total n° 665 934 458 547 967 147 104 470 776

Média por estabelecimento n° 298 625 424 781 127 093

Média por m* de AEV n° 247 375 127

Volume de Vendas Médio por transacgéo € 21 16 31

Comércio por
grosso

118

416 797
3532

6222

5940
2631
53

431098
3653

10

1916 372

1887789
15998
4529

79 446
13 002
929

13 496 535
114 377

32

140

(a) - Tomando como base o funcionamento de todos os estabelecimentos durante um ano completo.

5Nao inclui IVA

6 Aremuneragcdo média mensal corresponde a remuneragéo iliquida anual por trabalhador dividida por 14 meses

‘nélise de Resultados
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Figura 1l

Unidades Comerciais de Dimenséao Relevante

- Distribuicédo do n° de estabelecimentos, segundo o
ano de abertura, por escaldes de anos -

De 1981 a

Até 1980 1990
15%  4.0%

Apés 2000
39,4%

De 1991 a
2000
55,1%

Por ano de abertura dos estabelecimentos, verifica-
se que 55,1% entraram em actividade no periodo
compreendido entre os anos de 1991 e 2000, depois
de 2000 abriram 39,4% dos estabelecimentos e
apenas 5,5% haviam entrado em funcionamento antes
de 1991.

Nestes estabelecimentos, o volume de negdcios
realizado ascendeu a 14 128 milhGes de euros, tendo
o volume de vendas representado 99,5% deste total.

Face a 2005 o volume de negdcios total apresenta
um crescimento de cerca de 9% em resultado da
performance do comércio a retalho alimentar (+7,8%)

e ndo alimentar (+21,4%, em parte associado ao consideravel aumento no respectivo nimero de estabelecimentos).
Em contrapartida, os estabelecimentos do comércio por grosso apresentaram um decréscimo no volume de
negocios de 3,2%, que se justifica em parte pelo decréscimo verificado no nimero de estabelecimentos.

No que se refere ao volume de vendas em 2006, a
estrutura dos subsectores manteve-se semelhante:
63,4% do total teve origem no retalho alimentar, 23,2%
no retalho ndo alimentar e 13,4% no comércio por
grosso. Face a 2005, continuam a verificar-se perdas
de importancia relativa do comércio por grosso (-1,6
p.p.) e do retalho alimentar (-0,8 p.p.), em favor do
retalho ndo alimentar (+2,4 p.p).

Relativamente ao nimero de transaccdes efectuadas
verifica-se um aumento de 7,5% face a 2005, para o
gual todos os subsectores contribuiram. O retalho

Figura 2

Unidades Comerciais de Dimensédo Relevante

- Distribuicéo do volume de vendas, segundo a
actividade -

Comércio por
Grosso
13,4%

Com.Retalho nédo
alimentar ou sem
predom.
alimentar

23,2% Com.Retalho
alimentar ou com
predom.
alimentar
63,4%

alimentar foi o principal responséavel pelo volume de transaccdes efectuadas, representando 82,3% do total e as
UCDR grossistas, como habitualmente, foram as que apresentaram menor importancia relativa (2%).

Figura 3
Unidades Comerciais de Dimensao Relevante

- Volume vendas médio por transacgéao,
segundo a actividade -

200

140

150

100

50 31

21 16
(O .
TOTAL Com.Retalho  Com.Retalho ndo  Comércio por
alimentar ou com alimentar ou sem Grosso
predom. predom.

alimentar alimentar

No que diz respeito ao valor médio das transacc¢des
(volume de vendas médio por transacg&o’), assiste-
se a um cendrio oposto, ja que este valor assume um
valor mais relevante no comércio por grosso (140€),
seguido pelo do retalho ndo alimentar (31€) e pelo do
retalho alimentar (16€), valores muito semelhantes aos
verificados em 2005.

Estas diferencas estdo relacionadas com as
especificidades que caracterizam a actividade
retalhista, por um lado, e a actividade grossista, por
outro: a primeira direccionada para o consumidor final,
cujas transacc¢des envolvem predominantemente

menores quantidades de cada produto, de valor inferior e com maior frequéncia, a segunda direccionada
essencialmente para a revenda, em que as respectivas transac¢fes envolvem habitualmente quantidades elevadas
de cada produto, implicando um maior valor associado e ocorrendo normalmente com menor frequéncia.

7Na&o inclui IVA
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Para o conjunto dos estabelecimentos das UCDR, [~ o :
Unidades Comerciais de Dimens&o Relevante

0 numero de pessoas ao servico é de e .
P ¢ - Distribuicéo do n° de pessoas ao servigo, segundo

83 259 (+9,2% face a 2005), destacando-se a a actividade -
preponderancia do sector do comércio a retalho
i i Comércio por
alimentar, o qual representou 66% do total. Salienta- Grasso
7,5%
se 0 aumento verificado no pessoal ao servigo do
~ . . Com.Retalho na
retalho n&o alimentar de 15,7%, seguido do retalho almentar 00 sem
. , . .~ predom.
alimentar com um acréscimo de 8,7%. Por oposicao, alimentar

Com.Retalho
alimentar ou com
predom.
alimentar
66,0%

, . . 26,5%
0 numero de pessoas ao servigco nas unidades

grossistas apresentou um decréscimo de 5,8%.
Estas variagGes no nimero de pessoas ao servico
ocorreram no mesmo sentido da variagéo do nimero
de estabelecimentos em cada um dos subsectores.

Do total de pessoas ao servi¢o, 69,8% s&o mulheres e, face a 2005, assistiu-se ao refor¢o da sua importancia
no retalho ndo alimentar (+20%) e no retalho alimentar (+9,1%), tendo nas unidades grossistas apresentado
uma reducao de 7,3%. Por sector, as mulheres continuam a ser minoritarias no comeércio por grosso representando
42,3% do total, ao passo que no comércio retalhista a sua importancia relativa € muito acentuada: 72%.

Em relagdo ao ano anterior, o pessoal a tempo completo viu a sua importancia diminuir 1,1 p.p. representando,
em 2006, 75% do total do pessoal ao servico. Para esta diminuicdo contribuiram todos os subsectores do
comércio, principalmente do retalho ndo alimentar (-1,7 p.p.). O subsector grossista foi o0 que apresentou maior
proporcgédo de pessoas ao servico a tempo completo (95,5%). Esta percentagem € significativamente inferior,
guer no comércio retalhista alimentar, quer no ndo alimentar, correspondendo a 73% e 74,2%, respectivamente.

Face a 2005 o nimero médio de pessoas ao servigo por estabelecimento manteve-se em 37 pessoas. Contudo,
pela andlise de cada subsector, verificou-se que no retalho alimentar aumentou de 42 para 43 e no nao alimentar
de 26 para 27. Pelo contrario, nas unidades grossistas verificou-se um decréscimo de 55 para 53 pessoas.

As pessoas ao servico nestes estabelecimentos  Friguras

comerciais auferiram em 2006 um total de 804,1 Unidades Comerciais de Dimenséo Relevante
milhdes de euros de remuneragdes iliquidas, tendo
esta variavel apresentado um acréscimo de 8,6%, face
a 2005, com o forte contributo do retalho n&o alimentar
(+16,1% do que em 2005), este aumento no total das 1200 750 759 10 929
remuneracdes iliquidas esta associado ao dinamismo 900 -
do subsector retalhista que se reflecte quer no 600 - - - - -

aumento do nimero de estabelecimentos quer no 300 - - - = s

- Remuneragcdo média mensal, por pessoa, segundo
a actividade -

aumento do numero de pessoas ao servigo. Nas 0
: H ~ AT H TOTAL Com.Retalho Com.Retalho Comércio por
unidades grossistas as remuneragdes iliquidas alimentar ot Gom N alimentar ou - Grosso
decresceram 4,3%, apesar do subsector continuar a predom. sem predom.
alimentar alimentar

apresentar a remuneracdo média mensal® mais
elevada (929€), seguida do retalho alimentar (759€) e
do retalho ndo alimentar (710€).

8 Aremuneracao média mensal corresponde a remuneracao iliquida anual por trabalhador dividida por 14 meses

lnélise de Resultados
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1.2 ANALISE SECTORIAL

1.2.1 - Comércio a retalho

No comércio a retalho, os 2 112 estabelecimentos dinamizaram um volume de negocios de cerca de 12 211
milh&es de euros, dos quais 12 173 milh&es corresponderam a volume de vendas. Devido & natureza deste tipo
de negdcio o contributo das prestacdes de servicos é superior no retalho ndo alimentar, representando 0,7% do
volume de negécios, enquanto no retalho alimentar apenas representou 0,2%.

As 1 290 unidades do comércio a retalho alimentar, foram responséveis por 73,2% do volume de vendas do
comeércio a retalho, sendo igualmente de salientar a supremacia do retalho alimentar no que respeita ao volume
de vendas médio, por estabelecimento, que ascendeu a 6,9 milhdes de euros, contra cerca de 4 milhdes de
euros no retalho n&o alimentar. Em contrapartida, o volume de vendas médio por transaccdo® é bastante superior
no retalho n&do alimentar (em 2006 fixou-se em 31€). Pelo tipo de produtos predominante em cada um dos
subsectores, por um lado, e pelo facto de existir um nimero médio de transaccdes por estabelecimento muito
superior nas unidades do retalho alimentar, por outro, o volume de vendas médio por transac¢ao atinge nestas
Ultimas um valor bastante mais baixo (16€).

No que se refere a dimenséo dos estabelecimentos, enquanto no retalho alimentar se salienta aimportancia das
unidades com dimensé&o entre 400 m? e 999 m?, quer pela concentragdo de volume de vendas que originam
(26,5% do total), quer pela representatividade em nimero de estabelecimentos (39,5% do total), no retalho ndo
alimentar o maior contributo em termos de volume de vendas tem origem nos estabelecimentos com dimensao
entre os 1 000 m? e os 1 999 m? (38,7%) e a representatividade em termos do nlimero de estabelecimentos
assume a maior proporc¢do no escaléo de dimenséo até aos 399 m? (36,1% do total).

A importéncia relativa dos estabelecimentos com

Figura 6

Comércio a Retalho comercializagdo de produtos de marca propria registou
- Importancia dos produtos de Marca Prépria - uma perda de 2 p.p. no comércio a retalho alimentar,
60.0% — passando a representar 56,2% do total dos
50.0% - estabelecimentos desse subsector. No comércio a
41,0% retalho ndo alimentar verificou-se situacéo oposta: o
0% 1 namero de estabelecimentos com comercializacao de
30.0% - produtos de marca propria aumentou 5,6 p.p. fixando-

20,0% - se em 41%.

10,2% 10,1%
10.0% Ret. Nao Alim.

| RetAim  RELNOAMT  Quando analisada a parte das vendas que

% Estab. ¢/ Prod. de Marca Propria no % Vendas de Marca Prépria no total das Correspo n de a prOd utos d e marca préprl a
total de Estabelecimentos Vendas
verifica-se, face a 2005, uma quase estabilizacdo no
comércio a retalho alimentar tendo a propor¢éo de vendas de produtos de marcas proprias no total das vendas
baixado de 10,8% em 2005 para 10,2% em 2006. No comércio a retalho ndo alimentar verifica-se um ligeiro
refor¢o, tendo evoluido de 8,7% para 10,1% no mesmo espaco temporal.

0,0%

Nas vendas efectuadas em 2006, o recurso a cartdes de débito e crédito continua a ser o meio de pagamento
mais utilizado representando 49,5% das vendas. O numerario e o cheque corresponderam a 44,9% das vendas
totais.

9 Nao inclui IVA



Comparativamente a 2005, no comércio a retalho
alimentar observou-se um aumento da importancia
relativa da utilizagdo de cartbes de crédito em
detrimento da utilizagdo de cartdes de débito.
Situacao diferente verificou-se no comércio a retalho
nédo alimentar, em que aimportancia relativa diminuiu
na utilizagdo dos cartdes de crédito e manteve-se
nos cartdes de débito.

O numero de pessoas ao servico nas UCDR
retalhistas ascendeu a 77 037 individuos e destes,
71,3% trabalhavam no retalho alimentar. O sexo
feminino foi o predominante, embora no retalho
alimentar de forma mais intensa do que no néo
alimentar: 74,4% contra 66,2%. A percentagem de
pessoas que trabalharam a tempo completo
situou-se em 73% no retalho alimentar e 74,2% no
retalho n&o alimentar.

A remuneracéo média mensal'® por pessoa no retalho n&o alimentar foi de 710€, abaixo do verificado no ramo

alimentar (759€).

Horas de abertura ao publico

No ano de 2006, cada estabelecimento retalhista esteve aberto ao publico em média 4 135 horas no retalho
alimentar e 4 527 no retalho néo alimentar, o que se traduziu numa média diaria de 11 e 13 horas, respectivamente,

Estabelecimentos Comerciais - Unidades de Dimensé&o Relevante 2006

Figura7

Comércio a Retalho

- Percentagem de Recebimentos segundo os Meios
de Pagamento -
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Comércio a Retalho Alimentar

tendo no Gltimo caso aumentado uma hora, face a média verificada em 2005.

Relativamente aos horarios de abertura e encerramento!?, a situacéo é semelhante a de 2005, mantendo-se
uma maior proporgéo de estabelecimentos abertos antes das 9h, no caso do retalho alimentar e uma proporgéo

superior de estabelecimentos abertos depois das 21h no retalho n&o alimentar.

Quanto a localizagdo dos estabelecimentos constata-se que, a semelhanca do verificado em 2005, no retalho
ndo alimentar 74% das unidades situam-se em centros comerciais, enquanto que para o retalho alimentar essa

percentagem € de 21,4%.

Quando comparado com 2005, o nimero de estabelecimentos que dispdem de parque de estacionamento
aumentou, mantendo-se a esse respeito a primazia das UCDR do retalho alimentar ndo alimentar: 70,1%,

contra 60% do retalho alimentar.

0 A remuneragdo média mensal corresponde a remuneracao iliquida anual por trabalhador dividida por 14 meses

 Considerou-se nesta andlise o horario de segunda a quinta-feira, os dias da semana em que os horarios de funcionamento sdo mais

directamente comparaveis para a globalidade das unidades

‘nélise de Resultados
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1.2.1.1 — Comércio a retalho alimentar ou com predominancia alimentar

1.2.1.1.1 — Caracterizacéo dos estabelecimentos

Distribuicdo geogréfica

Segundo os dados apurados, os 1 290 estabelecimentos do comércio a retalho alimentar distribuiram-se pelo
Continente da seguinte forma: 31,7% em Lisboa, 28,4% no Norte, 21,3% no Centro, 10,1% no Algarve e no
Alentejo 8,4%, tendo sido esta Ultima regido a que apresentou maior crescimento (comparado com 7,8% em

2005).

Figura 8
Comércio aretalho alimentar ou com
predominancia alimentar

- Distribuicdo do nimero de estabelecimentos,

por escalGes de AEV -

8000m2 e
mais
2500 a 2,8%

7 499m2
2,9% /
Até 399m2

30,6%

1000 a
2 499m2
24,2%

400 a 999m2
39,5%

Em 2006, a Area de Exposicéo e Vendas (AEV)
deste conjunto de unidades atingiu os
1462 034 m? (+9,2% do que em 2005). Aregi&o
do Norte manteve a lideranca, com 32,5% da
superficie total e Lisboa manteve também a
segunda posicdo, com 30,4% da AEV total. A
AEV média apresenta, em 2006, o valor de 1
133 m?, valor superior aos 1 114 m? registados
em 2005.

A distribuicdo destas UCDR segundo os
escaldes de dimenséo, concentra-se fortemente
nas dimensodes dos escalfes mais baixos, ja que
70,1% dos estabelecimentos apresentavam uma
dimens&o abaixo dos 1 000 m?,

Por regibes geograficas constata-se que o Norte,
detendo a maior proporcdo da populagéo,
acumula igualmente a maior area de exposicao
e venda e o valor mais elevado de populagéo

residente por m?de AEV. Lisboa possui o0 maior nimero de estabelecimentos e a maior percentagem do volume
de vendas. O Algarve é aregido que apresenta o valor mais alto de vendas a retalho por residente, contudo ha
que salientar aimportancia da actividade turistica nesta regido, e o seu forte contributo para o volume de vendas,

Figura 9
Comércio a retalho alimentar ou com predominancia
alimentar

- Alguns indicadores relacionados com a populagéo
residente, por NUTS Il -
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sendo significativa, para além da populacao
residente, a populacgéo flutuante ndo residente
associada ao turismo, que contribui para o
volume de vendas verificado nesta regiéo.

Horas de abertura ao publico

O numero médio de horas de abertura anual ao
publico das unidades retalhistas alimentares, foi
de 4 135 por estabelecimento (mais 47 horas do
que em 2005).

Segundo os dias da semana, verifica-se uma
correlagéo positiva entre a dimenséo e o nimero



de horas de abertura ao publico, excepto ao domingo
dado que, neste dia da semana, a partir dos 2 500 m?
de area de exposicao e venda o nimero médio anual
de horas de abertura comeca a decrescer, questao
associada as restricoes legais de abertura desses
estabelecimentos aos domingos e feriados excepto
em Novembro e Dezembro.

As médias diarias de horas de abertura dos
estabelecimentos segundo a sua dimenséo,
mantiveram-se semelhantes as de 2005, com a
excepc¢do da verificada nos estabelecimentos com
dimenso entre 2 000 e 2 499 m?, nos quais aumentou
uma hora.

Figura 11
Comércio a Retalho alimentar ou com
predominancia alimentar
- Percentagem de estabelecimentos que encerram

depois das 21h, no total de estabelecimentos, por
escalbes de AEV -
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Figura 10

Comércio a Retalho alimentar ou com
predominancia alimentar
- Nimero médio diario de horas de abertura ao
publico, segundo os escalBes de AEV - (a)

8000m2
e mais

Total Até 400 a 1000a 2000a 2500 a 4000 a
399m2 999 1999 2499 3999 7999

a) Nimero médio diério de horas de abertura ao publico, de segunda a quinta-feira.

Relativamente ao horario de abertura verifica-se
que a larga maioria dos estabelecimentos abre
antes das 9 horas. Quanto ao horario de
encerramento’?, os estabelecimentos com area
inferior a 2 000 m? fecham maioritariamente até
as 21 horas, enquanto que os de dimensao
superior encerram predominantemente apés as 21
horas.

Pessoal ao servico e remuneracgdes

O pessoal ao servico no comércio a retalho
alimentar ascendeu a 54 947 pessoas (+8,7% face
a 2005), sendo 74,4% do género feminino.
Verifica-se uma correlacdo positiva entre a

dimensao dos estabelecimentos e o nimero médio de pessoas que empregam, sendo de 7 pessoas para as
unidades inferiores a 400 n? e de 375 para aqueles que dispdem de 8 000 m? e mais. O niimero médio de
pessoas ao servico, por estabelecimento, situou-se em 43 pessoas, comparado com 42 pessoas em 2005.

Das pessoas ao servi¢co nestas UCDR, 73%
trabalharam a tempo completo. Nas unidades de
menor dimens&o (Até 399 m?) a percentagem dos que
trabalharam a tempo parcial foi de 5,3%, contudo,
acima dessa dimensao essa forma de emprego ganha
expressao, com o ponto maximo no escaldo entre 2
000 e 2 499 n¥, onde atinge a percentagem de 36,6%.

O total de remuneracdes pagas ascendeu a 508,9
milhdes de euros, o que corresponde a uma
remuneracdo média mensal'® de 759€.

Figura 12
Comércio a retalho alimentar ou com predominancia

alimentar

- Distribuic@o do pessoal ao servi¢o, segundo a
duracdo do trabalho, por escal6es de AEV -
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2 Considerou-se nesta analise o horério de segunda a quinta-feira, os dias da semana em que os horérios de funcionamento sdo mais

directamente comparaveis para a globalidade das unidades

¥ A remuneragdo média mensal corresponde a remuneragéo iliquida anual por trabalhador dividida por 14 meses
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Da andlise regional das remuneragfes médias mensais, assinala-se que o valor mais baixo se regista no

Figura 13
Comeércio a retalho alimentar ou com predominancia

alimentar
- Remuneracdes médias mensais, por NUTS Il -
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Figura 14
Comeércio a retalho alimentar ou com predominancia
alimentar

- Remuneragdes médias mensais,
por escaldes de AEV -
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Centro (735€) ao passo que no ano passado este
tinha sido observado no Norte. O valor mais alto
regista-se, a semelhanca do ano anterior, no Algarve
(799€).

Segundo a dimenséo dos estabelecimentos, as
remuneragfes médias mensais, & semelhanca de
2005, registaram o valor mais baixo nas unidades
comAEV entre os 2 000 a 2 499 m? (630€), quest&o
associada a maior proporgao de pessoas ao Sservico
empregadas a tempo parcial nos estabelecimentos
deste escaldo de dimenséo a que correspondem
remuneragdes médias mensais inferiores. O valor
mais alto verificou-se nas unidades comAEV entre
1000 e 1999 m?(818€).

1.2.1.1.2 — Volume de vendas e outras
variaveis relacionadas

Volume de vendas

No ano de 2006 as unidades do retalho alimentar
dinamizaram 8 910 milhdes de euros de volume de
vendas registando um aumento de 7,7%, face a 2005.
O volume de vendas médio por estabelecimento
manteve-se semelhante ao registado em 2005: 6,9
milhdes de euros.

Relativamente ao nimero de transaccdes verificaram-se mais 38 milhdes de transacc¢des em relacéo ao ano
anterior, situando-se em 548 milhdes de transaccoes, 0 que se traduziu num volume de vendas médio por
transaccio*de 16€, também semelhante ao registado em 2005.

Figura 15
Comeércio a retalho alimentar ou com predominancia

alimentar

- Distribuic@o do Volume de Vendas, por NUTS Il -
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Lisboa e Norte foram as regides com maior
concentracdo de estabelecimentos e volume de
vendas, seguidas do Centro e, com menor expressao,
doAlgarve e o Alentejo.

Os estabelecimentos com dimensdes de AEV abaixo
dos 2 000 m? corresponderam a 91,8% do total das
unidades e geraram 58,3% do volume de vendas do
comércio aretalho alimentar.

Os estabelecimentos incluidos no escaldo até
399 m? constituiram 30,6% do total das unidades em
causa mas respondem apenas por 6,4% do volume
de vendas, situacao inversa se verifica nas unidades
acima de 7 999 m?, que representaram apenas 2,8%

do total dos estabelecimentos originando 25,5% do volume de vendas gerado no sector. Assim, o volume de
vendas médio por estabelecimento apresenta-se crescente a medida que aumenta a area dos estabelecimentos,
sendo o volume de vendas médio no escaldo mais elevado, cerca de 44 vezes superior, ao do escaldo mais

baixo.

Quadro Il
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Figura 16
Comeércio a retalho alimentar ou com predominancia

alimentar

- Distribuicdo do Volume de Vendas,
por escaloes de AEV -
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UCDR - Numero de transacc¢des e Vendas médias em estabelecimentos do Comércio a retalho
alimentar ou com predominancia alimentar, por escalées de AEV

Volume de Vendas médio|Volume de Vendas médio
por m? de AEV (a)

por estabelecimento (a)

Escal6es de AEV

Total (Continente) 6 906 627
Até 399 m? 1434910
De 400 a 999 m* 4 643 465
De 1 000 a 1 999 m? 8080 792
De 2 000 a 2 499 m* 12 983 308
De 2 500 a 3 999 m? 21 737 282
De 4 000 a 7 999 m* 31 494 125
8 000 m? e mais 63 333 192

Nimero médio de
transacgdes por
estabelecimento

Volume de Vendas médio
por transaccéao (a)

ne

6 094 424 781 16
6 074 214 580 7
6103 345 376 13
5655 509 632 16
6176 645 839 20
6701 903 191 24
5957 1243 843 25
6516 2303 161 27

(a) - Nao inclui IVA.

Volume de Vendas por Categoria de Produtos

Do total das vendas do comércio a retalho alimentar
69,1% corresponderam a produtos alimentares,
bebidas e tabaco, tendo este valor ascendido a
cerca de 6 154 milhdes de euros.

Tal como em 2005, aimportancia relativa das vendas
de bens alimentares, bebidas e tabaco apresenta-
se inversamente proporcional a dimensédo dos
estabelecimentos, o que se justifica pela oferta mais
diversificada de categorias distintas de produtos,

Figura 17

Comeércio aretalho alimentar ou com predominancia
alimentar

- Vendas por grandes agrupamentos de produtos,
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nos estabelecimentos de maior dimens&o. Assim, a importancia relativa da venda deste tipo de bens é mais
elevada nas unidades até 1 999 m? e inferior nos estabelecimentos entre 2 500 e 3 999 m2

Das vendas dos produtos alimentares, os lacticinios (Leite e seus derivados e ovos), carne e produtos a base de
carne e frutos e produtos horticolas, foram os mais importantes, ja que representaram 11,9%, 9,4% e 7,8%,
respectivamente, do volume de vendas. De entre os produtos ndo alimentares, destacam-se os produtos de
cosmética e de higiene pessoal, com 8,5%, os produtos de limpeza e similares para uso doméstico com 4,5%
e o mobiliario e outros artigos para uso doméstico, com 3,3%.

Produtos de marca propria

Nas unidades do retalho alimentar, 56,2% dos estabelecimentos comercializou produtos de marca prépria,
tendo o respectivo volume de vendas representado 10,2% do volume de vendas desses estabelecimentos.

Flguale _ B Em 2006, assistiu-se a um aumento significativo
COMEED ElE e a“;?i(::eti;;u CO) Pl el do nimero de estabelecimentos com dimenséao
- % Vendas de produtos de Marca Prépria no total entre 0s 2 000 e os 2 499 m* que comercializam
de vendas, por escales de AEV - produtos de marca prépria resultando uma subida

40,0% da importancia relativa destes produtos no total do
35,0% 34.5% volume de vendas, (representaram 13,9% do total),
30,0% superando assim a importancia relativa existente
25,0% nos estabelecimentos dos Ultimos escaldes, ao
izzzz 13.9% 13.1% 13.0% contrario do verificado em 2005. As vendas de
100% 10,2% produtos de marca propria continuam a assumir
5.0% 45% 58% grande relevo nas unidades de menor dimensao (Até
0.0% 399 m?), onde representaram 34,5% do total das

Total Até 400a 1000a 2000a 2500a 4000a 8000m2 ven d as.

399m2 999 1999 2499 3999 7999 e mais

Por regifes, a venda de produtos de marca propria

Figura 19 continua a assumir maior importancia nas regioes
Comércio aretalho alimentar ou com predominéncia de Lisboa e do Norte, 12,2% e 10,8%,

alimentar .
. respectivamente. Segue-se o Centro (com 8,5% do
- % Vendas de produtos de Marca Prépria no total P 9 ( °

de vendas, por NUTS |l total), o Algarve (com 7,5%) e o Alentejo (com 6,1%).

15,0%

12,2%

1020  108% Meios de pagamento

10,0%

No retalho alimentar, verifica-se uma alteragédo do

meio de pagamento mais utilizado: os cartbes de

crédito e de débito, que representam 45,3% do total,

deixaram a primazia para 0s meios de pagamento

mais tradicionais: numerario e cheque, ja que estes
foram usados em 50,7% das vendas realizadas.

6,1%

5,0%

0,0%

Continente Norte Centro Lisboa Alentejo Algarve

O numerario, sendo 0 meio de pagamento mais tradicional, foi o mais utilizado nas transaccdes das unidades
de menor dimenséo (77,2%) e 0 menos utilizado nas transac¢des das unidades maiores: 29,8%.
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Figura 20

Comportamento oposto surge nautilizagdo dos — :

B o . ) Comércio a Retalho alimentar ou
cartbes de crédito e de débito, que vai crescendo com predominancia alimentar
com a dimensdo das unidades de venda: nos
estabelecimentos de 8 000 m? e mais séo
utilizados em 60,3% das vendas realizadas. 100,0%

- Meios de Pagamento, segundo os escaldes de AEV -

0,8%

80,0% ' ! L
0 155% 24,79

Em 2006, mais uma vez se verificou a tendéncia

para o desuso do cheque (1% face a 1,6% em 60,0%
2005), ja que a sua importancia baixou nos
estabelecimentos de todas as dimensdes.

40,0%

20,0%

Os outros meios de pagamento, que no total 0.0%

representam 4% dlzem respelto é Total Até 400a 1000a 2000a 2500a 4000a 8000mM2
! 399m2 999 1999 2499 3999 7999 e mais

dlSpOﬂIbIllza(;aO de cartdes proprios das m Numerério m Cartdo de Débito I Cartéo de crédito " Cheque B Outros
empresas ou estabelecimentos, designadamente

os cartdes de desconto, sendo este meio de

pagamento mais expressivo nos estabelecimentos dos dois escaldes de maior dimensao.

Por regides, ha a salientar uma maior utilizacao de cartGes de débito e crédito (47,9%) em Lisboa e uma maior
utilizac@o de numerério no Algarve (56%).

1.2.1.2 Comeércio a retalho ndo alimentar ou sem predominancia alimentar

‘nélise de Resultados

1.2.1.2.1 - Caracterizacdo dos estabelecimentos

Em 2006, estiveram em actividade 822 UCDR no comércio a retalho ndo alimentar ou sem predominancia
alimentar. O nimero de estabelecimentos no subsector ndo alimentar aumentou significativamente face a 2005:
13,1%, tendo sido as regides do Alentejo e Algarve que apresentaram o maior crescimento. As regifes do Norte,
Lishoa e Centro concentram 86,6% do total das UCDR do retalho ndo alimentar.

Figura 21
Comércio aretalho ndo alimentar ou sem
predominancia alimentar

- Distribuicdo do numero de estabelecimentos,
por NUTS II -

Algarve
Alentejo  6,9%
6,5%

Norte
33,6%

Lishoa
31,8%

Centro
21,2%
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Figura 22
Comércio aretalho ndo alimentar ou sem
predominancia alimentar

- Distribui¢@o do nimero de estabelecimentos,
por escalbes de AEV -

2500 & 8000m2 e

7999m2; mais;
5,5% 0.8%

Até 399m2;

/ 36,1%

1000 a
2499m2;
24,3%

\400 a999m2;

33,3%

A éarea de exposicdo e venda relativa as unidades do retalho n&do alimentar atingiu
822 063 m?, a que correspondeu uma AEV média de 1000 n? (+5,6% do que em 2005). A regido de Lishoa
concentrou em 2006, 40,1% do total de AEV existente no Continente, seguida do Norte com 30,5%.

Por escaldes de AEV, observa-se maior concentracdo de estabelecimentos nos escaldes com dimenséo inferior
a 2 000 m?, representando 91,1% do total.

Figura 23
Comércio a retalho n&do alimentar ou sem predominancia
alimentar

- Alguns indicadores relacionados com a populagéo
residente, por NUTS Il -

100,006 - 4:2% 6,8% 7.0% 6,2% n° de pessoas
76%  gew  38%  28%  739% 7
" i 1 I ™1 ™ -
T 16w 14153

31,8% 40,1% 24

60,0% H

50,0%
10706

40,0%

20,0%

0,0%

Pop. Resid. Ne de Areade  Volumede Pop Resid. Pop.Resid
2006 Estabel. Expos. e Vendas por Estab.  por m2 de

Venda AEV

H Norte m Centro Lisboa Alentejo Algarve

Da analise do quadro que compara a populacéo residente com outros indicadores relativos ao comércio a retalho
nao alimentar, constata-se que as regides de Lisboa e Algarve apresentam o menor nimero de habitantes por
estabelecimento e por m2 de Area de Exposicdo e Venda, no entanto Lisboa destaca-se por concentrar a maior
propor¢éo do volume de vendas do subsector retalho ndo alimentar, detendo também a primazia no que respeita
as vendas a retalho por residente.

Horas de abertura ao publico
O numero médio de horas de abertura dos estabelecimentos de retalho ndo alimentar foi de

4 527 em 2006. A excepcao dos estabelecimentos do escaldo de 400 a 999 m?2 que apresentam uma média
diaria superior a 13 horas, a média diaria para os outros escaldes situou-se em 12 horas.



Relativamente aos horérios de abertura verificou-se que 58,5% dos estabelecimentos abrem depois das 9 horas.

Quanto ao horario de encerramento'®, 79,7% dos
estabelecimentos encerram depois das 21 horas.

Observando o horario de abertura por escaldes de
dimensdo dos estabelecimentos, até aos
7 999 m? constata-se que o nUmero de
estabelecimentos que abrem depois das 9 horas vai
diminuindo & medida que o escalao da AEV vai
aumentando.

Pessoal ao servi¢co e remuneracgdes

No ano em andlise 22 090 pessoas trabalharam nas
UCDR de retalho ndo alimentar. Deste total 66,2%
eram do sexo feminino.

Do total do pessoal ao servigo, 74,2% trabalha a tempo
completo e os valores observados para as diferentes
regides, a excepcao do Algarve, ndo se afastam
substancialmente da média indicada. No caso do
Alentejo e do Algarve, esta percentagem foi um pouco
superior: 78,4%.

As remuneracdes pagas neste subsector ascenderam
a 215,8 milhdes de euros e correspondem a uma
remuneracdo média mensalt®de 710€ (714€ em 2005).

Figura 26
Comércio aretalho ndo alimentar ou sem

predominancia alimentar

- Remuneragcbes médias mensais,
por escaldes de AEV -

1200

1100

1000

/ 976
900 /
800

763 710
700
Remuneragdo Média
628

600 r T T T T T 1
Até 399 400 a 1000a 2000 a 2500 a 4000 a 8000 e
999 1999 2499 3999 7999 mais M

* Considerou-se nesta andlise o horario de segunda a quinta-feira, os dias da semana em que os horarios de funcionamento sdo mais

directamente comparaveis para a globalidade das unidades
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Figura 24

Comércio aretalho ndo alimentar ou sem

predominancia alimentar

- Nimero médio diario de horas de abertura ao
publico, por escaldes de AEV - (a)

13 13

Total Até 400a 1000a 2000a 2500a 4000 a
399m2 999 1999 2499 3999 7999

a) Nimero médio diario de horas de abertura ao plblico, de segunda a quinta-feira.

8000m2
e mais

Figura 25
Comércio a retalho ndo alimentar ou sem
predominancia alimentar

- Reparticdo do numero de pessoas ao servico,
segundo a duragao do trabalho, por NUTS Il -

100,0%
¥ ’ ’ > l [
80,0%

60,0% — —

40,0% T74,2% 74,9% 76,1% 72,2% 78,4% 78,4%—

20,0% — L

0,0% r T T T T T d
Continente  Norte Centro Lisboa  Alentejo Algarve
Tempo completo M Tempo Incompleto

16 A remuneragdo média mensal corresponde & remuneracao iliquida anual por trabalhador dividida por 14 meses

néalise de Resultados

‘
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Figura 27
Comércio aretalho ndo alimentar ou sem

predominancia alimentar

- Remunera¢c6es médias mensais, por NUTS Il -

820

800 -
780 /
760 /
740 /
720 v 710
700 m
680 Média—
660 r T T

Norte Centro Lishoa Alentejo Algarve

Aremuneracdo média mensal mais baixa observou-
se nos estabelecimentos com a AEV até aos 399 m?
de dimensao (628€) e a mais elevada nas unidades
com 8 000 e mais m?(976€).

Ao contrério do que aconteceu em 2005, o Algarve
passou a ser a regido onde a remuneragdo média
mensal’ foi mais alta, por outro lado o valor mais
baixo verificou-se no Alentejo, tendo associada uma
amplitude maxima na variagdo das remuneracdes
médias de 112€, tendo-se acentuado, face a 2006, a
variabilidade de remuneracdes entre as regides.

1.2.1.2.2 —Volume de vendas e outras variaveis relacionadas

Volume de vendas

As UCDR de retalho néo alimentar geraram 3 263,3 milhdes de euros de volume de vendas. Este indicador
apresenta um crescimento de 21,4% face a 2005, e deriva, em grande parte, conforme ja referido, do aumento do

Figura 28
Comércio aretalho ndo alimentar ou sem
predominéancia alimentar

- Distribuicdo do Volume de Vendas, por NUTS Il -

Algarve
Alentejo g 195

2,9% Norte

27,2%

Centro
13,8%

Lishoa
50,0%

Na distribuig&o espacial do volume de vendas destas
UCDR, observa-se uma forte concentracéo em Lisboa,
seguida do Norte, representando estas duas regides
mais de dois ter¢os do volume de vendas global do
subsector (77,2%). Constata-se que o retalho ndo
alimentar apresenta nestas duas regiées uma
concentragéo de volume de vendas mais acentuada
do que o retalho alimentar (no qual estas regides
concentram 64,4% do total do volume de vendas).

No que se refere a distribuicdo do volume de vendas
por escaldes de AEV constata-se que o0s
estabelecimentos de dimensao intermédia, entre 1 000
e 1 999 m?, geraram 38,7% do total de volume de
vendas, embora correspondam apenas a 21,7% dos

numero de estabelecimentos (+13,1%), ja que o
aumento do volume de vendas médio por
estabelecimento (7,4%) é comparativamente mais
moderado.

Este volume de vendas resultou de cerca de 104
milhdes de transacg¢bes, a que corresponde um volume
de vendas médio, por transaccdo'®, de 31€ (28€ em
2005). Quando observado por regides, o volume de
vendas médio oscila entre os 33 em Lisboa e os 24
euros no Alentejo.

Figura 29

Comércio a retalho ndo alimentar ou sem
predominancia alimentar

- Distribuicéo do Volume de Vendas,
por escaldoes de AEV -
8000 m? e

Até 399m?

mais
11,5%

17,7%

400 a 999m?
14,5%

2500 a

7999m?
14,2%

1000 a
2499m?
42,1%

17 A remuneracdo média mensal corresponde a remuneragdo média anual dividida por 14 meses

8 N&o inclui IVA
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estabelecimentos. Os estabelecimentos de dimenséo inferior a 1 000 n?, correspondendo a cerca de 69,4% do
total de estabelecimentos, séo apenas responsaveis por 26% do volume de vendas. Por oposicao, 0s
estabelecimentos com dimens&o superior a 7 999 m? representaram apenas 0,7% das UCDR do retalho n&o
alimentar e contribuiram com 17,7% para o total do volume de vendas do subsector.

De 2005 para 2006 acentuou-se a concentragéo do volume de vendas nos estabelecimentos pertencentes aos
escalbes de maior dimens&o: em 2005 os escaldes com mais de 2 000 m? originavam 29,2% do volume de
vendas, enquanto em 2006 contribuiram para 35,2% do total.

Quadro Il

UCDR - Numero de transaccdes e Vendas médias em estabelecimentos de Comércio a retalho néo
alimentar ou sem predominancia alimentar, por escalées AEV

Volume de Vendas médio| Volume de Vendas médio NUmero médio de Volume de Vendas médio

. transaccdes por "
por estabelecimento (a) por m? de AEV (a) : ¢ . 2 por transaccgéo (a)
estabelecimento

Escaldes de AEV n°

Total (Continente) 3969 956 3970 127 093 31
Até 399 m? 1266 343 5204 76 417 17
De 400 a 999 m* 1729 648 2996 63 697 27
De 1 000 a 1 999 m? 7095 601 4814 202 454 35
De 2 000 a 2 499 m* 4972 477 2301 151 255 33
De 2 500 a 3 999 m? 8109 152 2457 165 614 49
De 4 000 a 7 999 m* 17 017 529 3111 471941 36
8000 m? e mais 96 326 759 5286 2355 863 41

(@) - Nao inclui IVA.

De acordo com os resultados anteriormente expostos sdo os estabelecimentos com dimensdo entre a
2 500 e 3999 m? que registam um maior volume de vendas médio por transacc&o®®
(49 €). O valor médio das transaccoes esta directamente relacionado com o tipo de bens predominantemente
vendido nos estabelecimentos, dificultando eventuais interpretagfes sobre as diferengas observadas no volume
de vendas médio por estabelecimento, em cada um dos escal6es de dimenséo.

Volume de vendas por categoria de produtos

Quanto a estrutura do volume de vendas por categoria ~ Figura 20
de produtos, o vestuario e o mobiliario de escritério,
continuam, & semelhanc¢a do que aconteceu em 2005,
a ser as categorias de produtos com maior expressao,

Comeércio aretalho nado alimentar ou sem
predominéncia alimentar

- Distribuicdo do Volume de Vendas,

por categoria de produtos -

responsaveis por 25,2% e 15,6% respectivamente do outros
12,9% Vestuario

volume de vendas. Em termos de variag6es homologas Mobiliario 25,2%
verificam-se os maiores aumentos nos Materiais de ESC";'q 'f“‘;”""s
bricolage e Electrodomésticos, tendo-se registado 15.6%
uma variacdo negativa de 26,9% na rubrica dos Livros, Livros, jornais Calgado
. . . . e papelaria 2,9%
1,9%
jornais e artigos papelaria. d Mobilidrio e
ll;/l_atelr.de artigos de uso
ricolage dom.

Observando o volume de vendas por escaldes de 8.1% Electiod.  11.2%

. ~ . » ; R Cassetes, TV, audio e flcg; ’
dimensao, a situacdo mantém-se semelhante a de CDeDVD video =7

. . A . 4,5% 6,4%
2005: sobressai a importadncia das vendas de ’

vestuério, em particular, nos estabelecimentos de

¥ N&o inclui IVA

‘nélise de Resultados
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menor dimens&o (até 399 m?), que concentram 65,4% do volume de vendas. Nas unidades de maior dimenséo
(a partir de 1 999 m?) destaca-se o mobiliario e outros artigos para uso doméstico que representam 26,9% do
volume de vendas.

Em 2006 continua a ser evidente a maior expresséo das vendas de vestuario em todas as regides do Continente,
variando a proporcao entre 23,1% no Centro e 28,6% no Alentejo. Em segundo lugar, surge a categoria de
mobiliario, maquinaria e outros equipamentos para escritdrio, computadores e material 6ptico, fotografico e de
telecomunicacdes nas regides de Lisboa, Alentejo e Algarve, enquanto que no Norte e Centro esta posicao foi
assegurada pelos Electrodomésticos.

Produtos de marca propria

Das unidades retalhistas ndo alimentares, apenas 41% comercializaram produtos de marca prépria que
representaram 10,1% do total do volume de vendas.

Meios de pagamento

Nas UCDR do retalho nao alimentar, os meios de pagamento utilizados sdo maioritariamente os cartdes de
débito e de crédito, representando 61% das vendas. Os meios de pagamento tradicionais, numerario e cheque
apenas sdo utilizados em 29,3% dos casos. Nos estabelecimentos com dimens&o a partir de 8 000 m? o meio
de pagamento “Outros” apresenta uma proporgao muito consideravel: 26,1%, afigurando-se que esta situagéo
contempla a emissao de cartbes proprios de empresas ou estabelecimentos, designadamente os cartdes de
desconto.

1.2.2 Comércio por grosso

Neste capitulo ndo se efectua uma comparagao sistematica com os resultados do comércio a retalho em virtude
das especificidades de cada subsector. As unidades grossistas caracterizam-se principalmente pela
comercializacéo de produtos direccionados a empresas e empresarios em nome individual, distanciando-se do
consumidor final.

LR 1.2.2.1 Caracterizacdo dos estabelecimentos

Comércio por grosso

- Distribui¢c@o do nimero de estabelecimentos,

HEL I LR O numero de estabelecimentos de comércio por grosso
Algarve em 2006 ascendia a 118, menos 2 do que em 2005.
15,3% Nort . ~ e .

25?4.;) Por localizagdo geografica, encontra-se a maior

concentracéo no Centro, Norte e Lisboa, num total de
89 estabelecimentos.

A area de exposicao e venda dos estabelecimentos
grossistas totalizou cerca de 416,8 mil m2 com uma
média por estabelecimento de 3 532 m?, valor
ligeiramente superior ao verificado em 2005 (3 485 m?).

Alentejo
9,3%

Lisboa
23.7% Centro
' 26,3%
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< . . Figura 32
A semelhanca do verificado no ano anterior, em 2006 Comércio por grosso
sdo o0s escalbes de dimensdo entre - Distribuicdo do ndmero de estabelecimentos,
1 000 e 7 999 m? aqueles que concentram um por escaldes de AEV -

) ) 8000 m2 e Menos de
maior nimero de UCDR de comércio por grosso mais 1000 m?

H 11,0% 9,3%
representando cerca de 80% dos estabelecimentos, ’
sendo os escalGes com areas de exposi¢do e 4000 a 7999 1000 a 1999
. m 2
vendas compreendidas entre 1 000 e 2 999 m?, que 17,8% 23704
concentram maior numero de estabelecimentos.
3000 a 3499
. ~ m’ 2000 a 2999

Pessoal ao servigo e remuneracdes 15,3% e

22,9%
O nimero de pessoas ao servico nas unidades em
andlise situa-se em 2006 em 6 222 pessoas (-5,8% do que em 2005), na sua maioria homens, que representam
cerca de 58% do total.

Figura 33
Comércio por grosso
O numero médio de pessoas ao servico por unidade €  FEBIEIloXV[{e2=(ole [l oftsfs{o ko1 N To ST AV oS0 ool o ¥ €=Tot= To o o) 8
de 53, sendo de salientar que 95,5% dos trabalhadores trabalho, segundo os escalbes de AEV - i
exercem o seu trabalho a tempo completo. Os 100,0% . , ; ; , 1 §
0
estabelecimentos com mais de 8 000 n¥ apresentam 800% — — B B B g
uma proporgéo de trabalhadores a tempo parcial 60.0% o
. . 0% — — @
ligeiramente superior aos restantes (12%). 9550, 99,6% 100,0% 100,0% 100,0% 98,0% o
400% — B - [0)
L
O menor dinamismo do subsector grossista, traduzido 200% — @ — @ — — — — — — ©
. ya . C
pelo decréscimo do nimero de estabelecimentos e 0,0% ' . . . . . )
x : Total Até 1000a 2000a 3000a 4000a 8000m2
acompanhado por uma reducéo no pessoal ao servigo 099m2 1999 2999 3999 7999 o mais
reflectiu-se igualmente através da reducéo de 4,3% Tempo Completo B Tempo Incompleto

no total das remuneracdes iliquidas face a 2005, tendo
o valor ascendido a cerca de 79 milh6es de euros. A
remuneracdo média anual?®, por pessoa foide 13002€ S

Comércio por grosso

~ 7z . 21 . _ ” N ) )
e a remuneracdo média mensal* fixou-se em 929€, - Remuneracdes médias mensais, por NUTS I -
correspondendo a acréscimos de 6,4% em relacao c
i 993
ao ano anterior. 1000 o5
950 —929—
i . . 915
Por regides verifica-se que em todas elas se registou 900 —e5 Remunerag&o—
~ 1 Média
um aumento da remuneragao média mensal, sendo a 850 840

do Algarve, a semelhancga do verificado em 2005, a 800
que tem associada a remuneracdo média mensal mais

elevada, de 993€. 700
650 r T T T T 1
Norte Centro Lishoa Alentejo Algarve

1.2.2.2 Volume de Vendas e outras variaveis relacionadas

Volume de Vendas

Nas UCDR grossistas o volume de vendas ascendeu a 1 887,8 milhdes de euros (-2,7% que em 2005), resultante
de 13,5 milhdes de transaccdes. Por estabelecimento, verificou-se uma média de 114 377 transaccoes,
correspondendo cada uma delas, a um volume de vendas médio de 140€.

2 A remuneragdo média anual tem por referéncia o funcionamento de todos os estabelecimentos durante um ano completo

2 Aremuneragdo média mensal corresponde a remuneracdo iliquida anual por trabalhador dividida por 14 meses
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Figura 35
Comércio por grosso

- Distribui¢cdo do Volume de Vendas, por NUTS Il -
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Figura 36
Comeércio por Grosso
- Distribuicéo do Volume de Vendas,

por escaldoes de AEV -
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Volume de vendas por categorias de produto

Segundo a distribuicdo regional, o Volume de Vendas
realizado nas UCDR do comércio por grosso
concentrava-se nas regides do Norte, Lisboa e Centro,
representando 83,5% do total das vendas, cabendo
ao Alentejo e aoAlgarve apenas 16,5%.

Observando a distribui¢céo do volume de vendas pelos
escaldes de AEV, 85,5% é gerado nas unidades acima
dos 2 000 m?, concentrando-se 61% do volume de
vendas nas unidades de dimensao superior a 4 000

m2.

O valor médio das transaccdes (volume de vendas
médio por transac¢&o??) nestas unidades é de 140€.
Todavia este valor ndo € homogéneo quando analisado
pelos diferentes escaldes de AEV, onde o volume de
vendas médio mais baixo é apresentado pelos
estabelecimentos de dimens&o até aos 999 m?, com
51€ e o mais elevado, de 235€, nas unidades entre 4
000 e 7 999 m?,

Os produtos alimentares, bebidas e tabaco representam cerca de 70% das vendas das UCDR grossistas, a que
se seguem os bens de consumo doméstico que estdo na origem de 17% das vendas.

A distribuicdo do volume de vendas por categoria de
produto, mantém essa predominancia na maioria das
regides, embora com algumas especificidades, das
guais a mais relevante € a maior importancia dos bens
alimentares, de bebidas e tabaco no Norte e noAlgarve,
em contrapartida no grupo dos bens de consumo
domeéstico é Lisboa quem assume a primazia.

Nas vendas dos produtos alimentares, bebidas e
tabaco, destacam-se as bebidas com 18,2% do total,
seguido de leite e seus derivados, ovos, azeite, 6leos
e gorduras alimentares com 13,3%. No grupo dos bens
de consumo doméstico a excepcgao da alimentacao,

Figura 37

Comeércio por grosso

- Vendas por grandes grupos de produtos, segundo
aNUTS Il

75% 4% 25%  145% 11

100,0%

80,0%

60,0%

40,0%

20,0%

0,0%

Centro  Lishoa

" Bens de Consumo doméstico
M Outros

Contin. Norte

M Alim. Bebidas e Tabaco
Maquinas e equipamentos

Alentejo  Algarve

bebidas e tabaco (que no seu conjunto equivalem a 17%) ressalta a propor¢éo das categorias “cutelaria, loucas
em ceramica e em vidro, papel de parede e produtos de limpeza” e “maquinas e equipamentos”, ambas com 6%

do total das vendas.

2 N&o inclui IVA
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Quadro 1

UCDR - Principais indicadores

2006

Comércio aretalho

. Total Comeércio por
Unidade . . .
(Continente) | Alimentar ou com | N&o alimentar ou grosso
predominancia |sem predominancia
o . alimentar alimentar
VEUEVE I
N° de estabelecimentos n° 2230 1290 822 118
Area de Exposicdo e Venda
Total m? 2700 894 1462 034 822 063 416 797
Média m? 1211 1133 1000 3532
Ne° de Pessoas ao Servico
Total n° 83 259 54 947 22 090 6222
Do qual:
A tempo completo n° 62 411 40 089 16 382 5940
Do género feminino ne 58 111 40 861 14 619 2631
Média por estabelecimento n° 37 43 27 53
Ne° de horas abertos ao publico n
Total h 9 485 854 5333767 3720989 431098 -g
Média anual por estabelecimento (a) h 4254 4135 4527 3653 ©
Média diaria por estabelecimento h 12 11 13 10 g
Volume de Negdcios 10°€ 14 127 614 8 925 386 3285 855 1916 372 0
Volume de Vendas 0]
Total 10%¢€ 14 060 641 8909 549 3263303 1887 789 ad
Média por estabelecimento 10°€ 6 305 6 907 3970 15998 @
Média por m* de AEV € 5206 6094 3970 4529 ©
Remuneragdes lliquidas 8
Total 10%€ 804 146 508 891 215 808 79 446 —
Média anual por pessoa ao servigo (a) € 10 498 10 622 9943 13 002 -%
Média mensal por pessoa ao servico € 750 759 710 929 >
N de transacgdes O
Total n® 665 934 458 547 967 147 104 470 776 13 496 535
Média por estabelecimento n° 298 625 424 781 127 093 114 377
Média por m’ de AEV n° 247 375 127 32
Volume de Vendas Médio por transacgéo € 21 16 31 140

(a) - Tomando como base o funcionamento de todos os estabelecimentos durante um ano completo.
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Quadro 2

UCDR - Nimero de estabelecimentos, segundo a actividade, por NUTS Il

Unidade: N°

Comércio a retalho

fotal Comércio por grosso
(Continente) porg
Alimentar ou com N&o alimentar ou sem
predominancia alimentar | predominancia alimentar

NUTS Il

Total (Continente) 2230 1290 822 118

Norte 673 367 276 30

Centro 480 275 174 31

Lisboa 698 409 261 28

Alentejo 174 109 54 11

Algarve 205 130 57 18
Quadro 3

UCDR - Volume de Vendas, segundo a actividade, por NUTS Il

2006 Unidade: 10° €

Comércio aretalho

UGE! Comércio por grosso
(Continente) porg
Alimentar ou com N&o alimentar ou sem
predominéncia alimentar | predominancia alimentar

NUTS Il

Total (Continente) 14 060 641 8909 549 3263 303 1887 789

Norte 4 144 898 2728 239 887 889 528 769

Centro 2 856 722 1930379 450 705 475 638

Lisboa 5215720 3011 695 1631 308 572 717

Alentejo 786 745 616 804 92 935 77 007

Algarve 1056 556 622 432 200 466 233 658
Quadro 4

UCDR - Pessoal ao Servigo, segundo a actividade, por NUTS Il

2006 Unidade: N°

Comércio aretalho

fotal Comércio por grosso
(Continente)
Alimentar ou com N&o alimentar ou sem
predominancia alimentar | predominancia alimentar
NUTS Il
Total (Continente) 83 259 54 947 22 090 6222
Norte 25 342 17 098 6 505 1739
Centro 16 842 12 022 3336 1484
Lisboa 30104 18 027 10 140 1937
Alentejo 5026 4076 695 255

Algarve 5945 3724 1414 807
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Quadro 5

UCDR - Namero de estabelecimentos, segundo a actividade, por escaldes de AEV

aretalho
Total
(Continente) Alimentar ou com N&o alimentar ou sem
predominéncia alimentar | predominancia alimentar

0 % % % %
Escaldes de AEV

Comércio por Grosso

Total (Continente) 2230 100,0% 1290 100,0% 822 100,0% 118 100,0%
Até 399 m? 698 31,3% 395 30,6% 297 36,1% 6 5,1%
De 400 a 999 m’ 788 35,3% 509 39,5% 274 33,3% 5 4,2%
De 1 000 a 1 999 m* 486 21,8% 280 21,7% 178 21,7% 28 23,7%
De 2 000 a 2 499 m? 73 3,3% 32 2,5% 22 2,7% 19 16,1%
De 2 500 a 3 999 m? 78 3,5% 18 1,4% 34 4,1% 26 22,0%
De 4 000 a 7 999 m* 52 2,3% 20 1,6% 11 1,3% 21 17,8%
8 000 m” e mais 55 2,5% 36 2,8% 6 0,7% 13 11,0%

Quadro 6

UCDR - Volume de Vendas, segundo a actividade, por escalfes de AEV

Comércio a retalho
Total

(Continente) Alimentar ou com N&o alimentar ou sem
predominéncia alimentar predominéncia alimentar

3 o % 3 % %

Comércio por Grosso

Total (Continente) 14 060 641 100,0% 8 909 549 100,0% 3263 303 100,0% 1887 789 100,0%
Até 399 m? 953 259 6,8% 566 789 6,4% 376 104 11,5% 10 365 0,5%
De 400 a 999 m? 2871214 20,4% 2363 524 26,5% 473 924 14,5% 33 766 1,8%
De 1000 a 1 999 m? 3 756 408 26,7% 2262622 25,4% 1263017 38,7% 230 769 12,2%
De 2 000 a 2 499 m? 644 437 4,6% 415 466 4,7% 109 394 3,4% 119576 6,3%
De 2 500 a 3 999 m? 1010 950 7,2% 391271 4,4% 275711 8,4% 343 967 18,2%
De 4 000 a 7 999 m? 1340 439 9,5% 629 883 7,1% 187 193 5,7% 523 363 27,7%
8 000 m? e mais 3483 936 24,8% 2279 995 25,6% 577 961 17,7% 625 980 33,2%

Quadro 7

UCDR - Pessoal ao Servico, segundo a actividade, por escalées de AEV

Comércio aretalho
Total

(Continente) Alimentar ou com Nao alimentar ou sem
predominancia alimentar predominancia alimentar

o n° % n° % n° % %
Escaldes de AEV

Comeércio por Grosso

Total (Continente) 83 259 100,0% 54 947 100,0% 22 090 100,0% 6222 100,0%
Até 399 m? 6 475 7,8% 2825 5,1% 3586 16,2% 64 1,0%
De 400 a 999 m? 17 329 20,8% 13335 24,3% 3799 17,2% 195 3,1%
De 1 000 a 1 999 m? 23016 27,6% 15 100 27,5% 7074 32,0% 842 13,5%
De 2 000 a 2 499 m? 4409 5,3% 3096 5,6% 831 3,8% 482 7,7%
De 2 500 a 3 999 m? 5258 6,3% 2551 4,6% 1659 7,5% 1048 16,8%
De 4000 a 7 999 m? 7253 8,7% 4545 8,3% 1202 5,4% 1506 24,2%

8 000 m? e mais 19519 23,4% 13 495 24,6% 3939 17,8% 2085 33,5%

iuadros de Resultados
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Quadro 8

UCDR - Numero de estabelecimentos, segundo a actividade, por ano de abertura

2006 Unidade: N°

Comércio aretalho

Total

: Comeércio por grosso
(Continente) porg

Alimentar ou com N&o alimentar ou sem
Ano de abertura do predominéancia alimentar | predominancia alimentar
estabelecimento

Total (Continente) 2230 1290 822 118
Até 1980 33 12 8 13
De 1981 a 1990 89 62 12 15
De 1991 a 2000 1229 844 319 66
Apds 2000 879 372 483 24
Quadro 9

UCDR - Sintese dos principais resultados
- Estabelecimentos de Comércio a retalho alimentar ou com predominancia alimentar,
por NUTS Il -

NUTS I
Total

dnidade (Continente)

Centro Lisboa Alentejo Algarve

Variaveis/Indicadores

N° de estabelecimentos n° 1290 367 275 409 109 130
Area de Exposicéo e Venda

Total m? 1462 034 475 190 324 063 444 129 110 453 108 199

Média m? 1133 1295 1178 1086 1013 832
N° de Pessoas ao Servigo

Total n° 54 947 17 098 12 022 18 027 4076 3724

Do qual:

A tempo completo ne 40 089 11 897 9063 13075 3197 2857
Do género feminino n° 40 861 12 697 9234 13 007 3128 2795

Média por estabelecimento 43 a7 44 44 37 29
N° de horas abertos ao publico

Total h 5333767 1575198 1143 958 1662 592 450 657 501 363

Média anual por estabelecimento (a) h 4135 4292 4160 4065 4134 3857

Média diaria por estabelecimento h 11 12 12 11 11 11
Volume de Negécios 10%€ 8 925 386 2733768 1932992 3017 567 617 611 623 449
Volume de Vendas

Total 10°€ 8909 549 2728239 1930379 3011 695 616 804 622 432

Média por estabelecimento 10°€ 6 907 7 434 7 020 7 364 5659 4788

Média por m* de AEV € 6 094 5741 5957 6781 5584 5753
Remunerag6es iliquidas

Total 10° € 508 891 155 483 108 727 174 319 34 095 36 268

Média anual por pessoa ao servico (a) € 10 622 10 452 10 286 10 886 10 379 11 187

Média mensal por pessoa ao servi¢o € 759 747 735 778 741 799
N° de transacgdes

Total n° 547 967 147 163 141151 109837 113 197717071 36 040 020 41231792

Média por estabelecimento n° 424 781 444 526 399 408 483 416 330 642 317 168

Média por m* de AEV n° 375 343 339 445 326 381

Volume de Vendas Médio por transacgao € 16 17 18 15 17 15

(a) - Tomando como base o funcionamento de todos os estabelecimentos durante um ano completo.
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Quadro 10

UCDR - Sintese dos principais resultados
- Estabelecimentos de Comércio a retalho alimentar ou com predominéncia alimentar,
por escaldes de AEV -

Escal6es de AEV

Total
(Continente) 2
8000 m“e

Variaveis/Indicadores s

Ne de estabelecimentos ne 1290 395 509 280 32 18 20 36
Area de Exposicéo e Venda

Total m? 1462 034 93319 387 284 400 126 67 273 58 386 105 736 349 910

Média m? 1133 236 761 1429 2102 3244 5287 9720

N° de Pessoas ao Servico

Total n° 54 947 2825 13 335 15100 3096 2551 4545 13 495

Do qual:

A tempo completo n° 40 089 2676 10 008 11175 1962 1871 3126 9271
Do género feminino ne 40 861 2383 10018 11 522 2363 1876 3296 9403

Média por estabelecimento n° 43 7 26 54 97 142 227 375

Ne de horas abertos ao publico

Total h 5333767 1426354 2149574 1259 788 155 565 83 468 92 055 166 962

Média anual por estabelecimento (a) h 4135 3611 4223 4499 4861 4637 4603 4638

Média diaria por estabelecimento h 11 10 12 12 13 13 13 13
Volume de Negdcios 10%€ 8 925 386 566 847 2 366 218 2 266 264 416 449 392 784 631711 2285115 0
Volume de Vendas .g
Total 10°€ 8909 549 566 789 2363524 2262622 415 466 391271 629 883 2279995 ©
Média por estabelecimento 10° € 6 907 1435 4643 8081 12983 21737 31494 63 333 =
Média por m* de AEV € 6094 6074 6103 5655 6176 6701 5957 6516 -]
Remuneragdes iliquidas g
Total 10° € 508 891 27587 120 863 132781 25096 26 381 41 255 134928 nd
Média anual por pessoa ao servico (a) € 10 622 10 564 10 367 11451 8820 10 496 10 424 10 205

Média mensal por pessoa ao servigo € 759 755 740 818 630 750 745 729 %
Ne de transaccoes

Total n° 547 967 147 84759028 175796285 142696876 20666859 16257434 24876864 82913801 8
Média por estabelecimento ne 424781 214 580 345 376 509 632 645 839 903191 1243843 2303161 —
Média por m* de AEV n® 375 908 454 357 307 278 235 237 -%
Volume de Vendas Médio por transacgéo € 16 7 13 16 20 24 25 27 S
(a) - Tomando como base o funcionamento de todos os estabelecimentos durante um ano completo. _

Quadro 11

UCDR - Alguns indicadores relacionados com a populacéao residente

- Comércio aretalho alimentar ou com predominéncia alimentar, por NUTS Il -

2006
- Distribuic&o do Areade Populag&o residente| Populagao Vendas a
Populacao ) . Volume de ) .
. namero de exposicao e por estabelecimento | residente por | Retalho por
residente em Vendas 2 .
2006 estabele- venda 10%e (n° pessoas/esta- m°de AEV residente
cimentos (mz) ( ) belecimento) (hab/m?) (€/pessoa)
NUTS I
Total (Continente) 10 110 271 1290 1462 034 8909 549 7837 7 881
Norte 3744 341 367 475 190 2728239 10 203 8 729
Centro 2385891 275 324 063 1930379 8676 7 809
Lisboa 2794 226 409 444 129 3011 695 6 832 6 1078
Alentejo 764 285 109 110 453 616 804 7012 7 807
Algarve 421528 130 108 199 622 432 3243 4 1477
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Quadro 12
UCDR - Numero de estabelecimentos de Comércio a retalho alimentar ou com predominancia alimentar,
segundo a hora de abertura e de encerramento, de Segunda a Quinta-feira,
por escalGes de AEV

Numero médio
diario de horas de
abertura, por

Abertura Encerramento

Até as 9h Depog; das Al a5 21h Dep;):lLshdas estabel(eac)lmento
Escaldes de AEV
Total (Continente) 1169 121 1062 228 12
Até 399 m? 344 51 374 21 11
De 400 a 999 m? 462 47 484 25 12
De 1000 a 1 999 m? 260 20 197 83 13
De 2 000 a 2 499 m? 31 1 5 27 14
De 2 500 a 3 999 m? 17 1 0 18 14
De 4 000 a 7 999 m? 19 1 2 18 14
8000 m’ e mais 36 0 0 36 14

(a) - Tomando como base o funcionamento de todos os estabelecimentos durante um ano completo.

Quadro 13
UCDR - Numero médio anual de horas de abertura, por estabelecimento de Comércio a retalho alimentar
ou com predominancia alimentar, segundo os dias da semana,
por NUTS Il (a)

2006

thal be Segunda Sexta-feira Sébado Domingo
(Continente) a Quinta-feira
NUTS Il
Total (Continente) 4135 2428 606 607 493
Norte 4292 2 505 631 632 525
Centro 4160 2427 608 610 515
Lishoa 4065 2407 595 595 468
Alentejo 4134 2404 599 604 527
Algarve 3857 2303 576 574 403

(a) - Tomando como base o funcionamento de todos os estabelecimentos durante um ano completo.

Quadro 14
UCDR - Nimero médio anual de horas de abertura, por estabelecimento de Comércio a retalho
alimentar ou com predominéancia alimentar, segundo os dias da semana,
por escaldes de AEV (a)

2006

Total De Segunda Sexta-feira Séabado Domingo

(Continente) a Quinta-feira

Escalbes de AEV

Total (Continente) 4135 2428 606 607 493
Até 399 m’ 3611 2211 544 542 315
De 400 a 999 m? 4223 2427 607 610 579
De 1000 a 1 999 m? 4499 2580 648 648 624
De 2 000 a 2 499 m” 4861 2798 709 712 643
De 2 500 a 3 999 m” 4637 2796 716 721 404
De 4 000 a 7 999 m? 4603 2847 722 725 309
8 000 m? e mais 4638 2911 751 753 223

(a) - Tomando como base o funcionamento de todos os estabelecimentos durante um ano completo.
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Quadro 15

UCDR - Numero de transacc6es e Vendas médias em estabelecimentos do Comércio a retalho alimentar
ou com predominancia alimentar, por escaldes de AEV

o T NUmero médi o
Volume de Vendas médio|Volume de Vendas médio Umero medio ae Volume de Vendas médio

: transacgbes por "
2
por estabelecimento (a) por m® de AEV (a) el por transac¢do (a)

Escalbes de AEV n°
Total (Continente) 6 906 627 6094 424 781 16
Até 399 m? 1434910 6074 214 580 7
De 400 a 999 m? 4 643 465 6103 345 376 13
De 1000 a 1 999 m? 8080 792 5 655 509 632 16
De 2 000 a 2 499 m? 12 983 308 6176 645 839 20
De 2 500 a 3 999 m? 21737282 6701 903 191 24
De 4 000 a 7 999 m? 31494 125 5957 1243843 25
8 000 m? e mais 63333192 6516 2303 161 27

(a) - Nao inclui IVA.

Quadro 16

UCDR - Volume de Vendas do Comércio a retalho alimentar ou com predominéncia alimentar,
segundo a Categoria de produtos, por NUTS Il

Unidade: 10° €

(%3]
o
ie]
©
=
=
NUTS II g
Total nd
(Continente) o
Norte Centro Lisboa Alentejo Algarve o
Categoria de produtos 7))
Total de Vendas a Retalho Alimentar 8909 549 2728239 1930379 3011 695 616 804 622 432 9
Produtos Alimentares, Bebidas e Tabaco 6154 181 1857 699 1291219 2118535 439 540 447 188 o
Frutos e produtos horticolas frescos 696 794 192 200 136 616 262 274 50 356 55 348 g
Carne e produtos a base carne 835371 253 046 198 955 260 749 69 008 53 614 C)
Peixe, crustaceos e moluscos 652 328 204 307 135138 234 603 42 963 35317
Pé&o, produtos de pastelaria e de confeitaria 272 562 72579 56 918 101 647 20 289 21128 “
Leite, seus derivados e ovos 1057 766 335 403 214 213 379 040 61675 67 435
Outros produtos alimentares n.e. 1785588 532 609 382 963 594 221 139 366 136 428
Bebidas 839 725 264 909 163784 280 655 54 780 75 597
Tabaco 14 047 2646 2633 5345 1102 2321
Produtos N&o Alimentares 2 755 368 870541 639 160 893 160 177 264 175 244
Produtos de cosmética e de higiene pessoal 759 057 230 268 165171 264 076 51 295 48 247
Produtos de limpeza e similares para uso doméstico 398 498 127 689 79 906 141894 24192 24 817
Vestuario 163 158 47 559 30621 70 421 3227 11331
Calgado e artigos de couro 45218 16 125 7 440 17 311 1320 3023
Mobiliario e outros artigos para uso doméstico (a) 291 160 90 076 62 517 95919 18 331 24 317
Electrodomésticos, aparelhos de TV, &udio e video,
instrumentos musicais, cassetes, discos, CD e DVD 123 396 36 128 25170 49 333 4166 8598
Materiais de bricolage 75 945 23031 15 848 25621 5536 5909
Livros, jornais e artigos papelaria 112 805 32 956 23910 41742 6 473 7724
Artigos de desporto campismo, caca e lazer 38391 13 681 8020 11 429 2008 3253
Brinquedos e jogos 88 060 25540 16 387 35503 4732 5898
Outras vendas de produtos 661 026 227 486 205515 139911 55 986 32128

(a) - Inclui: lougas, cutelarias, artigos de iluminacéo e outros artigos para o lar, nomeadamente, artigos de madeira, corti¢ca, vime e espartaria, assim como aparelhos, artigos
e equipamentos de uso doméstico, ndo eléctricos e ainda téxteis confeccionados para o lar.
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Quadro 17

UCDR - Distribuicdo do Volume de Vendas do Comércio a retalho alimentar ou com predominancia
alimentar, segundo a Categoria de produtos, por NUTS II

Unidade: %
NUTS Il
Total
(Continente)
Norte Centro Lisboa Alentejo Algarve
Categoria de produtos
Total de Vendas a Retalho Alimentar 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Produtos Alimentares, Bebidas e Tabaco 69,1% 68,1% 66,9% 70,3% 71,3% 71,8%
Frutos e produtos horticolas frescos 7,8% 7,0% 7,1% 8,7% 8,2% 8,9%
Carne e produtos a base carne 9,4% 9,3% 10,3% 8,7% 11,2% 8,6%
Peixe, crustaceos e moluscos 7,3% 7,5% 7,0% 7,8% 7,0% 5,7%
P&o, produtos de pastelaria e de confeitaria 3,1% 2, 7% 2,9% 3,4% 3,3% 3,4%
Leite, seus derivados e ovos 11,9% 12,3% 11,1% 12,6% 10,0% 10,8%
Outros produtos alimentares n.e. 20,0% 19,5% 19,8% 19,7% 22,6% 21,9%
Bebidas 9,4% 9,7% 8,5% 9,3% 8,9% 12,1%
Tabaco 0,2% 0,1% 0,1% 0,2% 0,2% 0,4%
Produtos Nao Alimentares 30,9% 31,9% 33,1% 29,7% 28,7% 28,2%
Produtos de cosmética e de higiene pessoal 8,5% 8,4% 8,6% 8,8% 8,3% 7,8%
Produtos de limpeza e similares para uso
doméstico 4,5% 4,7% 4,1% 4,7% 3,9% 4,0%
Vestuario 1,8% 1,7% 1,6% 2,3% 0,5% 1,8%
Calgado e artigos de couro 0,5% 0,6% 0,4% 0,6% 0,2% 0,5%
Mobiliario e outros artigos para uso doméstico (a) 3,3% 3,3% 3,2% 3,2% 3,0% 3,9%
Electrodomésticos, aparelhos de TV, audio e video,
instrumentos musicais, cassetes, discos, CD e DVD 1,4% 1,3% 1,3% 1,6% 0,7% 1,4%
Materiais de bricolage 0,9% 0,8% 0,8% 0,9% 0,9% 0,9%
Livros, jornais e artigos papelaria 1,3% 1,2% 1,2% 1,4% 1,0% 1,2%
Artigos de desporto campismo, caga e lazer 0,4% 0,5% 0,4% 0,4% 0,3% 0,5%
Brinquedos e jogos 1,0% 0,9% 0,8% 1,2% 0,8% 0,9%
Outras vendas de produtos 7,4% 8,3% 10,6% 4,6% 9,1% 5,2%

(a) - Inclui: lougas, cutelarias, artigos de iluminagéao e outros artigos para o lar, nomeadamente, artigos de madeira, cortica, vime e espartaria, assim como aparelhos, artigos e
equipamentos de uso doméstico, ndo eléctricos e ainda téxteis confeccionados para o lar.

Quadro 18

UCDR - Volume de Vendas do Comércio a retalho alimentar ou com predominéancia alimentar, segundo a
Categoria de produtos, por escalbes de AEV

Unidade: 10° €

Total
(Continente) Até De 400 a |De 1 000 a|De 2 000 a|De 2 500 a|De 4 000 a| pe 8 000 m?

399 m? | 999 m?

Categoria de produtos

Total de Vendas a Retalho Alimentar 8909549 566789 2363524 2262622 415466 391271 629883 2279995
Produtos Alimentares, Bebidas e Tabaco 6154181 468925 1810485 1665698 283454 220467 368417 1336 735
Frutos e produtos horticolas frescos 696 794 44153 229137 197919 29 620 22058 37 367 136 539
Carne e produtos a base carne 835371 31535 227170 255662 44172 33585 57 263 185 984
Peixe, crustaceos e moluscos 652328 24994 157056 182774 35 752 25081 50 057 176 615
P&o, produtos de pastelaria e de confeitaria 272 562 8546 80 178 81 458 14 248 12 136 17 878 58 116
Leite, seus derivados e ovos 1057766 117 299 273 337 256 393 52 607 39 046 68 909 250 176
Outros produtos alimentares n.e. 1785588 167834 596203 467917 69 800 57 361 87 498 338975
Bebidas 839725 73924 244143 221079 36 483 30887 49 126 184 083
Tabaco 14 047 641 3263 2 496 771 312 318 6 247
Produtos N&o Alimentares 2755368 97864 553038 596924 132012 170804 261 466 943 260
Produtos de cosmética e de higiene pessoal 759057 45066 169735 197628 43 365 34 629 53392 215242
Produtos de limpeza e similares para uso doméstico 398498 28328 100 398 88 791 20 873 15 843 27074 117 190
Vestuario 163 158 3391 10 345 11 494 809 9433 23309 104 376
Calcado e artigos de couro 45218 118 6273 4706 276 2120 5195 26 530
Mobiliario e outros artigos para uso doméstico (a) 291 160 3280 72 827 61718 17 131 13 646 24 528 98 029
Electrodomésticos, aparelhos de TV, audio e video,
instrumentos musicais, CD, DVD 123 396 954 19 804 19 239 3355 8226 17 148 54 670
Materiais de bricolage 75945 128 13 029 15429 3275 6 527 11137 26 419
Livros, jornais e artigos papelaria 112 805 1517 7 498 18 982 9 004 6 963 12 893 55 948
Artigos de desporto campismo, caga e lazer 38391 415 1996 6 653 2 357 3150 5479 18 341
Brinquedos e jogos 88 060 958 8097 14 431 4399 5098 9 546 45 530
Outras vendas de produtos 661026 13708 143036 159199 27 168 65 168 71764 180 983

(a) - Inclui: loucas, cutelarias, artigos de iluminagédo e outros artigos para o lar, nomeadamente, artigos de madeira, corti¢a, vime e espartaria, assim como aparelhos, artigos e
equipamentos de uso doméstico, nédo eléctricos e ainda téxteis confeccionados para o lar.



Estabelecimentos Comerciais - Unidades de Dimensé&o Relevante 2006

Quadro 19

UCDR - Distribui¢cdo do Volume de Vendas do Comércio a retalho alimentar ou com predominéncia

alimentar, segundo a Categoria de produtos, por escaldes de AEV
2006 Unidade: %

Escaldes de AEV

Total

(Continente) Até De 400 a |De 1 000 a|De 2 000 a] De 2 500 a| De 4 000 a| pe 8 000 m?
399 m? | 999 m?

Categoria de produtos

Total de Vendas a Retalho Alimentar 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Produtos Alimentares, Bebidas e Tabaco 69,1% 82, 7% 76,6% 73,6% 68,2% 56,3% 58,5% 58,6%
Frutos e produtos horticolas frescos 7,8% 7,8% 9,7% 8,7% 7,1% 5,6% 5,9% 6,0%
Carne e produtos a base carne 9,4% 5,6% 9,6% 11,3% 10,6% 8,6% 9,1% 8,2%
Peixe, crustaceos e moluscos 7,3% 4,4% 6,6% 8,1% 8,6% 6,4% 7,9% 7,7%
P&o, produtos de pastelaria e de confeitaria 3,1% 1,5% 3,4% 3,6% 3,4% 3,1% 2,8% 2,5%
Leite, seus derivados e ovos 11,9% 20,7% 11,6% 11,3% 12,7% 10,0% 10,9% 11,0%
Outros produtos alimentares n.e. 20,0% 29,6% 25,2% 20,7% 16,8% 14,7% 13,9% 14,9%
Bebidas 9,4% 13,0% 10,3% 9,8% 8,8% 7,9% 7,8% 8,1%
Tabaco 0,2% 0,1% 0,1% 0,1% 0,2% 0,1% 0,1% 0,3%
Produtos N&o Alimentares 30,9% 17,3% 23,4% 26,4% 31,8% 43,7% 41,5% 41,4%
Produtos de cosmética e de higiene pessoal 8,5% 8,0% 7,2% 8,7% 10,4% 8,9% 8,5% 9,4%
Produtos de limpeza e similares para uso
doméstico 4,5% 5,0% 4,2% 3,9% 5,0% 4,0% 4,3% 5,1%
Vestuario 1,8% 0,6% 0,4% 0,5% 0,2% 2,4% 3,7% 4,6% (2}
Calcado e artigos de couro 0,5% 0,0% 0,3% 0,2% 0,1% 0,5% 0,8% 1,2% o
Mobiliario e outros artigos para uso -‘%
doméstico (a) 3,3% 0,6% 3,1% 2,7% 4,1% 3,5% 3,9% 4,3% =
Electrodomésticos, aparelhos de TV, audio e 5
video, instrumentos musicais, CD, DVD 1,4% 0,2% 0,8% 0,9% 0,8% 2,1% 2,7% 2,4% (7]
Materiais de bricolage 0,9% 0,0% 0,6% 0,7% 0,8% 1,7% 1,8% 1,2% 0]
Livros, jornais e artigos papelaria 1,3% 0,3% 0,3% 0,8% 2,2% 1,8% 2,0% 2,5% o
Artigos de desporto campismo, caca e lazer 0,4% 0,1% 0,1% 0,3% 0,6% 0,8% 0,9% 0,8% (]
Brinquedos e jogos 1,0% 0,2% 0,3% 0,6% 1,1% 1,3% 1,5% 2,0% ©
Outras vendas de produtos 7,4% 2,4% 6,1% 7,0% 6,5% 16,7% 11,4% 7,9% (7))
(a) - Inclui: lougas, cutelarias, artigos de iluminagéo e outros artigos para o lar, nomeadamente, artigos de madeira, cortica, vime e espartaria, assim como aparelhos, artigos e 9
equipamentos de uso doméstico, néo eléctricos e ainda téxteis confeccionados para o lar. g
>

Quadro 20

UCDR - Importancia do Volume de Vendas de produtos de Marca Prépria, no total das vendas do

Retalho alimentar ou com predominéncia alimentar, por NUTS Il

2006

Estabelecimentos que comercializam produtos

: Ven lh r Marca Propri
de Marca Prépria endas a retalho de produtos de Marca Propria

% no total do volume
de vendas dos

% no total de % no total de volume estabelecimentos que
estabelecimentos de vendas o q
comercializam marca
NUTS Ii propria

Total (Continente) 725 56,2% 909 650 10,2% 14,9%
Norte 232 63,2% 293915 10,8% 15,1%

Centro 121 44,0% 164 313 8,5% 15,2%

Lisboa 302 73,8% 367 365 12,2% 15,0%

Alentejo 39 35,8% 37 506 6,1% 14,3%

Algarve 31 23,8% 46 552 7,5% 12,6%
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Quadro 21

UCDR - Importancia do Volume de Vendas de produtos de Marca Prépria, no total das vendas do
Retalho alimentar ou com predominéncia alimentar, por escalées de AEV

Estabelecimentos que comercializam

el e Vendas a retalho de produtos de Marca Prépria

% no total do volume
de vendas dos

% no total de % no total de volume .
: estabelecimentos que

estabelecimentos de vendas o
comercializam marca

prépria
Escaldes de AEV

Total (Continente) 725 56,2% 909 650 10,2% 14,9%
Até 399 m? 277 70,1% 195 732 34,5% 40,6%
De 400 a 999 m? 218 42,8% 107 334 4,5% 12,2%
De 1 000 a 1 999 m? 135 48,2% 131 538 5,8% 11,0%
De 2 000 a 2 499 m? 26 81,3% 57 888 13,9% 17,7%
De 2 500 a 3 999 m? 15 83,3% 37 620 9,6% 11,2%
De 4 000 a 7 999 m? 18 90,0% 82334 13,1% 13,8%
8 000 m? e mais 36 100,0% 297 205 13,0% 13,0%

Quadro 22
UCDR - Proporcao do Volume de Vendas no Comécio a retalho alimentar ou com predominéancia
alimentar, segundo o Meio de Pagamento, por escalbes de AEV
Unidade: %

Total

. Numerario Cartéo de Débito | Cartéo de Crédito Outros
(Continente)

Escaldes de AEV

Total (Continente) 100,0% 49,6% 33,3% 12,0% 1,0% 4,0%
Até 399 m? 100,0% 77,2% 21,8% 0,4% 0,5% 0,2%
De 400 a 999 m? 100,0% 62,0% 33,8% 2,3% 1,1% 0,8%
De 1 000 a 1 999 m? 100,0% 55,7% 31,2% 9,8% 1,1% 2,2%
De 2 000 a 2 499 m? 100,0% 43,0% 40,6% 14,5% 1,8% 0,2%
De 2 500 a 3 999 m? 100,0% 44,7% 34,2% 17,3% 1,3% 2,5%
De 4 000 a 7 999 m? 100,0% 36,0% 36,2% 15,5% 1,1% 11,3%
8 000 m? e mais 100,0% 29,8% 35,6% 24,7% 0,8% 9,1%

Quadro 23
UCDR - Proporg¢ao do Volume de Vendas no Comércio a retalho alimentar ou com predominancia
alimentar, segundo o Meio de Pagamento, por NUTS Il
Unidade: %

Total Cartéo de Cartdo de

(Continente) Numerario Débito Crédito Cheque
NUTS I
Total (Continente) 100,0% 49,6% 33,3% 12,0% 1,0% 4,0%
Norte 100,0% 52,6% 31,3% 11,9% 0,8% 3,3%
Centro 100,0% 48,9% 35,0% 11,4% 1,8% 2,9%
Lisboa 100,0% 45,5% 34,4% 13,5% 0,4% 6,1%
Alentejo 100,0% 52,8% 33,7% 9,0% 2,2% 2,3%

Algarve 100,0% 56,0% 31,3% 9,6% 0,9% 2,2%




Estabelecimentos Comerciais - Unidades de Dimensé&o Relevante 2006

Quadro 24

UCDR - Comeércio a retalho alimentar ou com predominéancia alimentar, segundo as suas caracteristicas
Infraestruturas e Equipamento -, por escalfes de AEV

Unidade: N°

Numero de estabelecimentos
Namero médio de
Caixas de Saida

Total (Continente) Situados em Centro| Com Parque de Com Caixfis com
Comercial Estacionamento Leitura Optica
EscalGes de AEV
Total (Continente) 1290 282 781 1288 8
Até 399 m? 395 34 36 393 3
De 400 a 999 m? 509 56 386 509 5
De 1 000 a 1 999 m? 280 94 253 280 9
De 2 000 a 2 499 m? 32 26 32 32 16
De 2 500 a 3 999 m* 18 18 18 18 22
De 4 000 a 7 999 m* 20 18 20 20 31
8 000 m? e mais 36 36 36 36 56

Quadro 25
UCDR - Sintese dos principais resultados
- Estabelecimentos de Comércio a retalho ndo alimentar ou sem predominéancia alimentar,
por NUTS Il -

2006

Unidade Total

(Continente)

Centro Lisboa Alentejo Algarve

Variaveis/Indicadores

Ne de estabelecimentos n° 822 276 174 261 54 57
Area de Exposicéo e Venda

Total m? 822 063 251 067 152 569 329 430 31542 57 455

Média m? 1000 910 877 1262 584 1008
N° de Pessoas ao Servico

Total n° 22 090 6 505 3336 10 140 695 1414

Do qual:

A tempo completo n° 16 382 4 869 2538 7322 545 1108
Do género feminino n° 14 619 4350 2209 6 743 430 887

Média por estabelecimento n° 27 24 19 39 13 25
Ne° de horas abertos ao publico

Total h 3720989 1269 903 777 250 1175012 235 888 262 937

Média anual por estabelecimento (a) h 4527 4601 4 467 4502 4 368 4613

Média diaria por estabelecimento h 13 13 12 12 12 13
Volume de Negécios 10°€ 3285 855 891 591 452 135 1647 768 93198 201 163
Volume de Vendas

Total 10%€ 3263 303 887 889 450 705 1631 308 92 935 200 466

Média por estabelecimento 10°€ 3970 3217 2590 6 250 1721 3517

Média por m* de AEV € 3970 3536 2954 4952 2946 3489
Remuneragdes lliquidas

Total 10%€ 215 808 64 081 29130 104 528 5275 12 794

Média anual por pessoa ao servigo (a) € 9943 9 689 9 965 9975 9661 11 228

Média mensal por pessoa ao servico € 710 692 712 713 690 802
Ne° de transaccdes

Total n° 104470776 29467266 15706722 48872195 3849023 6 575 570

Média por estabelecimento n° 127 093 106 765 90 269 187 250 71278 115 361

Média por m? de AEV n° 127 117 103 148 122 114

Volume de Vendas Médio por transacgéo € 31 30 29 33 24 30

(a) - Tomando como base o funcionamento de todos os estabelecimentos durante um ano completo.

iuadros de Resultados
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Quadro 26

UCDR - Sintese dos principais resultados
- Estabelecimentos de Comércio a retalho ndo alimentar ou sem predominancia alimentar,
por escaldes de AEV -

Escaldes de AEV

dade | (Continente) ) ,| De400a | De 1000 a [De 2 000 af De 2 500 a| De 4 000 a| 8 000 m2e
Até 399 m 999 m?

Variaveis/Indicadores

N° de estabelecimentos n° 822 297 274 178 22 34 11 6
Area de Exposigéo e Venda

Total m? 822 063 72 276 158 162 262 361 47 533 112 205 60 179 109 347

Média m? 1000 243 577 1474 2161 3300 5471 18 224
N° de Pessoas ao Servico

Total ne 22 090 3586 3799 7074 831 1659 1202 3939

Do qual:

A tempo completo n° 16 382 2178 2745 5024 778 1499 940 3218
Do género feminino n°® 14 619 2583 2628 4423 634 1063 810 2478

Média por estabelecimento n° 27 12 14 40 38 49 109 656
N° de horas abertos ao publico

Total h 3720989 1335382 1273488 802 794 98 527 140 867 46 724 23 207

Média anual por estabelecimento (a) h 4527 4 496 4648 4510 4479 4143 4248 3868

Média diaria por estabelecimento h 13 12 13 12 12 11 12 11
Volume de Negécios 10°€ 3285 855 376 931 474769 1269051 109 553 277 528 189 798 588 225
Volume de Vendas

Total 10%€ 3263303 376 104 473924 1263017 109394 275711 187 193 577 961

Média por estabelecimento 10° € 3970 1266 1730 7 096 4972 8109 17 018 96 327

Média por m? de AEV € 3970 5204 2996 4814 2301 2 457 3111 5286
Remuneragdes lliquidas

Total 10°€ 215 808 28 494 31495 63 749 8801 15 167 11081 57 020

Média anual por pessoa ao servico (a) € 9943 8787 10576 10 441 10893 10839 10678 13 658

Média mensal por pessoa ao servico € 710 628 755 746 778 774 763 976
N° de transacgdes

Total n° 104470776 22695927 17 453 025 36 036 815 3327610 5630867 5191353 14135179

Média por estabelecimento n° 127 093 76 417 63 697 202 454 151 255 165614 471941 2355863

Média por m? de AEV n° 127 314 110 137 70 50 86 129

Volume de Vendas Médio por transacgao € 31 17 27 35 33 49 36 41

(a) - Tomando como base o funcionamento de todos os estabelecimentos durante um ano completo.

Quadro 27

UCDR - Alguns indicadores relacionados com a populagao residente

- Comércio aretalho nao alimentar ou sem predominancia alimentar, por NUTS Il -

2006
s A ~ . = Vendas a
- Distribuicédo do Area de Populagao residente| Populacéo
Populagéo ’ - Volume de X id Retalho por
. nimero de exposicao e por estabelecimento | residente por .
residente em Vendas P residente
estabele- venda 5 (n° pessoas/esta- m*de AEV
2006 . 2 (10° €) (a) f (€/pessoa)
cimentos (m9) belecimento) (hab/n12) @
NUTS I
Total (Continente) 10 110 271 822 822 063 3263303 12 300 12 323
Norte 3744 341 276 251 067 887 889 13 566 15 237
Centro 2385891 174 152 569 450 705 13712 16 189
Lisboa 2794 226 261 329 430 1631 308 10 706 8 584
Alentejo 764 285 54 31542 92 935 14 153 24 122
Algarve 421528 57 57 455 200 466 7 395 7 476

(a) - N&o inclui IVA.
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Quadro 28
UCDR - Namero de estabelecimentos de Comércio a retalho ndo alimentar ou sem predominancia
alimentar, segundo a hora de abertura e de encerramento, de Segunda a Quinta-feira,
por escaldes de AEV

Abertura Encerramento Nimero médio diario
de horas de abertura,

Até as 9h Depois das Depois das por estabelecimento
s =
oh Até as 21h il €)
Escalbes de AEV

Total (Continente) 341 481 167 655 13
Até 399 m? 81 216 58 239 13
De 400 a 999 m? 152 122 49 225 13
De 1 000 a 1 999 m? 67 111 43 135 13
De 2 000 a 2 499 m? 12 10 5| 17 13
De 2 500 a 3 999 m? 18 16 9 25 13
De 4 000 a 7 999 m? 10 1 1 10 13
8 000 m? e mais 1 5 2 4 12

(a) - Tomando como base o funcionamento de todos os estabelecimentos durante um ano completo.

Quadro 29
UCDR - Numero médio anual de horas de abertura, por estabelecimento de Comércio a retalho néo
alimentar ou sem predominéncia alimentar, segundo os dias da semana,
por NUTS Il (a)

2006

Total De Segunda

o) A Sexta-feira Sébado Domingo
NUTS Il
Total (Continente) 4527 2 637 667 666 558
Norte 4601 2 669 677 676 579
Centro 4 467 2589 652 651 575
Lisboa 4502 2644 667 666 525
Alentejo 4 368 2562 646 645 515
Algarve 4613 2 665 675 675 597

iuadros de Resultados

(a) - Tomando como base o funcionamento de todos os estabelecimentos durante um ano completo.

Quadro 30
UCDR - Numero médio anual de horas de abertura, por estabelecimento de Comércio a retalho

nao alimentar ou sem predominancia alimentar, segundo os dias da semana,
por escalées de AEV (a)

2005

De Segunda a Sexta-feira Sabado Domingo

Quinta-feira

Escaldes de AEV

Total (Continente) 4502 2628 663 661 550
Até 399 m? 4472 2 605 656 654 557
De 400 a 999 m? 4562 2651 672 666 572
De 1 000 a 1 999 m? 4531 2641 666 666 557
De 2 000 a 2 499 m? 4 459 2613 657 660 529
De 2 500 a 3 999 m? 4354 2 630 661 664 400
De 4 000 a 7 999 m? 4146 2599 650 639 258
8 000 m? e mais 3775 2352 603 624 196

(a) - Tomando como base o funcionamento de todos os estabelecimentos durante um ano completo
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Quadro 31

UCDR - Namero de transaccfes e Vendas médias em estabelecimentos de Comércio a retalho nédo

alimentar ou sem predominancia alimentar, por escaldes AEV

2006

oy 2 NUmero médio de o
Volume de Vendas médio| Volume de Vendas médio Volume de Vendas médio

: tran 0 r
por estabelecimento (a) por m? de AEV (@) e:ltasbagggienies?o por transaccéo (a)

Escalbes de AEV ne
Total (Continente) 3 969 956 3970 127 093 31
Até 399 m? 1266 343 5204 76 417 17
De 400 a 999 m” 1729 648 2996 63 697 27
De 1000 a 1 999 m’ 7095 601 4814 202 454 35
De 2 000 a 2 499 m* 4972 477 2301 151 255 33
De 2 500 a 3 999 m’ 8109 152 2457 165 614 49
De 4 000 a 7 999 m* 17 017 529 3111 471941 36
8 000 m” e mais 96 326 759 5 286 2 355 863 41

(a) - N&o inclui IVA.

Quadro 32

UCDR - Volume de Vendas no Comércio a retalho nédo alimentar ou sem predominéncia alimentar,
segundo a Categoria de produtos, por NUTS Il

Unidade: 10° €

NUTS II
Total
(Continente)
Norte Centro Lisboa Alentejo | Algarve

Categoria de produtos

Total de Vendas a Retalho Nao Alimentar 3263303 887889 450705 1631308 92935 200 466
Produtos de cosmética e higiene pessoal, farmacéuticos e médicos e de
limpeza para o lar 36 631 8 684 1056 26 439 213 239
Vestuario 822914 249708 103993 386 848 26 575 55 790
Calcado e artigos de couro 94 573 29 904 13 458 40 543 3196 7473
Mobiliario e outros artigos para uso doméstico (a) 366 417 56 340 37858 245157 1366 25 697
Electrodomésticos 368474 159 158 70919 109 680 8820 19 897
Aparelhos de TV, audio e video 209 858 55 081 31230 100 144 7722 15 682
Cassetes, discos, CD e DVD 147 945 40 268 20 245 71807 6 063 9 563
Materiais de bricolage 265 150 47 430 50759 136 338 11075 19 548
Livros, jornais e artigos papelaria 61 947 17 248 2286 39 459 321 2633
Mobiliario, maquinaria e outros equipamentos para escritorio,
computadores e material 6ptico, fotografico e de telecomunicagdes 508 116 138580 67 463 249 906 18 996 33171
Brinquedos e jogos 55988 18 703 3832 32 347 20 1086
Outras vendas de produtos 325 289 66 785 47 608 192 642 8 566 9 687

(a) - Inclui: lougas, cutelarias, artigos de iluminagéo e outros artigos para o lar, nomeadamente, artigos de madeira, corti¢a, vime e espartaria, assim como aparelhos, artigos e
equipamentos de uso doméstico, ndo eléctricos e ainda téxteis confeccionados para o lar.
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Quadro 33

UCDR - Distribuicdo do Volume de Vendas no Comércio a retalho ndo alimentar ou sem predominéancia
alimentar, segundo a Categoria de produtos, por NUTS Il

Unidade: %
NUTS Il
Total
(Continente)
Norte Centro Lisboa | Alentejo | Algarve
Categoria de produtos
Total de Vendas a Retalho Nao Alimentar 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Produtos de cosmética e higiene pessoal, farmacéuticos e médicos e
de limpeza para o lar 1,1% 1,0% 0,2% 1,6% 0,2% 0,1%
Vestuario 25,2% 28,1% 23,1% 23,7% 28,6% 27,8%
Calgado e artigos de couro 2,9% 3,4% 3,0% 2,5% 3,4% 3,7%
Mobiliario e outros artigos para uso doméstico (a) 11,2% 6,3% 8,4% 15,0% 1,5% 12,8%
Electrodomésticos 11,3% 17,9% 15,7% 6,7% 9,5% 9,9%
Aparelhos de TV, audio e video 6,4% 6,2% 6,9% 6,1% 8,3% 7,8%
Cassetes, discos, CD e DVD 4,5% 4,5% 4,5% 4,4% 6,5% 4,8%
Materiais de bricolage 8,1% 5,3% 11,3% 8,4% 11,9% 9,8%
Livros, jornais e artigos papelaria 1,9% 1,9% 0,5% 2,4% 0,3% 1,3%
Mobilidrio, maquinaria e outros equipamentos para escritério, computadores e
material 6ptico, fotografico e de telecomunicacdes 15,6% 15,6% 15,0% 15,3% 20,4% 16,5%
Brinquedos e jogos 1,7% 2,1% 0,9% 2,0% 0,0% 0,5%
Outras vendas de produtos 10,0% 7,5% 10,6% 11,8% 9,2% 4,8%

(a) - Inclui: lougas, cutelarias, artigos de iluminagéo e outros artigos para o lar, nomeadamente, artigos de madeira, cortica, vime e espartaria, assim como aparelhos, artigos e
equipamentos de uso doméstico, ndo eléctricos e ainda téxteis confeccionados para o lar.

Quadro 34

UCDR - Volume de Vendas no Comércio a retalho ndo alimentar ou sem predominancia alimentar, por
Categoria de produtos, segundo os escaldes de AEV

Unidade: 10° €
Escaldes de AEV

Total
(Continente) . 2 De 400 De 1000 | De2000m?e
DM 2999 m? a1999 m? mais (a)
Categoria de produtos
Total de Vendas a Retalho Nao Alimentar 3263303 376 104 473 924 1263017 1150 259
Produtos de cosmética e higiene pessoal, farmacéuticos
e médicos e de limpeza para o lar 36 631 1080 317 3754 31481
Vestuario 822914 246 028 173 526 266 646 136 714
Calgado e artigos de couro 94 573 20738 24524 26 107 23 205
Mobilirio e outros artigos para uso doméstico (b) 366 417 13283 9394 34 750 308 990
Electrodomésticos 368 474 12 492 65 501 221 095 69 387
Aparelhos de TV, audio e video 209 858 12731 44 569 96 638 55921
Cassetes, discos, CD e DVD 147 945 9415 26 059 95 674 16 798
Produtos de bricolage 265 150 79 1983 44 123 218 966
Livros, jornais e artigos papelaria 61 947 679 718 50 889 9661
Mobiliario, maquinaria, e outros equipamentos para escritério,
computadores e material 6ptico, fotografico e de telecomunicacdes 508 116 30088 100 384 293 523 84 121
Brinquedos e jogos 55988 29 2508 40 397 13 053
Outras vendas de produtos 325289 29 461 24 441 89 422 181 964

(a) - Agregacéo de escaldes de AEV por razdes de sigilo estatistico.

(b) - Inclui: lougas, cutelarias, artigos de iluminacéo e outros artigos para o lar, nomeadamente, artigos de madeira, corti¢a, vime e espartaria, assim como aparelhos, artigos e
equipamentos de uso doméstico, nédo eléctricos e ainda téxteis confeccionados para o lar.
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Quadro 35

UCDR - Distribuicéo do Volume de Vendas no Comércio a retalho ndo alimentar ou sem predominancia

alimentar, por Categoria de produtos, segundo os escalbes de AEV

2006 Unidade: %

Total
(Continente) . 2 De 400 De 1 000 De 2 000 m? e
AlE SS9 M a 999 m? a 1999 m? mais (a)
Categoria de produtos
Total de Vendas a Retalho N&o Alimentar 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Produtos de cosmética e higiene pessoal, farmacéuticos e
médicos e de limpeza para o lar 1,1% 0,3% 0,1% 0,3% 2,7%
Vestuario 25,2% 65,4% 36,6% 21,1% 11,9%
Calgado e artigos de couro 2,9% 5,5% 5,2% 2,1% 2,0%
Mobiliario e outros artigos para uso doméstico (b) 11,2% 3,5% 2,0% 2,8% 26,9%
Electrodomésticos 11,3% 3,3% 13,8% 17,5% 6,0%
Aparelhos de TV, audio e video 6,4% 3,4% 9,4% 7,7% 4,9%
Cassetes, discos, CD e DVD 4,5% 2,5% 5,5% 7,6% 1,5%
Produtos de bricolage 8,1% 0,0% 0,4% 3,5% 19,0%
Livros, jornais e artigos papelaria 1,9% 0,2% 0,2% 4,0% 0,8%
Mobiliario, maquinaria, e outros equipamentos para escritdrio,
computadores e material 6ptico, fotografico e de telecomunicacdes 15,6% 8,0% 21,2% 23,2% 7,3%
Brinquedos e jogos 1,7% 0,0% 0,5% 3,2% 1,1%
Outras vendas de produtos 10,0% 7,8% 5,2% 7,1% 15,8%

(a) - Agregacdo de escaldes de AEV por razdes de sigilo estatistico.

(b) - Inclui: lougas, cutelarias, artigos de iluminagéo e outros artigos para o lar, nomeadamente, artigos de madeira, cortica, vime e espartaria, assim como aparelhos, artigos e
equipamentos de uso doméstico, néo eléctricos e ainda téxteis confeccionados para o lar.

Quadro 36

UCDR - Importancia do Volume de Vendas de produtos de Marca Prépria, no total das vendas do
Retalho né&o alimentar ou sem predominancia alimentar, por NUTS I

Estabelecimentos que comercializam produtos

de Marca Prépria Vendas a retalho de produtos de Marca Prépria

% no total do volume
de vendas dos

% no total de % no total de volume estabelecimentos gue
estabelecimentos de vendas . d
comercializam marca
NUTS I propria
Total (Continente) 337 41,0% 328 044 10,1% 21,3%
Norte 130 47,1% 62928 7,1% 16,0%
Centro 65 37,4% 21983 4,9% 12,5%
Lisboa 85 32,6% 221023 13,5% 27,0%
Alentejo 31 57,4% 8991 9,7% 14,5%

Algarve 26 45,6% 13118 6,5% 15,0%
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Quadro 37

UCDR - Importancia do Volume de Vendas de produtos de Marca Prépria, no total das vendas do
Retalho ndo alimentar ou sem predominancia alimentar, segundo os escaldes de AEV

Estabelecimentos que comercializam

Ty ey Vendas a Retalho de Marca Prépria

% no total do volume
de vendas dos

% no total de % no total de volume )
. estabelecimentos que

estabelecimentos de vendas o
comercializam marca

propria
Escaldes de AEV

Total (Continente) 337 41,0% 328 044 10,1% 21,3%
Até 399 m? 88 29,6% 51139 13,6% 41,8%
De 400 a 999 m2 184 67,2% 66 151 14,0% 18,0%
De 1 000 a 1 999 m? 56 31,5% 40 172 3,2% 9,0%
De 2 000 a 2 499 m* 5 22,7% 4832 4,4% 12,2%
De 2 500 a 3 999 m_2 0 0,0% 0 0,0% 0,0%
De 4 000 a 7 999 m* 1 9,1% 2240 1,2% 5,8%
8 000 m? e mais 3 50,0% 163 509 28,3% 31,4%

Quadro 38
UCDR - Proporcédo do Volume de Vendas no Comércio a retalho ndo alimentar ou sem predominancia
alimentar, segundo o Meio de Pagamento, por escaldes de AEV
Unidade: %

Total

. Numerario Cartdo de Débito | Cartédo de Crédito Outros
(Continente)

Escaldes de AEV

Total (Continente) 100,0% 27,4% 44,8% 16,2% 1,9% 9,6%
Até 399 m? 100,0% 39,7% 36,3% 20,8% 1,7% 1,5%
De 400 a 999 m2 100,0% 37.3% 37,0% 18,5% 2,0% 5,1%
De 1 000 a 1 999 m? 100,0% 26,7% 45,3% 17,3% 2,8% 7,9%
De 2 000 a 2 499 m? 100,0% 27,7% 44,9% 14,1% 2,2% 11,0%
De 2 500 a 3 999 m? 100,0% 31,0% 47,8% 13,1% 1,2% 6,8%
De 4 000 a 7 999 m? 100,0% 24,6% 47,7% 23,6% 2,6% 1,5%
8 000 m? e mais 100,0% 12,1% 53,5% 8,3% 0,0% 26,1%

Quadro 39
UCDR - Proporg¢ao do Volume de Vendas no Comércio a retalho ndo alimentar ou sem predominancia
alimentar, segundo o Meio de Pagamento, por NUTS Il
Unidade: %

Total
(Continente)

Numerério Cartdo de Débito |Cartdo de Crédito Outros

NUTS Il
Total (Continente) 100,0% 27,4% 44,8% 16,2% 1,9% 9,6%
Norte 100,0% 30,9% 42,9% 15,5% 2,1% 8,6%
Centro 100,0% 32,4% 43,8% 14,7% 2,8% 6,3%
Lisboa 100,0% 23,1% 47,3% 16,9% 1,3% 11,4%
Alentejo 100,0% 36,1% 35,4% 16,2% 5,8% 6,4%

Algarve 100,0% 32,0% 40,2% 16,6% 1,9% 9,4%

iuadros de Resultados
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Quadro 40

UCDR - Comércio a retalho ndo alimentar ou sem predominancia alimentar, segundo as suas

caracteristicas - Infraestruturas e Equipamento -, por escaldes de AEV

2006

Ndmero de estabelecimentos
Ndmero médio de

Caixas de Saida

Total Situados em Centro Com Parque de Com Caixas com
Escaldes de AEV (Continente) Comercial Estacionamento Leitura Optica
Total (Continente) 822 608 576 817 4
Até 399 m? 297 234 125 297 2
De 400 a 999 m2 274 234 246 274 2
De 1 000 a 1 999 m’ 178 109 133 178 5
De 2 000 a 2 499 m* 22 14 21 21 5
De 2 500 a 3 999 m’ 34 12 34 30 6
De 4 000 a 7 999 m* 11 4 11 11 9
8000 m” e mais 6 1 6 6 146
Quadro 41

UCDR - Sintese dos principais resultados

- Estabelecimentos de Comércio por grosso, por NUTS Il -

2006

NUTS Il

Unidade Total

(Continente)

Centro Lisboa Alentejo Algarve

Variaveis/Indicadores

N° de estabelecimentos n° 118 30 31 28 11 18
Area de Exposicdo e Venda

Total m? 416 797 125 496 109 302 113 220 18 590 50 189

Média m? 3532 4183 3526 4044 1690 2788
N° de Pessoas ao Servico

Total n° 6222 1739 1484 1937 255 807

Do qual:

A tempo completo n° 5940 1637 1437 1815 255 796
Do género feminino n° 2631 752 567 854 89 369

Média por estabelecimento n° 53 58 48 69 23 45
N° de horas abertos ao publico

Total h 431 098 113 638 106 650 106 521 37776 66 513

Média anual por estabelecimento (a) h 3653 3788 3440 3804 3434 3695

Média diéria por estabelecimento h 10 10 10 11 10 10
Volume de Negécios 10°€ 1916 372 537 616 478 271 586 923 77 626 235937
Volume de Vendas

Total 10°€ 1887789 528 769 475 638 572 717 77 007 233 658

Média por estabelecimento 10° € 15998 17 626 15343 20 454 7 001 12 981

Média por m? de AEV € 4529 4213 4352 5058 4142 4 656
Remuneragdes lliquidas

Total 10°€ 79 446 20943 18 508 26 176 3008 10 811

Média anual por pessoa ao servigo (a) € 13 002 12 351 12 808 13823 11761 13 906

Média mensal por pessoa ao servico € 929 882 915 987 840 993
N° de transacgdes

Total ne 13 496 535 4213 597 2397 058 3995 000 506 808 2384072

Média por estabelecimento n° 114 377 140 453 77 324 142 679 46 073 132 448

Média por m? de AEV n° 32 34 22 35 27 48

Volume de Vendas médio por transaccéo € 140 125 198 143 152 98

(a) - Tomando como base o funcionamento de todos os estabelecimentos durante um ano completo.



Estabelecimentos Comerciais - Unidades de Dimensé&o Relevante 2006

Quadro 42

UCDR - Sintese dos principais resultados
- Estabelecimentos de Comércio por grosso, por escaldes de AEV -

Escaldes de AEV

Total
(Continente) [ ,| 1000a 2000a 3000a 4000a | 8000m2e
o AC999 M ) g99m? | 2909 m? | 3999 m? 7 999 m? mais

Variaveis/Indicadores
N° de estabelecimentos n° 118 11 28 27 18 21 13
Area de Exposi¢éo e Venda

Total m? 416 797 3879 44 478 61 201 60 038 107 797 139 404

Média m? 3532 353 1588 2 267 3335 5133 10723
N° de Pessoas ao Servico

Total n° 6222 259 842 763 767 1506 2 085

Do qual:

A tempo completo n° 5940 258 842 763 767 1476 1834
Do género feminino n° 2631 78 243 332 332 630 1016

Média por estabelecimento n° 53 24 30 28 43 72 160
Ne° de horas abertos ao publico

Total h 431098 32103 93834 111 123 61 499 75 681 56 858

Média anual por estabelecimento (a) h 3653 2918 3351 4116 3417 3604 4374

Média diaria por estabelecimento h 10 8 9 11 9 10 12
Volume de Negécios 10° € 1916 372 45 060 235 600 199 335 269 284 528 478 638 615
Volume de Vendas

Total 10%€ 1887 789 44 132 230 769 194 658 268 885 523 363 625 980

Média por estabelecimento 10° € 15998 4012 8242 7210 14 938 24 922 48 152

Média por m* de AEV € 4529 11377 5188 3181 4479 4855 4490
Remuneragdes lliquidas

Total 10° € 79 446 4019 11 908 8 506 9447 22 010 23 555

Média anual por pessoa ao servico (a) € 13 002 16 011 13 599 12 097 12 295 13 392 11 402

Média mensal por pessoa ao servigo € 929 1144 971 864 878 957 814
N° de transaccdes

Total n° 13 496 535 862057 1527980 2549 959 1557 840 2223621 4775078

Média por estabelecimento n° 114 377 78 369 54 571 94 443 86 547 105 887 367 314

Média por m* de AEV n° 32 222 34 42 26 21 34

Volume de Vendas médio por transacgdo € 140 51 151 76 173 235 131

(a) - Tomando como base o funcionamento de todos os estabelecimentos durante um ano completo.

Quadro 43

UCDR - Volume de Vendas do Comércio por grosso, segundo a Categoria de produtos,
por NUTS I

Unidade: 10° €

NUTS II
Norte Centro Lisboa Alentejo Algarve
Categoria de produtos
Total de Vendas a Grosso 1887 789 528 769 475 638 572 717 77 007 233 658
Produtos Alimentares, Bebidas e Tabaco 1312281 395574 318 191 382 834 46 865 168 815
Fruta e produtos horticolas 105 183 34736 19 870 34131 3333 13114
Carne e produtos a base de carne 126 965 38181 24 363 46 934 1299 16 188
Leite e derivados, ovos, azeite, 6leos e gorduras alimentares 251184 82 805 63 508 60 370 9412 35089
Acucar, chocolate e produtos de confeitaria 80 787 23088 24 880 23085 3246 6490
Café, chd, cacau e especiarias 38543 10 241 11618 9974 1955 4756
Bebidas 343413 98 354 81 891 103 187 13 590 46 392
Tabaco manufacturado 85 661 15 097 24589 28 475 5975 11 525
Outros produtos alimentares 280 544 93073 67 473 76 679 8 056 35262
Bens de Consumo Doméstico, Excepto Alimentacéo, Bebidas e
Tabaco 320 450 87 233 69 318 119 457 11 900 32542

Electrodomésticos, material eléctrico para instalacdo, aparelhos de
iluminacéo, de radio, de televisdo, de video, discos, cassetes, CD, e

DVD 43 175 14 502 5202 14 598 332 8542

Cutelaria, lougas em ceramica e em vidro, papel de parede e

produtos de limpeza 112 617 30775 34 810 30142 5782 11108

Produtos cosméticos, de higiene pessoal, farmacéuticos e

similares 69 062 20 540 20373 18 192 4055 5902

Outros bens de consumo doméstico 95 596 21416 8933 56 526 1731 6 989
Maquinas e Equipamentos 113 502 20938 22 552 56 059 7094 6 859

Outras Vendas de Produtos 141 556 25023 65577 14 366 11148 25 442
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Quadro 44

UCDR - Distribui¢cdo do Volume de Vendas do Comércio por grosso, segundo a Categoria de produtos,

por NUTS I
2006 Unidade: %
NUTS Il
Total
(Continente)
Norte Centro Lisboa Alentejo Algarve
Categoria de produtos
Total de Vendas a Grosso 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Produtos Alimentares, Bebidas e Tabaco 69,5% 74,8% 66,9% 66,8% 60,9% 72,2%
Fruta e produtos horticolas 5,6% 6,6% 4,2% 6,0% 4,3% 5,6%
Carne e produtos a base de carne 6,7% 7,2% 5,1% 8,2% 1,7% 6,9%
Leite e derivados, ovos, azeite, 6leos e gorduras alimentares 13,3% 15,7% 13,4% 10,5% 12,2% 15,0%
Agucar, chocolate e produtos de confeitaria 4,3% 4,4% 5,2% 4,0% 4,2% 2,8%
Café, cha, cacau e especiarias 2,0% 1,9% 2,4% 1,7% 2,5% 2,0%
Bebidas 18,2% 18,6% 17,2% 18,0% 17,6% 19,9%
Tabaco manufacturado 4,5% 2,9% 5,2% 5,0% 7,8% 4,9%
QOutros produtos alimentares 14,9% 17,6% 14,2% 13,4% 10,5% 15,1%
Tabaco 17,0% 16,5% 14,6% 20,9% 15,5% 13,9%
Electrodomésticos, material eléctrico para instalagcdo, aparelhos de
iluminagao, de radio, de televiséo, de video, discos, cassetes, CD, e DVD 2,3% 2,7% 1,1% 2,5% 0,4% 3,7%
Cutelaria, lougas em ceramica e em vidro, papel de parede e
produtos de limpeza 6,0% 5,8% 7,3% 5,3% 7,5% 4,8%
Produtos cosméticos, de higiene pessoal, farmacéuticos e similares 3.7% 3.9% 43% 3.2% 5.3% 2.5%
Outros bens de consumo doméstico 5,1% 4,1% 1,9% 9,9% 2,2% 3,0%
Magquinas e Equipamentos 6,0% 4,0% 4,7% 9,8% 9,2% 2,9%
Outras Vendas de Produtos 7,5% 4,7% 13,8% 2,5% 14,5% 10,9%

Quadro 45

UCDR - Volume de Vendas do Comércio por grosso, segundo a Categoria de produtos, por escaldes de
AEV

Unidade: 10° €

Area de Exposigédo e Venda

Total
(Continente)
De 2 000 De 3 000 De 4 000 8 000 m?
a2999m? | a3999m? | a7999 m? e mais

Categoria de produtos

Total de Vendas a Grosso 1887 789 274 901 194 658 268 885 523 363 625 980

Produtos Alimentares, Bebidas e Tabaco 1312281 113 996 130 347 219 127 376 844 471 967
Fruta e produtos horticolas 105 183 8948 10 133 15424 32937 37741
Carne e produtos a base de carne 126 965 5 466 8901 14 661 35383 62 554
Leite e derivados, ovos, azeite, 6leos e gorduras alimentares 251184 23875 25843 45519 76 828 79 119
Agucar, chocolate e produtos de confeitaria 80 787 6 808 9939 12 887 24762 26 392
Café, cha, cacau e especiarias 38543 3576 4838 6971 11553 11 606
Bebidas 343413 33869 36 928 62 343 99 379 110 894
Tabaco manufacturado 85 661 8092 11171 17 375 15 684 33339
Outros produtos alimentares 280544 23363 22 594 43 946 80 317 110 323
Bens de Consumo Domeéstico, Excepto Alimentacéo, Bebidas e
Tabaco 320 450 18 450 32079 34 360 103 570 131 990

Electrodomésticos, material eléctrico para instalagéo, aparelhos
de iluminagéo, de radio, de televisdo, de video, discos, cassetes,

CD, e DVD 43 175 1595 4237 1602 2144 33598

Cutelaria, lougas em ceramica e em vidro, papel de parede e

produtos de limpeza 112 617 8 640 10 885 15794 31372 45 926

Produtos cosméticos, de higiene pessoal, farmacéuticos e

similares 69 062 5428 8111 11378 21685 22 459

Outros bens de consumo doméstico 95 596 2787 8 846 5587 48 369 30 007
Magquinas e Equipamentos 113 502 52 465 6 546 2942 37754 13795

Outras Vendas de Produtos 141 556 89 991 25 686 12 456 5195 8229
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Quadro 46

UCDR - Distribuicéo do Volume de Vendas do Comércio por grosso, segundo a Categoria de produtos,
por escalbes de AEV

Unidade: %

Area de Exposigédo e Venda

Total
(Continente)
NG De 2 000 De 3 000 De 4 000 8 000 m?
1999m? | a2999m? | a3999 m? | a7 999 m? e mais

Categoria de produtos

Total de Vendas a Grosso 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Produtos Alimentares, Bebidas e Tabaco 69,5% 41,5% 67,0% 81,5% 72,0% 75,4%
Fruta e produtos horticolas 5,6% 3,3% 5,2% 5,7% 6,3% 6,0%
Carne e produtos a base de carne 6,7% 2,0% 4,6% 5,5% 6,8% 10,0%
Leite e derivados, ovos, azeite, 6leos e gorduras alimentares 13,3% 8,7% 13,3% 16,9% 14,7% 12,6%
Acucar, chocolate e produtos de confeitaria 4,3% 2,5% 51% 4,8% 4,7% 4,2%
Café, cha, cacau e especiarias 2,0% 1,3% 2,5% 2,6% 2,2% 1,9%
Bebidas 18,2% 12,3% 19,0% 23,2% 19,0% 17,7%
Tabaco manufacturado 4,5% 2,9% 5,7% 6,5% 3,0% 5,3%
Outros produtos alimentares 14,9% 8,5% 11,6% 16,3% 15,3% 17,6%
Bens de Consumo Doméstico, Excepto Alimentagéo, Bebidas e
Tabaco 17,0% 6,7% 16,5% 12,8% 19,8% 21,1%

Electrodomésticos, material eléctrico para instalagédo, aparelhos
de iluminagéo, de réadio, de televiséo, de video, discos, cassetes,

CD, e DVD 2,3% 0,6% 2,2% 0,6% 0,4% 5,4%

Cutelaria, lougas em ceramica e em vidro, papel de parede e

produtos de limpeza 6,0% 3,1% 5,6% 5,9% 6,0% 7,3%

Produtos cosméticos, de higiene pessoal, farmacéuticos e

similares 3,7% 2,0% 4,2% 4,2% 4,1% 3,6%

Outros bens de consumo doméstico 5,1% 1,0% 4,5% 2,1% 9,2% 4,8%
Maquinas e Equipamentos 6,0% 19,1% 3,4% 1,1% 7,2% 2,2%
Outras Vendas de Produtos 7,5% 32,7% 13,2% 4,6% 1,0% 1,3%

iuadros de Resultados
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O Inquérito aos Estabelecimentos Comerciais — Unidades Comerciais de Dimensédo Relevante (UCDR) visa
observar as caracteristicas principais destas unidades com o objectivo de caracterizar o perfil do conjunto
destes estabelecimentos e de produzir informacéo econdémica nao observada por outros inquéritos.

Ambito, periodicidade e recolha

Esta operacao estatistica tem suporte num inquérito exaustivo as unidades comerciais abrangidas pelo conceito
estatistico de UCDR a frente descrito, situadas geograficamente no Continente, tem uma periodicidade anual e
inquire directamente os estabelecimentos por via postal ou electronica.

Recolhe informacéo qualitativa e quantitativa sobre estas unidades, dados fisicos e econémicos, como o horario
de abertura ao publico, as suas caracteristicas em termos de infra-estruturas, a area, dados relativos ao niumero
de transaccdes, aos meios de pagamento, ao pessoal ao servico, as remuneragdes, ao volume de negécios, ao
volume de vendas por produto (segundo uma classificacdo harmonizada), as vendas de produtos de marca
propria, entre outros.

Definicdo de UCDR

Entende-se por Unidade Comercial de Dimensao Relevante (UCDR) o estabelecimento, considerado
individualmente ou no quadro de um conjunto pertencente a uma mesma empresa ou grupo de empresas, em
gue se exerce a actividade comercial e relativamente ao qual, se verificam as condi¢cbes:

- Sendo de comércio a retalho alimentar ou misto, disponham de uma area de venda continua igual ou
superior a 2 000 nv;

- Sendo de comércio a retalho nédo alimentar, disponham de uma area de venda continua, igual ou superior
a4 000 m%

- Sendo de comércio por grosso, disponham de uma area de venda continua, igual ou superior a’5 000 m?

- Sendo de comércio a retalho alimentar ou misto, pertencentes a uma empresa ou grupo de empresas
que detenha, a nivel do Continente, uma area de venda acumulada, de comércio a retalho alimentar,
igual ou superior a 15 000 m?;

- Sendo de comércio a retalho nédo alimentar, pertencentes a uma empresa ou grupo que detenha, a nivel
do Continente, uma area de venda acumulada igual ou superior a 25 000 m?;

- Sendo de comércio por grosso, pertencentes a uma empresa ou grupo que detenha, a nivel do Continente,
uma area de venda acumulada igual ou superior a 30 000 m>.

Universo de referéncia

E constituido pelas unidades de dimens&o relevante de:
- Comércio a Retalho em Estabelecimentos N&o Especializados (Diviséo 521 da CAE Rev. 2.1);
- Comércio a Retalho em Estabelecimentos Especializados (Grupos 522, 523, 524 da CAE Rev. 2.1);
- Comeércio por Grosso (Divisdo 51 da CAE Rev. 2.1).

Netodologia, Conceitos, Nomenclaturas e Classificacdes
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Unidade de observacéao

Unidade Comercial de Dimenséo Relevante (UCDR) - estabelecimento.

S&o dois os questionarios utilizados como suporte da recolha da informacé&o e que figuram em anexo a este
documento:

- Comércio a retalho

- Comércio por grosso

Variaveis de Observacao/Difuséo

Area de Exposicéo e Venda

Estabelecimentos com marca propria
Estabelecimentos com parque de estacionamento
Estabelecimentos situados em centro comercial
Meios de pagamento utilizados

N° de horas aberto ao publico

Numero de caixas de saida

NUmero de estabelecimentos

NUmero de transacgfes

Pessoal ao servico

Pessoal ao servico por duracéo do trabalho
Pessoal ao servico por género

Remunerac®es iliquidas

Volume de negdcios

Volume de vendas

Volume de vendas por categorias de produtos

Os resultados publicados sdo desagregados segundo a NUTS Il, a area de actividade, e o escalédo de area de
exposicao e venda.

A desagregacéo por area de actividade traduz-se na desagregacao em trés grupos de actividade, resultantes do
agrupamento dos estabelecimentos do retalho alimentar ou com predominancia alimentar (especializados ou
mistos), dos estabelecimentos do retalho ndo alimentar ou sem predominancia alimentar (especializados ou
mistos) e dos estabelecimentos do comércio por grosso.

A fonte dos dados utilizados no calculo dos indicadores relacionados com a populacéo residente do Quadro 11
e do Quadro 27 é: INE, Estimativas Provisorias de Populacéo Residente Intercensitarias 2006.

O calculo da Remuneragdo média anual por pessoa tem por referéncia o funcionamento de todos os
estabelecimentos durante um ano completo.

A remuneracdo média mensal corresponde a remuneracéo média anual dividida por 14 meses.
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Tratamento de Nao Respostas

O Universo é observado exaustivamente sendo imputados valores ao nivel do estabelecimento, para as ndo
respostas parciais.

Método de calculo

As imputacgfes de ndo respostas sao produzidas ao nivel do estabelecimento para as variaveis “Remuneracoes”,
“Numero de transaccdes” e “Meios de pagamento”.

Remuneracdes

Os estabelecimentos s&o agregados em estratos em funcdo da CAE, NUTS Il, do Escaldo de Area de Exposicéo
e Venda e do Escalao de Numero de pessoas ao servico a que pertencem .

Com base nos valores declarados calcula-se, para cada estabelecimento, a sua Remuneragdo Média Mensal

Total (RMMET) através da formula:

RMMET = REM
NMA

em que:
REM - Remuneracdes totais do estabelecimento

NMA — Numero de meses de actividade do estabelecimento

Em seguida calcula-se a Remuneragdo Média Mensal por Pessoa em cada estrato (RMMPE), da seguinte

forma:
> RMMET

RMMPE = ZNPS

em que:

NPS — NUumero de pessoas ao servi¢o por estabelecimento

Por ultimo atribui-se para cada estabelecimento com ndo resposta a variavel “Remuneracdes” o valor calculado
da seguinte forma, por estrato:

REM = NPS x NMAX RMMPE

em que:
REM — Remuneracéo total do estabelecimento a imputar
NPS — Nimero de pessoas ao servi¢o do estabelecimento a imputar

NMA — Numero de meses em actividade do estabelecimento a imputar

Netodologia, Conceitos, Nomenclaturas e Classificacdes
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NuUmero de transacc¢des

Os estabelecimentos sdo agregados em estratos em fungéo da CAE e NUTS Il a que pertencem e também em
funcao do seu Escaldo de Area de Exposicdo e Venda e Escaldo de Nimero de pessoas ao servico.

Com base nos valores declarados calcula-se, para cada estrato, o Volume de Vendas Médio por Transaccao
(VMT) através da férmula:

em que:
VV —Volume de Vendas dos estabelecimentos

NT — Numero de transac¢des nos estabelecimentos

Em seguida atribui-se para cada estabelecimento com néo resposta a variavel “Numero de transacg¢des” o valor
calculado da seguinte forma:

NTe=ﬁ
yMT

em que:
NTe — Numero de transacg¢8es do estabelecimento a imputar

Ve —Volume de Vendas do estabelecimento a imputar

Meios de pagamento

(esta variavel é recolhida em percentagem do volume de vendas)

Os estabelecimentos de comércio a retalho séo agregados em estratos em funcao da CAE e NUTS Il a que
pertencem e também em funcao do seu Escaldo de Area de Exposicédo e Venda.

Os estabelecimentos de comércio por grosso sao agregados em estratos em funcédo da CAE e NUTS Il a que
pertencem.

Com base nos valores declarados calcula-se, para cada estabelecimento, o Volume de Vendas efectuado através
de cada um dos meios de pagamento, através das seguintes férmulas:

VV x PMeioPag,
100

VMeioPag, =

emque:
VMeioPag, — Volume de Vendas pagas com o meio de pagamento i, no estabelecimento
VV —Volume de Vendas do estabelecimento

PMeioPag, — Percentagem do volume de vendas paga com o meio de pagamento i, no
estabelecimento
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Em seguida atribui-se para cada estabelecimento com nao resposta a variavel “Meios de Pagamento” o valor
calculado da seguinte forma:

B Z VMeioPag

PMeioPag. = ————=————-%100
4 v

em que:

PVMeioPag, — Percentagens do Volume de Vendas pagas com o meio de pagamento i, no
estabelecimento a imputar

VMeioPag, — Volume de Vendas pago por cada meio de pagamento no estrato

VV — Volume de Vendas total no estrato

Confidencialidade dos dados

Aplicam-se as regras de confidencialidade de segredo estatistico em vigor sempre que a informacao resulte de
um numero de observacdes inferior a trés. Da aplicac&o do principio do segredo estatistico surgiu a necessidade
de agregar algumas NUTS Il, escaldes de area de exposicdo e venda, escaldes de pessoal ao servigo e categorias
de produtos, entre outras.

Classificacdes e Nomenclaturas

Sao utilizadas duas classificagdes e uma nomenclatura: a Classificagdo Portuguesa das Actividades Econdmicas
(CAE Rev. 2.1), para a codificagdo da actividade econdémica da empresa e dos estabelecimentos; a Classifica¢éo
de Produtos por Actividade (CPA Versao 2002), no Quadro 9 dos questionarios a fim de reorganizar a listagem de
produtos e/ou grupos de produtos vendidos, a Nomenclatura de Unidades Territoriais para Fins Estatisticos,
NUTS, para a codificagdo da localiza¢do dos mesmos e 0 Codigo Postal.

Conceitos Estatisticos

Actividade Principal - Actividade principal € a que representa a maior importancia no conjunto de actividades
exercidas por uma unidade de observagéo estatistica. O critério adequado para a sua aferi¢céo € o representado
pelo valor acrescentado bruto a custo de factores. Na impossibilidade da sua determinacao por este critério,
considera-se como a principal a que representa o maior volume de negdcios ou, em alternativa, a que ocupa,
com caracter de permanéncia o maior nUmero de pessoas ao servico.

Areade Exposicéo e Venda - Toda a area destinada a venda onde os compradores tém acesso ou 0s produtos
se encontram expostos. N&o inclui as areas ocupadas pelo armazenamento, pelos escritdrios, servigos
administrativos e ainda outros espacos nao ligados directamente a exposi¢ao e venda.

Centro Comercial - Conjunto de estabelecimentos de venda a retalho e de servigos (minimo de doze),
concebidos, realizados e organizados como uma unidade, situados num ou mais edificios contiguos com pelo
menos 500 m? de area bruta. Existe uma entidade gestora que escolhe os ramos do comércio, os lojistas, a sua
localizacgdo, a politica de comunicac¢éo e de animacao, assegurando uma série de servi¢os aos lojistas.

Nota: Também séo consideradas as Galerias e Condominios Comerciais, desde que satisfagam o definido.

Netodologia, Conceitos, Nomenclaturas e Classificacdes
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Transacc¢éo - Operacéo pela qual se transfere a posse de um bem mediante uma contrapartida.

Estabelecimento Comercial - Corresponde a empresa ou parte de empresa, situada num local topograficamente
identificado. Nesse local, ou a partir dele é exercida, exclusiva ou principalmente, uma ou mais actividades de
comércio, com excepg¢do das respeitantes a manutencao e reparagao de veiculos automdéveis e motociclos e a
reparacdo de bens pessoais e domésticos. Nesse local, ou a partir dele, trabalha uma ou mais pessoas
(eventualmente a tempo parcial) por conta da mesma empresa.

Gestéo Informatizada - Uso generalizado de computador na gestéo da loja, como seja gestéo de stocks, de
pessoal ou, eventualmente, clientes.

Marca Propria - Marca utilizada pelo distribuidor para identificar artigos comercializados apenas nos seus
estabelecimentos.

Parque de Estacionamento - Area reservada ao estabelecimento para o estacionamento dos meios de transporte
utilizados pelos clientes.

Pessoal Remunerado - Individuos que exercem uma actividade na empresa/estabelecimento, nos termos de
um contrato de trabalho, sujeito ou n&o a forma escrita, que lhes confere o direito a uma remuneragéo regular em
dinheiro e/ou géneros (as remuneraces em géneros sdo avaliadas pelo valor de mercado desses géneros).
Inclui os trabalhadores de outras empresas, que se encontram a trabalhar na empresa/estabelecimento observado,
sendo por esta directamente remunerados, mas mantendo o vinculo & empresa/estabelecimento de origem.
Exclui os trabalhadores de outras empresas que se encontrem a trabalhar na empresa/estabelecimento observado,
sendo remunerados pela empresa/estabelecimento de origem e mantendo com ela o vinculo laboral.

Numero de Pessoas ao Servico - Pessoas que, no periodo de referéncia, participaram na actividade da
empresa/instituicdo, qualquer que tenha sido a duracéo dessa participagéo, nas seguintes condi¢cdes:
a) pessoal ligado a empresa/instituicao por um contrato de trabalho, recebendo em contrapartida uma
remuneracao;
b) pessoal ligado a empresa/instituicédo, que por ndo estar vinculado por um contrato de trabalho, ndo
recebe uma remuneragao regular pelo tempo trabalhado ou trabalho fornecido (ex.: proprietarios-gerentes,
familiares ndo remunerados, membros activos de cooperativas);
c¢) pessoal com vinculo a outras empresas/instituicbes que trabalharam na empresa/instituicdo sendo
por esta directamente remunerados;
d) pessoas nas condi¢des das alineas anteriores, temporariamente ausentes por um periodo igual ou
inferior a um més por férias, conflito de trabalho, formacgéo profissional, assim como por doenca e
acidente de trabalho.
N&o séo consideradas como pessoal ao servigo as pessoas que:
i) se encontram nas condi¢es descritas nas alineas a), b), e ¢) e estejam temporariamente ausentes
por um periodo superior a um meés;
i) os trabalhadores com vinculo a empresa/instituicdo deslocados para outras empresas/instituigées,
sendo nessas directamente remunerados;
iii) os trabalhadores a trabalhar na empresa/instituicdo e cuja remuneracao € suportada por outras
empresas/instituicdes (ex.: trabalhadores temporarios);

iv) os trabalhadores independentes (ex.: prestadores de servigos).
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Pessoal a Tempo Completo - Pessoal ao servigo que trabalha segundo o periodo normal de trabalho em vigor
na empresa, conforme a respectiva categoria de pessoal.

Pessoal a Tempo Incompleto - Pessoal ao servico que trabalha abaixo do periodo normal de trabalho semanal
em vigor na empresa, conforme a respectiva categoria de pessoal.

Remuneragdes dos Empregados (Remuneragdes lliquidas) - As remuneractes dos empregados definem-
se como o total das remuneracdes, em dinheiro ou em espécie (géneros), a pagar pelos empregadores aos
empregados como retribuicéo pelo trabalho prestado por estes Ultimos no periodo de referéncia.

Nota: As remuneracdes dos empregados subdividem-se em: a) ordenados e salarios: ordenados e salarios em
dinheiro; ordenados e salarios em espécie; b) contribuicdes sociais dos empregadores: contribuicdes sociais
efectivas dos empregadores; contribuicdes sociais imputadas dos empregadores.

Recebimento em géneros - Bens e servigos obtidos como oferta vinda de entidades ou individuos alheios ao
agregado, que ndo tenham por contrapartida qualquer tipo de pagamento monetario nem sejam uma forma de
remuneracao de trabalho.

Asua valorizagéo faz-se pelo preco que o agregado teria de pagar para os adquirir.

Unidade Comercial de Dimensé&o Relevante (UCDR) - Estabelecimento, considerado individualmente ou no
guadro de um conjunto pertencente a uma mesma empresa ou grupo, em que se exerce a actividade comercial
e relativamente ao qual se verificam uma das seguintes condi¢cbes:

a) Sendo de comércio a retalho alimentar ou misto, disponha de uma area de venda continua, de comércio
a retalho alimentar, igual ou superior a 2 000 m2.

b) Sendo de comércio a retalho néo alimentar, disponha de uma &rea de venda continua igual ou superior a
4000 m2.

c¢) Sendo de comércio por grosso, disponha de uma area de venda continua igual ou superior a5 000 m2

d) Sendo de comércio a retalho alimentar ou misto, pertencentes a empresa ou grupo que detenha, a nivel
nacional, uma area de venda acumulada, de comércio a retalho alimentar, igual ou superior a 15 000 nv.

e) Sendo de comércio a retalho ndo alimentar, pertencentes a empresas ou grupo que detenha, a nivel
nacional, uma area de venda acumulada igual ou superior a 25 000 m?.

f) Sendo de comércio por grosso, pertencentes a empresas ou grupo que detenha, a nivel nacional, uma
area de venda acumulada igual ou superior a 30 000 m2.

Volume de negocios - Quantia liquida das vendas e prestagfes de servicos (abrangendo as indemnizacdes
compensatorias) respeitantes as actividades normais das entidades, consequentemente apos as redu¢des em
vendas e ndo incluindo nem o imposto sobre o valor acrescentado nem outros impostos directamente relacionados
com as vendas e prestacdes de servigos.

Netodologia, Conceitos, Nomenclaturas e Classificacdes
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INQUERITO AOS ESTABELECIMENTOS COMERCIAIS //
INQUERITO AS UNIDADES COMERCIAIS DE DIMENSAO RELEVANTE N
- CONTINENTE -
COMERCIO A RETALHO
Instrumento de notagéo do Sistema Estatistico Nacional (Lei 6/89 de 15 de Abril), de resposta obrigatéria. Registado no INSTITUTO NACIONAL DE ESTATISTICA
INE sob o N° 9778, valido até 31.12.2007.

ANO DE REFERENCIA : 2006 |

ATENQ;AO
Leia atentamente e preencha o questionario de acordo com as notas explicativas e instrucées l_ _l
em anexo. As rubricas assinaladas com * indicam a existéncia de notas nas instrugdes.
Devolva este questionario devidamente preenchido no prazo de 15 dias ap6s a recepcéo.
Se tiver davidas contacte o I.N.E.
Departamento de Recolha de Informagéc
Servigo de Recolha de Dados - Lisboa 2
Av. Anténio José de Almeida 1000-043 LISBOA
Telefone: 21 842 63 24 Fax: 2184263 60 E-mail: ucdr@ine.pt
PODERA RESPONDER POR VIA ELECTRONICA EM

http://webling.ine.pt/aderentes | |

ota: Preencha, por favor, os quesitos 1.1 e 1.2, se a informacéo for diferente do endereco acima personalizado

1.1 - Designacéo Social (ou Firma):

1.2 - Morada:

Lote/N°; Andar:

Cadigo Postal: ‘ ‘ ‘ - ‘ ‘ ‘ Localidade Postal:

1.3 - Niimero de Identificacéo de Pessoa Colectiva ou Equiparada (NPC) ‘ ‘ ‘ ‘
(a preencher pelo INE)

|

1.4 - Actividade Principal* (Discrimine): CAE-Rev. 2.1 |

1.5 - Organizacéo Comercial (assinale com um "X"):
1.5.1 - Independente isolada* 1 1.5.2 - Associada* 1.5.3 - Integrada* L4
1.5.2.1 - Franchising * |:2

Caso tenha assinalado esta quadricula, indique, por favor,

a Insignia:

1.5.2.2 - Outra 3

Caso tenha assinalado esta quadricula, indique, por favor,

a Insignia:

1.6 - Namero Total de Estabelecimentos* Comerciais, no Continente

Por favor, para cada um dos ESTABELECIMENTQOS, preencha os quadros 2 a 9. Utilize para o efeito as folhas seguintes e devolva-as, juntamente
com esta, devidamente preenchidas; caso a Empresa detenha outros estabelecimentos de comércio no Continente, muito agradecemos que sejam
feitas copias destes documentos, preenchidas e enviadas em simultaneo.

O responsavel pela Informagéo: Data: / /
Nome (Letra Mailscula e Legivel): Localidade:
Telefone: Fax: e-mail:

Observagdes:
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CARACTERIZAGAO DOS ESTABELECIMENTOS COMERCIAIS |

(Estabelecimentos nao listados)
N° DE ORDEM:

2.1 - Designacéo do Estabelecimento:

2.2 - Morada do Estabelecimento:

Cédigo Postal: | | . |  Localidade Postal: [ |
Distrito: Municipio: Freguesia:
2.3 - Numero de Pessoa Colectiva ou Equiparada (NPC): | | | | | | | | | |

2.4 - Insignia do Estabelecimento:

2.5 - Actividade principal do Estabelecimento (discrimine):

(a preencher pelo INE)
CAE-Rev. 2.1 I ‘ ‘ ‘ |

2.6 - Indique o nimero de meses de actividade do estabelecimento em 2006: |
2.7 - Ano de Abertura do Estabelecimento (de resposta obrigatoria, caso seja a 12 vez que responde a este inquérito) ..

22a 5% Feira | 62 Feira I Séabado I Domingo
e T L [ m h| m [ [ m [ [ | | |m
3.2-Encermamento  ......eeeeeeeecenenees . \ h \ \ m \ \h \ \m \ \h \ \m \ \ h \ \ m
3.3-Fecho paraalmogo (Duragao) ... | | h | m | n | m S m

3.4 - Nimero total de horas que o Estabelecimento esteve aberto ao pablico, durante o ano de 2006

Total (Homens + Mulheres)

4.1-Total de Pess0as 0 SENIGO. | .iieeeeienereenes ettt . | o
4.2 - Repartigdo do total do Pessoal ao Servigo, por género:
Homens (n°) Mulheres (n°)
1k [
4.3 - Reparticdo do total do Pessoal ao Servico (Homens e Mulheres), por duragéo do trabalho:
A tempo completo* (n°) A tempo parcial* (n°)
Lk [
4.4 - Reparticio do nimero de horas trabalhadas, por duragéo do trabalho:
A tempo completo* (n° de horas) A tempo parcial* (n° de horas) Total (n° de horas)
1k [ [ R
4.5 - Total de remuneracdes iliquidas pagas em 2006 (Conta 642 do POC), por duragéo do trabalho:
A tempo completo* (Euros) A tempo parcial* (Euros) Total (Euros)
R N B R N R R N O IR

5.1 - O Estabelecimento esta situado num Centro Comercial* ?,

5.2 - O Estabelecimento tem parque de estacionamento* ?,....... ‘ 2
5.3 - O Estabelecimento tem gestao infOrmatizada* 2................veeveveeuessesesseeseenn. ok
5.4 - NGMero de ransacgdes eM 2008  .....ueeveeererueressereesessesessensesassessesessessssassesessessesassesassesees | ] ] ]
5.5 - Nimero de caixas de Saida / Pagamento ..........ceeerveruerrvesuesssesseesnesaeenennes et o ]
5.6 - O Estabelecimento tem leitura Gptica nas caixas de PAgameNT0? .......cceeeuueeeeermunieeermeuieeermuieeermsnieeeersmeeeersssseessens \1 e
5.7 - O Estabelecimento tem terminal de pagamento aUtomAtico 2.........eeveeseerseesrerseeseensenseens OO . B
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6.1 - Area Total do Estabelecimento (M?) (BL1+6.1.2+6.1.3) ... .. cteeueeueeeeeeeeeeeeeseeseeseessessessessessesseeeessessessessenses | | |
6.1.1 - Area 08 EXPOSIGAO € VENUBY .. .uueuererenenenenenennnsnnnsnnnssnnnssnssssssssnsnsssssssnssenssssensnsssnssesssnseenesnnenennssnesnnes | | | |
B.1.2 - ATEA UE ATMAZEM eeeeerrerereeeeereeeeeeereeeeeeeeeeeeeseeeseeeeeesesesesssessasssssssssssssesssssesssssssssssesssssssssssssssasans | | | |

| I

7.1-Volume de Negocios (7.1.1+7.12)  ieuvieuiiuniiuniiuieuiieniieuiieniieniieeeaeeaieesieeseceseeasessseesneennes | I | I | I |

71L-VENGAS AREIAIND  euvureveeeesruraesesseseaesesessesessassesesseasassesssessassesesssasnssesesssssassssens | ] | ]

7.12 - PreStagA0 08 SEIVICOS  veeeeveersueessseerssseesssseessueesnseesssseesssseesssesssssessssnessssssssssnsens | | | | |

y VENDAS A RETALHO
DISCRIMINAGAO
(EUROS)
1 2

7.2 - Total de Vendas a Retalho (7.2.1 +7.2.2) «eeeeernnneserrnnaereernneeeennnneseernaneseennnnne I | | I | | | | | |
7.2.1  Produtos alimentares, bebidas e tabaco (7.2.1.01 + 7.2.1.02 + ... + 7.2.1.99) | | | | | | | | | I
7.2.1.01  ProdutOS frESCOS.ueerererererererererestirreruenrucncacaceceseresesesesenecncncacncns | I I | I I | I |
721011 Carne e produtos & base de came, freSCoS  .evuveueenienienieniencencencencenees | I I | I I | I |
7.2.1.01.2 Peixe, crustaceos, moluscos e produtos derivados freSCoS  vuceeurerenraeenraees | I I | I I | I |
7.2.1.01.3 Frutas e produtos NOMiColas.....eueereuiiuieuieuienienienienienneniinneniennennee. | I I | I I | I |
7.21.014 RefeicOes e SOpas Preparadas «.eeeeeeeeeeeeeeeeseseseeeseneeneenerneeneeannn | I I | I I | I |
7.2.1.015 P&o e produtos de pastelaria, fTeSCOS..ueururerenrareeraeeeraeeneneeernnenenneneess | I I | I I | I |
7.2.1.02  Produtos CONQElAd0S «eeeerererererasasacacaeeaeaearararererorsncacncacacasesessassnns | I I | I I | I |
7.21.021 Carne e produtos a base de carne, congelados — ......cceeveeieniinienieninnenns | I I | I I | I |
7.2.1.02.2 Peixe, crustaceos, moluscos e produtos derivados, congelados — ..........euee. | I I | I I | I |
7.21.023 Frutas e produtos horticolas (inclui produtos semi-preparados) ......cceeeveeseeens | I I | I I | I |
7.2.1.02.4 RefeicOes, sopas e sobremesas, preparadas ou semi-preparadas .........eeeeeee. | I I | I I | I |
7.2.1.03  Produtos de charcutaria, de conserva, secos, desidratados e liofilizados .......cce.e... | I I | I I | I |
7.21.031 Carne e produtos @ base de Came .....oceeveeieieiiiiiiiiniiiiiiiiiiienineenen. | I I | I I | I |
7.2.1.03.2 Peixe, crustaceos, moluscos e produtos derivados  ....cceeeeveienieienieiennans | I I | I I | I |
7.2.1.03.3 Frutas e produtos NOriColas  ...eeveueeeuienieuienienenienenienneeienneenennes | I I | I I | I |
7.2.1.034 Refei¢Bes, sopas e sobremesas, preparadas ou semi-preparadas .........c....... | I I | I I | I |
7.2.1.03.5 Temperos, Molhos sal & eSPECIANAS ..eeveververerreienruienruieniareiesensenanss | I I | I I | I |
7.2.1.03.9 Outros produtos de charcutaria, de conserva, secos, desidratados ou liofilizados, n.e. | I I | I I | I |
7.2.1.04  Azeite, 0leos e gorduras alimentareS ...ceceereseeeeeenrarencuceneeseneecesensacensaes | I I | I I | I |
7.2.1.05  Arroz, massas, farinhas, outros amidos, batatas fritas, snacks e aperitivos............. | I I | I I | I |
7.2.1.06  Leite, SEUS 0EriVAd0S € OVOS .euiererecerererereeneneenenenencecncacececececasanenens | I I | I I | I |
7.21.07  Chés, cafés, cacau, achocolatados em p6 e produtos derivados ...eeveeeeceseeeecesess | I I | I I | I |
7.2.1.08  Aclcar, chocolate € produtos de CONfeitaria weeevecesreeeneucerrenenrereraeenranenes | I I | I I | I |

7.2.1.09  Cereais, papas, bolachas, biscoitos, bolos, tostas, pdo, mel, compotas, cremes de barrar
e outros produtos similares (embalados) ..eeveereeeereaceeeescnrensensonsansoncancenes

72010 BEDIOAS wuvevieninninninnieiiiiiiiiiiieiiieeiercrireee e e e e eaes

7.2.1.10.2 Bebidas AlCOONCAS  ...uvvveeeeeeenenrnrnrnrereracacecececeeeaeaensnssnsoseseseses
72011 TADACO tueveeerenerenereneresecesacesscenscesscesscesscesscenscsssennscsnscnnsennsennee

I
I
721101 Bebidas N80 AlCOONICAS  vevvuvereareniureireiiruieruierueeiuceneecenisencaes |
|
I
I

7.2.1.99  Outros produtos alimentares acima na0 eSPeCifiCados ...eeeeeeeeereeeneererenenenenns
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VENDAS A RETALHO
DISCRIMINACAO
(EUROS)
1
7.2.2  Produtos ndo alimentares (7.2.2.01 + 7.2.2.02+ ... + 7.2.2.99) .. iiiiiiiininnnnans |

7.2.2.01
7.2.2.02
7.2.2.02.1
7.2.2.02.2
7.2.2.02.3
7.2.2.02.4
7.2.2.02.9
7.2.2.03
7.2.2.04
7.2.2.05
7.2.2.05.1
7.2.2.05.2
7.2.2.053
7.2.2.05.4
7.2.2.05.9
7.2.2.06
7.2.2.07
7.2.2.08
7.2.2.08.1
7.2.2.08.2
7.2.2.08.3
7.2.2.08.9
7.2.2.09

7.2.2.09.1
7.2.2.09.2
7.2.2.09.3
7.2.2.09.4
7.2.2.09.5
7.2.2.09.6
7.2.2.09.7
7.2.2.09.9
7.2.2.10

7.2.2.10.1
7.2.2.10.2
7.2.2.10.3
7.2.2.10.4
7.2.2.10.5
7.2.2.10.6
7.2.2.10.7
7.2.2.10.8
7.2.2.10.9
72211

72212

7.2.2.99

Produtos de cosmética, perfumaria e de higiene pessoal, farmacéuticos e médicos (a)
Vestuario e acessorios, calgado, artigos de couro, marroquinaria e outros acessorios
VeStUArio para adUlOS «eeveeeeeereiarneieeeeeeererarersesnceneecncneescncnsnsennns
Vestuario para DEDES € CHaNGaS ..eeeeerererereeenrereecarressnsessssncesasansesens
Calgado ............................................................................
Artigos de couro e de marroquinaria e artigos de Viagem ...c.eceeeeeniensencensans
Outros artigos acima nao eSPeCifiCados ceeeeseeeseeeeereiecesareinreinresaceanenns
Reldgios, artigos de relojoaria e artigos de OUMNVESAra «veceeeeeeeeeeeeaeeneeneeeeneens
Produtos de limpeza e similares, para us0 dOMESHCO «ueeuerneenrieeieriereceenennns
LA O T N P
Mobiliario para USO AOMESHCO .....veveureeeneneenreeeneneenencenencenencansnnanens
Artigos de ilUMINAGAD +ueverereeeneereeeacerarenseressncesessacesossssnsessncasessase
Artigos de cozinha, mesa e similares para uso doméstico (D) veeeeeeeeeeecenneanns
Téxteis confeccionados para 0 1ar (C) «eeeseersessnsenrannenreaciecencencennennnees
Outros artigos para o lar acima néo especificados (d).eeeeseessssnsceesccsenneenns

Artigos para bébé (e)

..................................................................

..................................................

FOITAgENS  tiueeiiiiienteerenstessenscesessscossnsscssssssssessscsssnnscsssnssssnnnas
Tintas, vernizes e produtos SIMIlAreS  ..veveereereesereacenreaceeceeeeecescacnnes
Equipamento sanitario € de cozinha «eceeeeereeriecieiieiiecieiieiieciiinrinccnnans
Outros artigos de bricolage e materiais de constru¢do acima néo especificados (g)
Equip. e mobil. para escritério, computadores, material optico, fotogréafico e de telecomu-
nicagdes, electrodomésticos, apar. de radio e televisdo, discos, cassetes e prod. similares
Mobil. de escritério, maquinas, equipam. e outro mat. para escrit. (ndo consumiveis)
Computadores, material informatico e consumiveis e software normalizado (h) ...
Material éptico, fotografico e instrumentos de precisdo (i)  veveeeeeceeceeceeceecnnes
Equipamento e material de teleCOmUNICAGOES .uvveerereriereenereeesenrancannas
EleCtrodOmMESHCOS «ivveerurersasarersererereecnesesasassssssacessscacesoscacasascnces
Aparelhos de audio, de televisdo e de video () ......cceeverenreerenrenrencennnns
Cassetes, diSCOS, CD € DVD teccessecssnnnceeceeeteeceseessssssnncsssssssssssscssss
Outro equipamento acima n&o especificado (K) «eeeeeverernreeeeeaeiereenenennnnn.
Cultura, Desporto e Lazer

.............................................................

LIVIOS tuueeeentennrennteeneosatesareessosascsnscsnscsnscsnscsnscsnscsnscsnscsnssnnsss

Artigos de papelaria e material de escritorio (inclui conSUMIVeIs)........c.cveeennns
Artigos de campismo, PeSCa, CaCa € laZEr vuvverrereeriecrerrnrenrenronssnsonsanss
Artigos de desporto (eXclui VEStUANO) (I) «ececececeeeseietirirrinruieiicacecenees
BriNQUEUOS, JOJOS «iueterreeriarecsancssensessassnssnssnsonssassnsonssnsssssncesses
Flores, plantas, sementes, adubos e outros artigos para jardim (M).....ceeeeeeeen.
Animais de estimacao, acessorios e alimentagdo para animais ........ceeeeeeenen.
Outros artigos de cultura, desporto e lazer acima ndo especificados ........c.ee...

Artigos e acessorios para QUIOMOVE! ..vevveieereeceeseesscessnssnssnsonssasonsonssnss

Combustiveis para VEICUIDS  ceceeeeeeereecietintiietinciintieccintceccnccnncens

Outros produtos ndo alimentares acima ndo especificados ..iceveeeeeeeeereeneenennen.
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) VENDAS A RETALHO
DISCRIMINACAO VALOR %
(EUROS)
1 2 3
8.1 - Total de Vendas de Produtos de Marca Prépria* (8.1.1+8.1.2) ..ccueuunee crereenraees . | | | | | | | | | |
8.1.1 Produtos alimentares (8.1.1.1+...+8.1.1.9) ............. ceerensserenens ceereeseatenens . | | | | | | | | | I |_|_|_|
8.1.1.1 Produtos congelados ...ceeeeeeeereeeeeeieeneenns Ceeestsentsenttenttentaanstannans | ‘ | ‘ | ‘ |
8.1.12  Azeite, Oleos e gorduras alimentares .........c...ceuueennn. reerere e raeas | \ | \ | \ | | \ |
8.1.1.3 Arroz, massas, farinhas, outros amidos, batatas fritas, snacks e aperitivos ............ | ‘ | ‘ | ‘ | | ‘ |
8.1.14 Leite, seus derivados e ovos  .......... cereneenees ceerenrenee ceereareaen cereneenees . | ‘ | ‘ | ‘ | | ‘ |
8.115  Behbidas .............. eeereeereeaaas R S ereeeraa—s o - - - ]
8119 Outros produtos alimentares ... .....oooouemmmmrrrerremmmrsereemnneeee || L]
8.1.2  Produtos ndo alimentares (8.1.2.1+8.122+8.1.29) .. ... reeeeraeenaas SR I N I O L1 11
8.1.2.1 Produtos de cosmética, perfumaria e de higiene pessoal, farmacéuticos e médicos .., | \ | \ | ‘ |
8.1.2.2 Produtos de limpeza e similares, para uso doméstico ............... eeeeneeeennneenn . | ‘ | ‘ | ‘ | | ‘ |
8.1.2.9 Outros produtos ndo alimentares ............ ceeetserceneen ceeereenreans cerereeerenns . | ‘ | ‘ | ‘ | | ‘ |

S

0.1 - NUMETANIO teuererensensansenssaronsansonsanssnsonssnsonsensonsasssnssssssssnsssssnssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssnssnsonssnssnssnsons

B3

0.2 - Cartlio 08 DBDIt0..useeseereerensearenesarensasseasoscsasescsssescsssessesssssesssssnssnsosssnssnsonssnsonssnssnsenssnsonssnsonssnsansssssnsnns

0.3 - Cartlio 08 CTEUILD vuvvereerenssarensaarenceaseasanssasoncsssesssssessssssssssssssesssssssssssssssssssssssssssssssssssnssnssnsonsonssnssnsansons

S

S

9.5 - Outros (inclui cartdes de ClIeNte) vveeeeveeerereesncersecereroncess eecerettecateitatattetatnteiatacns N

HEEE

Notas explicativas:

a) Inclui instrumentos médico-cirurgicos e ortopédicos.

b) Inclui lougas, cutelaria e outros artigos manufacturados para mesa, cozinha e ornamentacéo de interiores.

c) Inclui cortinas, cortinados, atoalhados, roupa de cama e outros téxteis para o lar.

d) Inclui artigos de madeira, cortica, vime, espartaria, aparelhos, artigos e equipamento de uso doméstico, ndo eléctricos, n.e.
)

f) Inclui botijas de gas, carvéo e lenha, para uso doméstico.
g) Inclui materiais de construgdo em madeira, elementos de construcdo em metal e outros ndo-metlicos, ndo incluidos nas restantes subcategorias.
h) Inclui acessdrios de computacéo e sofware ndo executado por medida.

[
(i

k) Inclui instrumentos musicais.

(
(
(
(
(e) Inclui fraldas, produtos de higiene, artigos téxtil-cama, brinquedos de bébé, mobiliario de bébé e artigos varios de puericultura (ligeira e pesada).
(
(
(
(

Inclui chapas e peliculas fotograficas, 6culos, lentes de contacto, microscdpios, bindculos e instrumentos de precisao.

= =

Inclui gravadores de audio e de video, auto-radios, maquinas de filmar, sistemas de alta fidelidade, etc.

(
(I) Inclui bicicletas, esquis, equipamento para desportos aquaticos, botas para esqui, futebol e para patinagem; ndo inclui vestuario de desporto.
(

m) Inclui &rvores jovens e arbustos, produtos fitossanitarios, arranjos florais e coroas de flores ou de arbustos.




Inquérito aos Estabelecimentos Comerciais
Unidades Comerciais de Dimensao Relevante
- Continente -

Comeércio a Retalho
Instrucdes de Preenchimento

Por favor, leia com atengdo as instru¢bes que se seguem, e
cumpra o prazo estabelecido para a sua devolugdo, apds
preenchimento do questionario.

N&o se esquega que:

e sem informagdes correctas € impossivel produzir
estatisticas rigorosas, sendo a informacéo estatistica fundamental
na tomada de decis@es, vitais para os cidadaos, as empresas e a
administragéo publica;

e a informagéo individual fornecida ao INE é de natureza
confidencial, nos termos do artigo 5° da Lei N.° 6/89, de 15 de
Abil.

No caso de persistrem ddvidas no preenchimento do
questionario, por favor, contacte:

Departamento de Recolha de Informagéo
Servigo de Recolha de Dados - Lisboa 2
Telefone: 21 842 63 24

Fax: 21 842 63 60

e-mail: ucdr@ine.pt

PODERA RESPONDER POR VIA ELECTRONICA EM
http://weblng.ine.pt/aderentes

Unidade Monetéria: EURO

- Os valores monetarios devem ser expressos em euros sem
decimais;

- Os arredondamentos devem ser feitos por excesso quando as
décimas forem iguais ou superiores a 5 e por defeito quando forem

inferiores.

Ex. 6370,6572 euros inscrever | | [elsl7][1]

UNIDADE COMERCIAL DE DIMENSAO RELEVANTE

Entende-se por Unidade Comercial de Dimensdo Relevante
(UCDR) o estabelecimento, considerado individualmente ou no
quadro de um conjunto pertencente a uma mesma empresa ou
grupo, em que se exerce a actividade comercial e relativamente ao
qual, se verificam as condi¢es:

a) - Sendo de comércio a retalho alimentar ou misto,
disponham de uma éarea de venda continua, de comércio a retalho
alimentar, igual ou superior a 2000 m?;

b) - Sendo de comércio a retalho ndo alimentar, disponham de
uma area de venda continua, igual ou superior a 4000 m?;

¢) - Sendo de comércio por grosso, disponham de uma area de
venda continua, igual ou superior a 5000 m?;

d) - Sendo de comércio a retalho alimentar ou misto,
pertencentes a uma empresa ou grupo que detenha, a nivel do

Continente, uma area de venda acumulada, de comércio a retalho
alimentar, igual ou superior a 15 000 m?;

e) - Sendo de comércio a retalho ndo alimentar, pertencentes a
uma empresa ou grupo que detenha, a nivel do Continente, uma
area de venda acumulada igual ou superior a 25 000 m?;

f) - Sendo de comércio por grosso, pertencentes a uma
empresa ou grupo que detenha, a nivel do Continente, uma area de
venda acumulada igual ou superior a 30 000 mZ.

QUADRO 1

1.4 — AcTIVIDADE PRINCIPAL — Actividade principal é a que
representa a maior importancia no conjunto de actividades
exercidas por uma unidade de observacdo estatistica. O critério
adequado para a sua afericdo é o representado pelo valor
acrescentado bruto a custo de factores. Na impossibilidade da sua
determinagdo por este critério, considera-se como principal a que
representa o maior volume de negécios ou, em alternativa, a que
ocupa, com caracter de permanéncia, 0 maior nimero de pessoas
ao servigo.

1.5.1 — INDEPENDENTE (EMPRESA INDEPENDENTE ISOLADA) —
Empresa que exerce a sua actividade sem qualquer forma de
associagao.

1.5.2 — ASSOCIADA (EMPRESA INDEPENDENTE ASSOCIADA) —
Empresa de comércio que exerce a sua actividade associando-se a
outras para realizacdo de determinadas actividades comuns
(compras, transportes, publicidade, etc.), com o objectivo de
melhorar a sua competitividade. Conserva, no entanto, a sua
independéncia juridica (ex: cooperativas de retalhistas,



agrupamentos de compras, cadeias franqueadas - ver conceito
seguinte).

1.5.2.1 — FRANCHISING — Empresa/Estabelecimento de comércio
que opera na base de um contrato de franquia estabelecido entre a
empresa de que 0 mesmo faz parte e uma terceira, através da qual
esta (0 franqueador) cede a primeira (0 franqueado) o direito de
utilizacdo da sua marca e da sua tecnologia de negdcios, mediante
determinadas contrapartidas.

1.5.3 — INTEGRADA — Quando exerce simultaneamente fun¢des
de grosso e de retalho (caso dos grandes armazéns, cadeias de
supermercados e hipermercados).

1.6 — ESTABELECIMENTO COMERCIAL — Corresponde a empresa
ou parte de empresa situada num local topograficamente
identificado, onde é exercida, exclusiva ou principalmente, uma ou
mais actividades de comércio, com excepcdo das respeitantes a
manutencdo e reparacdo de veiculos automéveis e motociclos e a
reparacdo de bens pessoais e domésticos. Nesse local ou a partir
dele, trabalha uma ou mais pessoas (eventualmente a tempo
parcial) por conta de mesma empresa.

QUADRO 4

4 — PESSOAL AO SERVICO, HORAS TRABALHADAS E REMUNERAGOES
ILIQUIDAS

4.1 — TOTAL DE PESSOAS AO SERVICO — Refere-se ao nimero
médio de pessoas ao servico.

4.2 — REPARTICAO DO TOTAL DO PESSOAL AO SERVIGO, POR GENERO

4.3 — REPARTICAO DO TOTAL DO PESSOAL AO SERVIGO, POR
DURAGAQ DO TRABALHO

4.4 — REPARTICAO DO NUMERO DE HORAS TRABALHADAS, POR
DURACAO DO TRABALHO

45— TOTAL DE REMUNERAGOES ILIQUIDAS, POR DURAGAO DO
TRABALHO

PESSOAL AO SERVICO

Pessoas que, no periodo de referéncia, participaram na
actividade da empresa/instituicdo, qualquer que tenha sido a
duracéo dessa participacdo, nas seguintes condicoes:

a) pessoal ligado & empresa/instituicdo por um contrato de
trabalho, recebendo em contrapartida uma remuneragao;

b) pessoal com vinculo a outras empresas/instituicdes que
trabalharam na empresa/instituicdo sendo por esta directamente
remunerados;

c) pessoas nas condicbes das alineas anteriores,
temporariamente ausentes por um periodo igual ou inferior a um
més por férias, conflito de trabalho, formacdo profissional, assim
como por doenca e acidente de trabalho.

N&o séo consideradas como pessoal ao servico as pessoas que:

i) se encontram nas condi¢es descritas nas alineas
a), b), e ¢) e estejam temporariamente ausentes
por um periodo superior a um més;

i) os trabalhadores com vinculo a empresa/instituicéo
deslocados para outras empresas/instituicoes,
sendo nessas directamente remunerados.

iii) os trabalhadores a trabalhar na empresa/instituicdo
e cuja remuneracdo € suportada por outras
empresas/instituicdbes  (p. ex.. trabalhadores
temporarios);

iv) 0s trabalhadores independentes (p. ex.
prestadores de servigos).

NUMERO MEDIO DE PESSOAS AO SERVIGO

Soma do pessoal ao servico no ultimo dia Gtil de cada més de
actividade no ano / Nimero de meses de actividade no ano.

PEssoAL A TEmPoO CoMPLETO — Pessoal ao servigo que trabalha
segundo o periodo normal de trabalho em vigor na empresa
conforme a respectiva categoria de pessoal.

PESSOAL A TEMPO PARCIAL — Pessoal ao servico que trabalha
abaixo do periodo normal de trabalho semanal em vigor na empresa
conforme a respectiva categoria de pessoal.

REMUNERACOES ILiQUIDAS —Total das remuneragdes, em dinheiro
ou em espécie/géneros, a pagar pelos empregadores aos
empregados como retribuicdo pelo trabalho prestado por estes
Gltimos, no periodo de referéncia (Conta 642 do POC).

Nota: Recebimento em géneros — A sua valorizagdo faz-se,
pelo preco a que o empregado teria de pagar para os adquirir.

QUADRO 5

5.1 — CenTrRO CoMERCIAL — Conjunto de estabelecimentos de venda
a retalho e de servicos (minimo de doze), concebidos, realizados e
organizados como uma unidade. Existe uma entidade gestora que
escolhe os ramos do comércio, os lojistas, a sua localizacdo, a
politica de comunicagéo e de animacdo, assegurando uma série de
servicos aos lojistas.

52 — PARQUE DE ESTACIONAMENTO — Area reservada ao
estabelecimento comercial para o estacionamento dos meios de
transporte utilizados pelos clientes

5.3 — GESTAO INFORMATIZADA — Utilizagdo de computador e de
software adequado a gestdo do estabelecimento, nomeadamente
gestao de stocks, de pessoal, de clientes, etc..

QUADRO 6

6.1.1 — AReA DE ExPOSICAO E VENDA — E toda a 4rea destinada a
venda onde os compradores tém acesso, ou 0s produtos se
encontram expostos. N&o inclui as areas ocupadas pelo
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armazenamento, pelos escritdrios, servicos administrativos e ainda
outros espagos nao ligados directamente a exposicao e venda.

Nota: Inclui a area de circulagdo respeitante a circulagdo dentro do
recinto de venda, ou seja, no espaco limitado pelas caixas de saida.
N&o inclui as outras areas de circulacdo no estabelecimento, fora
do recinto de exposicao e venda.

de servigos. Na prética, corresponde ao somatorio das contas 71 e
72 do Plano Oficial de Contabilidade.

QUADRO 8

QUADRO 7

7.1 — VoLumE DE NEGOCIOS — Quantia liquida das vendas e
prestacbes de servicos (abrangendo as indemnizagGes
compensatdrias) respeitantes as actividades normais das
entidades, consequentemente apds as redugdes em vendas e nao
incluindo nem o imposto sobre o valor acrescentado nem outros
impostos directamente relacionados com as vendas e prestacdes

8.1 — MARCA PROPRIA — Marca utilizada pelo distribuidor para
identificar ~ artigos  comercializados  apenas nos  seus
estabelecimentos.

QUADRO 9

9 - PERCENTAGEM DE VENDAS A RETALHO POR MEIO DE
PAGAMENTO - Indique a reparticdo percentual das vendas a retalho
indicadas no ponto 7.2 por meio de pagamento. A soma das
reparticBes indicadas nos pontos 9.1, 9.2, 9.3, 9.4 e 9.5 tem de ser
igual a 100%.



INQUERITO AOS ESTABELECIMENTOS COMERCIAIS //
|NQUER|TO AS UNIDADES COMERCIAIS DE DIMENSAO RELEVANTE N
- CONTINENTE -
COMERCIO POR GROSSO
Instrumento de notagéo do Sistema Estatistico Nacional (Lei 6/89 de 15 de Abril), de resposta obrigatéria. Registado no INSTITUTO NACIONAL DE ESTATISTICA
INE sob o N° 9779, vélido até 31.12.2007.

ANO DE REFERENCIA : 2006 |

ATENCAO
Leia atentamente e preencha o questionario de acordo com as notas explicativas e instrucées l_ _l
em anexo. As rubricas assinaladas com * indicam a existéncia de notas nas instrugdes.
Devolva este questionario devidamente preenchido no prazo de 15 dias ap6s a recepcéo.
Se tiver davidas contacte o I.N.E.
Departamento de Recolha de Informagac
Servigo de Recolha de Dados - Lisboa 2
Av. Anténio José de Almeida 1000-043 LISBOA
Telefone: 21 842 63 24 Fax: 2184263 60 E-mail: ucdr@ine.pt
PODERA RESPONDER POR VIA ELECTRONICA EM

http://weblng.ine.pt/aderentes |_ |

ota: Preencha, por favor, os quesitos 1.1 e 1.2, se a informagdo for diferente do endereco acima personalizado.

1.1 - Designacéo Social (ou Firma):

1.2 - Morada:
Lote/N°: Andar:

Codigo Postal: ‘ ‘ ‘ - ‘ ‘ ‘ Localidade Postal:

1.3 - Numero de Identificaéio de Pessoa Colectiva ou Equiparada (NPC) | ‘ | ]
(a Jreenpher pelo INE)
1.4 - Actividade Principal* (Discrimine): CAE-Rev. 2.1 | ‘

1.5 - Organizagao Comercial (assinale com um "X"):
1.5.1 - Independente isolada* 1 1.5.2 - Associada* 1.5.3 - Integrada* ’74
1.5.2.1 - Franchising * Lz

Caso tenha assinalado esta quadricula, indique, por favor,

a Insignia:

1522-Oura | 3

Caso tenha assinalado esta quadricula, indigue, por favor,

a Insignia:

1.6 - Numero Total de Estabelecimentos* Comerciais, no Continente

Por favor, para cada um dos ESTABELECIMENTOS, preencha os quadros 2 a 9. Utilize para o efeito as folhas seguintes e devolva-as, juntamente
com esta, devidamente preenchidas; caso a Empresa detenha outros estabelecimentos de comércio no Continente, muito agradecemos que sejam
feitas cdpias destes documentos, preenchidas e enviadas em simultaneo.

O responsavel pela Informagéo: Data: / /
Nome (Letra Mailscula e Legivel): Localidade:
Telefone: Fax: e-mail:

Observagdes:
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76

| CARACTERIZACAO DOS ESTABELECIMENTOS COMERCIAIS |

- ) BF - |ME T (Estabelecimentos nao listados)
- : : : : : _ neoeomoem: | | | | |

IDE

2.1 - Designagdo do Estabelecimento:

2.2 - Morada do Estabelecimento:

(a preencher pelo INE)

Codigo Postal: | R | Localidade Postal: | |

Distrito: Municipio: Freguesia:
2.3 - Nimero de Pessoa Colectiva ou Equiparada (NPC): | | | | I | | | | I
2.4 - Insignia do Estabelecimento:
2.5 - Actividade principal do Estabelecimento (discrimine):

(a preencher pelo INE)
CAE-Rev. 2.1

2.6 - Indigue o nimero de meses de actividade do estabelecimento em 2006: |

2.7 - Ano de Abertura do Estabelecimento (de resposta obrigatéria, caso seja a 12 vez que responde a este inquérito)

Domingo
3L1-Abertura e \ \ \h \ \ \ \h \ m
3.2-Encerramento  ..i.ieeeeeeeeceeieanes \ \ \ \h m
L | |
e oa

Total (Homens + Mulheres)
4.1 - Total de Pessoas ao Servico | |

4.2 - Reparticdo do total do Pessoal ao Servigo, por género:
Homens (n°) Mulheres (n°)

A R i [ R

4.3 - Reparticao do total do Pessoal ao Servico (Homens e Mulheres), por duragéo do trabalho:
A tempo completo* (n°) A tempo parcial* (n°)
Lk I BN

4.4 - Reparticdo do numero de horas trabalhadas, por duracéo do trabalho:
A tempo completo* (n° de horas) A tempo parcial* (n° de horas) Total (n° de horas)

A R i [ R | | LB

4.5 - Total de remuneracdes iliquidas pagas em 2006 (Conta 642 do POC), por duracéo do trabalho:
A tempo completo* (Euros) A tempo parcial* (Euros) Total (Euros)

R S B R I O N R | B

5.1 - O estabelecimento tem parque de estacionamento* ?

5.2 - O estabelecimentos diSpOe de AULO-SEIVIGO*?  ceeeeeereeeeraacereasireacaeenteeeateseasescesencssesssssessnsesssssssasssssssssssesssscnssses

521-0 auto-servi(;o éo principa| MELOAD 08 VENAA?  ceceeeesecseeceteeceeseeseseessecsscccsscssssscccasssscccsassocoassssscsannssnee

5.3 - Nimero de transaccdes em 2006

5.4 - Nimero de caixas de saida / pagamento

5.5 - O estabelecimento tem leitura Optica Nas caixas de PAJAMENIO ? ... .c.veveeueneeeeeeeeeeescsencncscncnssssscssscscscscscssssnsnsnsesennns 1 2
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6 - Area do Estabelecimento (De preenchimento obrigatério mesmo que o tenha feito para2005)
6.1~ Area Total do Estabelecimento (m?) 611+ 6124 6.13) ___..........oreeeumesessssssesssssnesssssssesssssssssssssessssssssssesenns I
6.1.1 - Area 0 EXPOSIGAOD € VENAA*  vueuvereurrnrueesenesnseesssssenssessessssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssnssessesssnsassnesns I—l_[_[_l
6.1.2 - ATA 0B ATMAZEM  1.ieuieuieueeuerneenererensenessesssnnsenseseesesnesssssnsensesesssssssnssanssnesnssssenssnnsnnssnsenssnssnesnnsnn | | | ‘ ‘ |
6.1.3 - Restante Area (ESCHILOMNOS, BIC...Jeueeurerreutiurrenrensensentiustateeesessenseassassassessessesssnssnssassasssssssssnssnssnnsnnsanns |—|_[_[_|
7 - Volume de Neg6cios* realizadoem2006 @ ..
(EUROS)
7.1-Volume de NegoCios (7.1.1 + 7.1.2)  1iieeieeeeeeeeesncsceesssscesssssccssnsccssnsssesssnssesssssscssssssessnnscannnas | ‘ | ‘ | ‘ ‘ |
711 - VENAAS (7111 + 7.11.2) vereeuveeeesseeesesssseeessesessssssesssssessnsessssssessssseessssseesensesesenneessonsaes | o |
7.1.1.1 - Vendas por Grosso (Repartido €M 7.2)  ....iiiiieiieriereceressesesessesasessssasacsssasesesacesnsene | ‘ | ‘ | ‘ ‘ |
7.1.1.2 - Outras Vendas (a Retalno, B1C...) teeiieereeereeareeeteeasoseseeasosasosascsnsesascansosascsnsosascansonns | ‘ | ‘ | ‘ ‘ |
7.1.2 - Prestacao 08 SEIVICOS  aeureceeeeereieneieieuteenteteieieieteencscssscscscecesesesencesesssasasassssssssssssnnes | ‘ | ‘ | ‘ ‘ |
i VENDAS POR GROSSO
DISCRIMINACAO
(EUROS)
1 2
7.2 - Total de Vendas por Grosso (7.2.1 +7.22+7.23+ 724+ 725+ 7.2.6) weeeereereereens (I
721 Produtos agricolas brutos € animais VIVOS «ceeecsercsettstetsetaeatenarennceseccsncennnens | ‘ ‘ | ‘ | ‘ |
7.2.2  Produtos alimentares, bebidas € tabaCo ....ccieeeeeeineeeeeianeeeeeseceeeenncecennnsecennes | ‘ ‘ | ‘ | ‘ |
7.2.2.01 Carne e produtos @ base de Carne (8) ceeeeeessesscceeeeieeeesreenrcenssesssensosnscnnsen | \ \ | \ | ‘ |
7.2.2.02 Peixe, crustaceos, moluscos € produtos deriVados c.veeeeeeeereeereseseencesnsennsennsens | ‘ ‘ | ‘ | ‘ |
7.2.2.03 Frutas e produtos hortiCOIS «eeeeeererereeerieeeieeiiereetieereenssensoessnssosssnnsen | ‘ ‘ | ‘ | ‘ |
7.2.2.04 Produtos de padaria  ceeeeeeeeeeeieeeiieeiieeiietiietiietiietiieriiatiinsssatcsnsssnsannns | \ \ | \ | ‘ |
7.2.2.05 Acucar, chocolate e produtos de confeitaria (D)eeeeeceseeeeeeieeereeinseceennsessnnnnenns | ‘ ‘ | ‘ | ‘ |
7.2.2.06 Azeite, 6leos e gorduras alimentareS  ...eeeeeeeeeeeeeeeesesnceenseenscenscenscenseanns | \ \ | \ | ‘ |
7.2.2.07 Arroz, massas, farinhas, outros amidos, batatas fritas, snacks e aperitivos .............. | \ \ | \ | ‘ |
7.2.2.08 Leite, SEUS Erivados € OVOS .....ceeeuvereereienraneereniecesinsenresessasensasessacenses | \ \ | ‘ | ‘ |
7.2.2.09 Café, cha, cacau € eSPECIArias «eeeeeeeerereeeieeeiateieteiereierienrcenssssscsnsssnscnns | ‘ ‘ | ‘ | ‘ I
7.2.2.10 Cereais, papas, bolachas, biscoitos, bolos, mel, compotas, cremes de barrar
e outros produtos similares (emMbalados)..eeeeeeeeeeeeriarieeierierieeieeiecieeneennens | \ \ | \ | \ |
72211 Bebidas N80 AlCOONCAS ...vuuieurieniieniieuiieniriuiriuiieeteeeeeteueeeaeseaeseneeees | \ \ | \ | \ |
7.2.2.12 Bebidas AlCOONCAS vuvenrerenrerenreienieiiiiiiiieieiiiuietateesesesassesesnsansanens | ‘ ‘ | ‘ | ‘ |
7.22.13 Alimentos para animais de eStMACAQ veeeerererarenneerseesnseraseanseensesssesssssnsenns | \ ‘ | ‘ | ‘ |
7.2.2.14 Tabaco ManUfaCturad0 eeeeeeeeeseeeeeesssssssssseseceeeeesessssssnsssssssscccccccccssnnns | ‘ ‘ | ‘ | ‘ |
7.2.2.99 Outros produtos alimentares acima n&o especificados (C)eeeeecercereiecirreceecnennnns | \ \ | \ | ‘ |
723 Bens de consumo doméstico, excepto alimentagéo, bebidas e tabaco ..........cceee.. | ‘ ‘ | ‘ | ‘ |
7.2.3.01 Perfumes, cosméticos e produtos de higiene pessoal  ceeceeeceecciecieciecinnennes | ‘ ‘ | ‘ | ‘ |
7.2.3.02 Produtos farmac@utiCoS (d)eeeeeeesesseeenrineiueiarieriececnecnesnrsnsensonssscncencnne | ‘ ‘ | ‘ | ‘ |
7.2.3.03 VeStUario € acesSOrioS de VESIUANO  eeveeeesreceensseesanceeesnsseesensscccnsssoonnnssanns | ‘ ‘ | ‘ | ‘ |
7.2.3.04 [0 1 Vo [0 PO | ‘ ‘ | ‘ | ‘ |
7.2.3.05 Produtos de limpeza e similares para uso dOmMEStiCO (€).eueeereeeeareansccascsnsscnscnnse | ‘ ‘ | ‘ | ‘ |
7.2.3.06 Mobiliario e bens de equipamento para o lar (f)  ceeeeeieeereeerecereearecesecnsennsenns | ‘ ‘ | ‘ | ‘ |
7.2.3.07 Cutelaria, lougas em ceramica e em vidro, papel de parede ...eeeeeeeeeeeeneeeneeenneenns | ‘ ‘ | ‘ | ‘ |
7.2.3.08 Téxteis para vestuario e uso doméstico e artigos de retroSaria «..eceeeeeeeeeeereeesenses | ‘ ‘ | ‘ | ‘ |
7.2.3.09 Electrodomésticos, material eléctrico para instalacdo, aparelhos de iluminagéo, de rédio
de televisdo, de video, discos, cassetes, CD € DVD (0)  ....cceeeeeeencecercncacnnes | ‘ ‘ | ‘ | ‘ |
7.2.3.09.1 Electrodomésticos, material eléctrico para instalagdo, aparelhos de iluminagéo .... | ‘ ‘ | ‘ | ‘ |
7.2.3.09.2 Aparelhos de rédio, televiséo, video, discos, cassetes, CD e DVD (g) ........... | ‘ ‘ | ‘ | ‘ |
7.2.3.10 Livros, jornais, revistas e artigos de papelaria = ccceesrccsentiiiiitiiiiinttiiiinnionns | ‘ ‘ | ‘ | ‘ |
7.2.3.11 BriNQUEAOS € JOOOS tueieeereneeeeneesncenscennsesnsennsesssennsesssennsesnscnnsennnen | ‘ ‘ | ‘ | ‘ |
7.2.3.12 Artigos de desporto (N)  veviieeererceeceeescenscenscensconsssnscansssnscansssnssanssannas | ‘ ‘ | ‘ | ‘ |
7.2.3.99 Outros bens de consumO dOMESHCO  ..euiuieuiuieniuienrarenreserneenranencansncannns | ‘ ‘ | ‘ | ‘ |
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7 - Volume de Negocios* realizado em 2006 (Cont.)

i VENDAS POR GROSSO
DISCRIMINACAO
(EUROS)
1 2
7.2.4  Bens intermédios nd0 agricolas ....ceeeeeeeenaeenn. cereesreteintenaes ceeecsestenntenaane . | I | I | I |
7.2.4.01 Mat. de construcéo e equip. sanitarios, madeira em bruto e produtos derivados ....... | I | I | I |
7.2.4.02 Ferragens, ferramentas, artigos para CanalizaGieS ...eeeeeeeeeeeeeeeaeeneensensencensans | I | I | I |
7.2.4.03 Produtos quimicos, adubos, produtos agro-quimicos, resinas Sintéticas....oeeeeeeeen... | I | I | I |
7.2.4.09 Outros bens intermédios n&o agricolas, desperdicios e sucatas....... ceerreeearieeaaes | I | I | I |
7.25  MAaquinas e equipamentos  ececeececeeieierecnennens ceeereeeneens N ceereaeeaene. | I | I | I |
7.2.5.01 MAQUINAS-TEITAMENIAS vuvveeeereereneeeeasensensensensensencencascascssensensensensances | I | I | I |
7.2.5.02 Ma&guinas e equipamentos para a industria extractiva, construcéo civil e engenharia civil | I | I | I |
7.25.03 Mag. agricolas e seus acessorios, mag. e equip. para a inddstria, comércio e navegacéo | I | I | I |
7.2.5.04 Computadores, equipamentos periféricos e programas informaticoS...ceeeeeaseaasenses | I | I | I |
7.2.5.09 Outras maquinas e equip. de escritério (i) e méqg. para a indstria téxtil e vestuario.««.. | I | I | I |
7.26  OULrOS ProdutOS N. €. eeeveeeeeneneeecncnseecncnsesencnnes eeteeteeteattatentencescnsensensanee | I | I | I |

8 - Do Total de Vendas (7.2), discrimine as vendas de Produtos de Marca Propria*

VENDAS POR GROSSO

DISCRIMINACAQ VALOR %
(EUROS) ?
1 2 3
8.1 - Total de Vendas de Produtos de Marca Prépria* (8.1.1 + 8.1.2+8.1.3+8.1.4 +8.1.5+8.1.6) | | 1/0 0

8.1.1  Produtos agricolas brutos € animais VIVOS .eceeeeeeeerereeacecsesacerersecnsrsssacncssacesens

8.1.2  Produtos alimentares, bebidas € tahaco....c.eereerrureerieieereeeirreronronrenrenssasensncenses

8.1.4  Bens intermédios ndo agricolas «.eeeeeveeeinennnnnn. ceeeeeererieiiateataas Ceerrerrereaeiaeaens .

8.1.5  MAQUINAS € EQUIPAMENIOS «eeeerreerrerrereeeearenceaciacssssececescnesecsnssassnsensssessnne .

I
I
I
8.1.3  Bens de consumo doméstico, excepto alimentacao, bebidas e tabaco .ceeeereeeeerenarenanennns |
|
I
|

8.1.6  Outros produtoS N.€. eeeeeereeereceraceanenns cereeereteintiintinnines cevessececnctcncsnacenees .

9 - Indique a Percentagem de Vendas por Grosso* (7.2) com pagamento feitopor:

9.1 - Numerario |A)
9.2 - Cartéo de Débito |/o
9.3 - Cartdo de Crédito |A)

9.4 - Cheque N eeeeeesteeestesearesnarnsaarnenarnanernenanns P . |%

9.5 - OULrOS (INCIUI CABES 08 CIEMNE)  +eueerenrerenresesresensesensesessssassssassssassssassssnssssnssssnsssssssessssssssssssssssassssassssassssassns |%

Notas explicativas:

(@) Inclui miudezas alimentares, conservas e preparacdes a base de carne.

(b) Inclui gelados e sorvetes.

(c) Inclui produtos horticolas transformados, produtos alimentares homogeneizados e dietéticos.

(d) Inclui especialidades farmacéuticas, instrumentos médico-cirdrgicos e ortopédicos.

(e) Inclui artigos de limpeza como detergentes e outros produtos para roupa e louca, lixivia e outros branqueadores, produtos de limpeza para o chdo, para o mobiliario
e outros equipamentos domeésticos, etc.

(f) Inclui aparelhos néo eléctricos de uso doméstico e ainda artigos de madeira, cortica, vime e similares, revestimentos para pavimentos e artigos e equipamentos para
uso doméstico n.e.

(9) Inclui auto-radios.

(h) Inclui esquis, artigos e equipamento para atletismo e desportos ao ar livre, bicicletas, embarcagdes de recreio, etc..

(i) Inclui componentes e equipamentos electronicos n.e.
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Inquérito aos Estabelecimentos Comerciais
Unidades Comerciais de Dimensao Relevante
- Continente -

Comércio por Grosso
Instrucdes de Preenchimento

Por favor, leia com atencéo as instrugdes que se seguem, e
cumpra o prazo estabelecido para a sua devolucdo, apos
preenchimento do questionario.

N&o se esqueca que:

e sem informacBes correctas € impossivel produzir
estatisticas rigorosas, sendo a informagéo estatistica fundamental
na tomada de decisdes, vitais para os cidadaos, as empresas e a
administracao publica;

e a informacdo individual fornecida ao INE é de natureza
confidencial, nos termos do artigo 5° da Lei N.° 6/89, de 15 de
Abril.

No caso de persistirem ddvidas no preenchimento do
questionario, por favor, contacte:

Departamento de Recolha de Informagé&o
Servico de Recolha de Dados — Lisboa 2
Telefone: 21 842 63 24

Fax: 21 842 63 60

e-mail: ucdr@ine.pt

PODERA RESPONDER POR VIA ELECTRONICA EM
http://weblng.ine.pt/aderentes

Unidade Monetaria: EURO

- Os valores monetarios devem ser expressos em euros sem
decimais;

- Os arredondamentos devem ser feitos por excesso quando as
décimas forem iguais ou superiores a 5 e por defeito quando forem
inferiores.

Ex. 6370,6572 euros inscrever | | lelaf[7][1]

UNIDADE COMERCIAL DE DIMENSAO RELEVANTE

Entende-se por Unidade Comercial de Dimensdo Relevante
(UCDR) o estabelecimento, considerado individualmente ou no
quadro de um conjunto pertencente a uma mesma empresa ou
grupo, em que se exerce a actividade comercial e relativamente ao
qual, se verificam as condigdes:

a) - Sendo de comércio a retalho alimentar ou misto,
disponham de uma area de venda continua, de comércio a retalho
alimentar, igual ou superior a 2000 m?;

b) - Sendo de comércio a retalho ndo alimentar, disponham de
uma area de venda continua, igual ou superior a 4000 m?;

¢) - Sendo de comeércio por grosso, disponham de uma area de
venda continua, igual ou superior a 5000 m?;

d) - Sendo de comércio a retalho alimentar ou misto,
pertencentes a uma empresa ou grupo que detenha, a nivel do

Continente, uma area de venda acumulada, de comércio a retalho
alimentar, igual ou superior a 15 000 m?;

e) - Sendo de comércio a retalho ndo alimentar, pertencentes a
uma empresa ou grupo que detenha, a nivel do Continente, uma
area de venda acumulada igual ou superior a 25 000 mz;

f) - Sendo de comércio por grosso, pertencentes a uma
empresa ou grupo que detenha, a nivel do Continente, uma area de
venda acumulada igual ou superior a 30 000 m2.

QUADRO 1

1.4 — AcTivIDADE PRINCIPAL — Actividade principal é a que
representa a maior importdncia no conjunto de actividades
exercidas por uma unidade de observagdo estatistica. O critério
adequado para a sua afericdo é o representado pelo valor
acrescentado bruto a custo de factores. Na impossibilidade da sua
determinacéo por este critério, considera-se como principal a que
representa o maior volume de negécios ou, em alternativa, a que
ocupa, com caracter de permanéncia, 0 maior nimero de pessoas
ao servico.

1.5.1 — INDEPENDENTE (EMPRESA INDEPENDENTE ISOLADA) —
Empresa que exerce a sua actividade sem qualquer forma de
associacao.

1.5.2 — AssoCIADA (EMPRESA INDEPENDENTE ASSOCIADA) —
Empresa de comércio que exerce a sua actividade associando-se a
outras para realizacdo de determinadas actividades comuns
(compras, transportes, publicidade, etc.), com o objectivo de
melhorar a sua competitividade. Conserva, no entanto, a sua
independéncia juridica (ex: cooperativas de retalhistas,
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agrupamentos de compras, cadeias franqueadas - ver conceito
seguinte).

1.5.2.1 — FRANCHISING — Empresa/Estabelecimento de comércio
que opera na base de um contrato de franquia estabelecido entre a
empresa de que 0 mesmo faz parte e uma terceira, através da qual
esta (o franqueador) cede a primeira (o franqueado) o direito de
utilizacdo da sua marca e da sua tecnologia de negdcios, mediante
determinadas contrapartidas.

1.5.3 — INTEGRADA — Quando exerce simultaneamente fun¢Bes
de grosso e de retalho (caso dos grandes armazéns, cadeias de
supermercados e hipermercados).

1.6 — ESTABELECIMENTO COMERCIAL — Corresponde a empresa
ou parte de empresa situada num local topograficamente
identificado, onde é exercida, exclusiva ou principalmente, uma ou
mais actividades de comércio, com excepcdo das respeitantes a
manutencdo e reparacdo de veiculos automoveis e motociclos e a
reparacdo de bens pessoais e domésticos. Nesse local ou a partir
dele, trabalha uma ou mais pessoas (eventualmente a tempo
parcial) por conta de mesma empresa.

QUADRO 4

4 — PESSOAL AO SERVICO, HORAS TRABALHADAS E REMUNERACOES
ILIQUIDAS

4.1 — TOTAL DE PESSOAS AO SERVIGO — Refere-se ao numero
médio de pessoas ao servico.

4.2 — REPARTIGAO DO TOTAL DO PESSOAL AO SERVIGO, POR GENERO

4.3 — REPARTICAO DO TOTAL DO PESSOAL AO SERVICO, POR
DURAGAO DO TRABALHO

4.4 — REPARTICAO DO NUMERO DE HORAS TRABALHADAS, POR
DURAGAO DO TRABALHO

45— TOTAL DE REMUNERAGOES ILIQUIDAS, POR DURAGAO DO
TRABALHO

PESSOAL AO SERVICO

Pessoas que, no periodo de referéncia, participaram na
actividade da empresalinstituicdo, qualquer que tenha sido a
duracéo dessa participacao, nas seguintes condicdes:

a) pessoal ligado a empresalinstituigdo por um contrato de
trabalho, recebendo em contrapartida uma remuneragao;

b) pessoal com vinculo a outras empresas/instituicdes que
trabalharam na empresa/instituicdo sendo por esta directamente
remunerados;

c) pessoas nas condigdes das alineas anteriores,
temporariamente ausentes por um periodo igual ou inferior a um
més por férias, conflito de trabalho, formacéo profissional, assim
como por doenga e acidente de trabalho.

N&o sdo consideradas como pessoal ao servigo as pessoas que:

i) se encontram nas condi¢des descritas nas alineas
a), h), e ¢) e estejam temporariamente ausentes
por um periodo superior a um més;

ii) os trabalhadores com vinculo & empresa/instituicdo
deslocados para outras empresas/instituicdes,
sendo nessas directamente remunerados.

iii) os trabalhadores a trabalhar na empresa/institui¢cao
e cuja remuneracdo € suportada por outras
empresas/instituicbes  (p. ex.. trabalhadores
temporarios);

iv) 0S trabalhadores independentes (p. ex.
prestadores de servi¢os)

NUMERO MEDIO DE PESSOAS AO SERVICO

Soma do pessoal ao servigo no dltimo dia util de cada més de
actividade no ano / Numero de meses de actividade no ano.

PEssoAL A TEMPO COMPLETO — Pessoal ao servico que trabalha
segundo o periodo normal de trabalho em vigor na empresa
conforme a respectiva categoria de pessoal.

PESSOAL A TEMPO PARCIAL — Pessoal ao servico que trabalha
abaixo do periodo normal de trabalho semanal em vigor na empresa
conforme a respectiva categoria de pessoal.

REMUNERAGCOES ILIQUIDAS — Total das remuneragdes, em
dinheiro ou em espécie/géneros, a pagar pelos empregadores aos
empregados como retribuicdo pelo trabalho prestado por estes
ultimos, no periodo de referéncia (Conta 642 do POC).

Nota: Recebimento em géneros — A sua valorizacdo faz-se,
pelo prego a que o empregado teria de pagar para os adquirir.

QUADRO 5

5.1 — PARQUE DE ESTACIONAMENTO — Area reservada ao
estabelecimento comercial para o estacionamento dos meios de
transporte utilizados pelos clientes

5.2 — Auto-SERVIGO — Método de venda em que as mercadorias
a vender se encontram expostas e ao alcance dos clientes, os
quais servindo-se a si proprios as levam a caixa para efectuar o
pagamento.

QUADRO 6

6.1.1 — AReA DE ExPOSICAO E VENDA — E toda a area destinada a
venda onde os compradores tém acesso, ou 0s produtos se
encontram expostos. N&o inclui as &reas ocupadas pelo
armazenamento, pelos escritorios, servigos administrativos e ainda
outros espacos ndo ligados directamente a exposicao e venda.

Nota: Inclui a area de circulagéo respeitante a circulagéo dentro do
recinto de venda, ou seja, no espago limitado pelas caixas de saida.



N&o inclui as outras areas de circulagdo no estabelecimento, fora
do recinto de exposicéo e venda.
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QUADRO 8

QUADRO 7

7.1 - VoLume DE NEGOCIOS — Quantia liquida das vendas e
prestacbes de servicos (abrangendo as indemnizagOes
compensatdrias) respeitantes as actividades normais das
entidades, consequentemente apds as redugbes em vendas e ndo
incluindo nem o imposto sobre o valor acrescentado nem outros
impostos directamente relacionados com as vendas e prestacdes
de servigos. Na pratica, corresponde ao somatorio das contas 71 e
72 do Plano Oficial de Contabilidade.

8.1 — MAaRcA PrROPRIA — Marca utilizada pelo distribuidor para
identificar ~ artigos  comercializados apenas nos  seus
estabelecimentos.

QUADRO 9

9 — PERCENTAGEM DE VENDAS A POR GROSSO POR MEIO DE
PAGAMENTO - Indique a reparti¢do percentual das vendas por grosso
indicadas no ponto 7.2 por meio de pagamento. A soma das
reparticdes indicadas nos pontos 9.1, 9.2, 9.3, 9.4 e 9.5 tem de ser
igual a 100%.



